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,AZ épit m vészet soha nem volt melbtt. Torténete az dsszes tobbivaszeténél
hosszabb, s hatasanak felidézése fontos mindem dliserlet soran, mely a

tdmegeknek a nalkotashoz val6 viszonyardl kell hogy szamot adljon.

(W. Benjamin, 1936)

"Minden élmény. Mégis talan az élmény az az elem)yden a nvészet elhal."

(M. Heidegger, 1988)



Koszonet

Koszonom Peterndk Mikloeak, témavezetmnek a bizalmat és mindazt, amit a
magyarorszagi mediamészet érdekében a nehézségek és akadalyok megbmiatian
mennyisége ellenére tett. Ez sokban hozzajarulbahtogy ma azt merem mondani, hogy
médiam vész vagyok. Kdszondrwargha Mihalynak, aki nélklll azepiteszforum.huinem
létezne, nélkiile médiahoz és épitészethez egyskapesoldédé szakmai tapasztalatokban
nem lett volna részem. Mihaly 6sztondzte azt igyha téma els felvetését publikaljam a
Balkonban. KoészonorZ. Halmagyi Judit épitésznelagyvonall gondolataiészrevételeit,
szellemi és lelki tAmogatasat. KoszonB8aemerey Samak, akimondomépitészblogjaval,
szerteagazo tevékenységével a téma aktualitasarbdiy meg. KészonoérBarosi Anitéak,
Szab6 Eszter Agrmsk, Malinak Juditnak és ifj. Csakvari Jozsekek azt az alkotd
m helymunkét, amit a MOME vided szakirany ars poefiacak atalakitasdban édviédia
kodjakonferenciak létrehozasa érdekében végeztek. godat témajat ezek a beszélgetések
inspiraltak, és a téma elbemutatasara is az egyikédia kogia konferencian kerilt volna
sor, ha nem jo6n kdzbe egy technikai maKodszéndm még mindazoknak a kollégaknak,
akik batoritottak és tamogattakapitany Agnesek, Szentpéteri Martamak, Gaul Emihek,
Kisspal Szabolesak. Készondm csaladomnak, szileimnek, édesanyarakiknem tudjak
ugyan, hogy pontosan mivel foglalkozom, de mindehéz pillanatban megértiirelemmel
viselték a tlik elvont és munkara forditott idaltal keletkezett figyelemhianyt. S végl
kdszonomegifjabb Pasztor Janosperativ kdzremkddését a dolgozat végleges formajanak
kialakitasaban.

Budapest, 2007. marcius 7.

Pasztor Erika Katalina
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Jelen-trajektoriak

meédia és épitészet

1. Bevezetés
1.1. A dolgozat témaja

A grand art alrendszere egy nagyobb rendszerneknéia rendszernekmedia
system) - vizudlis kultiranak -, amelynek ipari kiydata altal egyre periférikusabb
helyzetbe kerulP. Bourdieu(1996) a televizidval kapcsolatban annak a félakké
adott hangot, hogy a média logikaja tovagyik a kultira mas terlleteire,
m vészetre, tudomanyra, filozofihra €és a jogra is,szebeztetve azok
egzisztencidjat, kozvetve pedig a demokrdci&zt a jelenséget vizsgalom
dolgozatomban is, amelyben a média épitészetre ogylbkhatdsanak példakkal
illusztralt feltérképezésén tal azt a kérdést testel, hogy a médiaipar altalt uralt
élménygazdasag hogyan valtoztatia meg az épitészetia hozza egyre
latvanyosabban kapcsolédé médianbszeti alkotdi praxisokat. Mindezt azzal a
céllal teszem, hogy tisztdbban lassam azokat arfwdyokat, amelyeken keresztil a
médiaipar tényleges hatasa érvényesil, s ez aleegglolgozatom kdzéppontjaban
is. Ezek a folyamatok - véleményem szerint - hasamlm kdédnek a kultira mas
terlletein is, tehat akar tovabbi elemzés, gondidkokiinduldpontjai lehetnek,
hozzajarulva a kulturalis intézményrendszerek ddagptatégiainak kialakitasahoz.

1.2. Néz pont

A lokalitas hangsulyos és dora dolgozatban foglalt megallapitdsok érvényességét
illet en. A nemzetk6zi folyamatok medialis reprezentacibifpternet, fesztivalok,
levelez listdk) és a masokon atst informaciébdl épitkez vizsgalat veszélyeit

figyelembe véve alakitottam ki a kutatas alabb itanddszerét.

! Pierre Bourdieu, 19965ur la télévision Raisons d'agir, Paris / magyari: televiziérol.

ford. Mihancsik Zsofia. Lettre 1998.sz, 30. szam internet: http://www.c3.hu/scripta/



1.3. Mobdszer

kilonboz terlletek - média és épitészet - hasonldsagottinjgienségeinek,
folyamatainak 6sszevetése, elemzése

A médiaipar (a szérakoztaté- és informacidiparmplizty’ rendkiviil gyorsan tvil

és profitabilis szegmenese a globalis gazdasademkek a névekedésnek minden
mas gazdasdgi terlletre hatasa van, mert mastektileolyan elvarasok teljesulését
koveteli meg, amelyek ellentmondanak az azokon tvagyyos mkodésnek. Ha
egy terlleten gyorsabban és latvanyosan tobb hesenet szert tenni, mint egy
masikon, akkor az a tertilet gyorsabbarén elindul a tke, munkaer és technolégia
migracioja a kevésbé jovedelméz fel | a jovedelmezbb felé. Ennek
ellensulyozasaként a kevéshé jovedelmeriletek jovedelemtermelképességét
noévelni kell, ami Gj koncepcidk, eljarasok és siatid bevezetését kdveteli meg.
Nyilvan a médiaipar kozvetett hatasanak vizsgélata épitészeten (vo.
ingatlanfejlesztésen) kivil mas terlleten is elzégé. Jelen dolgozatomban
azonban ezt a két terlletet valasztottam, egyrésazemélyes motivaciok és
tapasztalatok miatt, masrészt azért, mert a héwénbkdéd gazdasagi kényszerek
az épitészeti alkotasokhoz kapcsolt egyik legfatibs kulturalis értéket, a
maradandosagt kezdik ki, kdzelebb hozva azokat a kortars madigészeti
alkotdsokhoz, amelyek inherens technolégia-fugdédiladoddéan efemerek és
hosszutavon - a muzeumokban ésjgynényekben megzott alkotasok kivételével

- dokumetaciok (méasodlagos reprezentacio) formajabaradnak fenn.

kilonboz alkotétevékenységek - épitészet és médigsuet - gyakorlasaban
megjelen hasonl6sagi és kilonbdzgi mintdzatok elemzése

A latszoélag tavol esterlletek -médiaipar és épitészet (ingatlanfejlesgtékzott
megfigyelt kdlcsbnhatdsok Uj megvilagitasba helyeritervezi (alkotéi) praxissal

szembeni kuls elvarasokat. Ezek az elvarasok azok a kidrnyezetbl érkez

2 A tovabbiakban a dolgozatbanretdiaipat gy jt fogalomként hasznalom, amibe beleértem

a szorakoztatoipar és az informécidipar, telekorikamd médiaiparhoz kapcsol6do terileteit is. igy
tipikusan 0j hatarteriletként jelenik meg pl. haltbzés/vagy mobil jatékfejlesztés, a 3G-s mobil
szolgaltatasok, GPS rendszerek, Uj kdzosségi drati@sok, sth. Ez természetesen nem felel meg a
médiaipar szakirodalomban hasznalt jelentésének, itt mostalasokkal tdgabb és abszorbeald
hatarokkal rendelkez nehezen definialhaté halmazat jeloli régi és Zigetii céld, kommunikaciés
szolgaltatasoknak.



inputok, amelyekre valamilyen mddon reagalnak az alkot#® madd, ahogyan
alkalmazkodnak, tobbféle szinten nyilvanul meg. &negyik, véleményem szerint
fontos eleme az, hodyogyan szervezi&z alkot6i folyamatot, vagyis hogyan, milyen
szervezeti keretben hozzéak létre avet.

Természetesen megkéjdlezhet, hogy miért a szervezeti keretet tartom kiemelt
(tartalmat is befolyasold) kérdésnek, de jelen dodéomban kdzvetve arra teszek
bizonyitasi kisérletet, hogy a kulskornyezeti tényexk hatasara az alkotdi
folyamatban a hangsuly mit éshogyankérdések kozil aogyanfelé tolddott el.
Ennek megfigyelésére hasznadlom a jelsntaltozasokon atesett épitészeti praxist,

amelyet sikeriilt az elmult években kiiszemlél ként atfogéan megismernem.

Az épitészeti és a médianeszeti alkotdétevékenység kozott tdbb hasonlésag is
felfedezhet. Az alkotomunka multidiszciplinéris jellege, aztéghnoldgidk intenziv
hasznalata, a csapatmunka, avek gazdasagi és tarsadalmi bedgyazottsdga és
fligg ségi viszonyai csak példak arra, amelyek az Osspelithatésdg alapjat
képezik. A kétféle tevékenység emergenciaja is mggehet a kortars épitészetben

és médiamvészetben.
1.4. Kutatasi eszkdzok

kozvetett kutatasi eszkozok:
o internetkutatas (web, leveldistak)

Az internetet 1996 6ta hasznalom a szakmai murnik@ékzit kutatasra. Az elmult
egy évtizedben az internet szamos terlleten azseglmu informacioforras lett, igy
pl. a nemzetkdzi médiamészeti fesztivdlokat leszamitva a legfontosabb
reprezentaciés kézeg. Az épitészet interneten walgjelenése az utébbi 3-4 évben
lett intenziv, ma mar szadmos olyan Ujsag és araohivan, amely csak az interneten

|étezik.

kozvetlen kutatasi eszkozok:

3 Specialis helyzetemet az egyszerre kiss bels néz pont okozza. Palyaelhagy6

épitészként tisztdban vagyok a tervezési folyankalokz epiteszforum.hu laphoz és a 15 év tranzit ¢
videdinstalaciohoz kapcsolodé munkam révén pedigodars magyarorszagi (kis mértékben a
nemzetkozi) épitészeti praxist is ismerem.



0 interjuk vezettervez épitészekkel

2000-t I rendszeresen készitek interjukat épitészekkelekEaz interjuk a
gyakorlatban altalaban anféligstrukturalt szakért mélyinterjuk a kotetlen
beszélgetés sordn a szakma gyakorlasaval kapcsdi@tdések mellett a személyes
térre, életre, szokasokra, lwkosztasra vonatkozO kérdések is helyet kapnak. A
mélyinterjukbdl a nyilvanossag elé, publikalasradig csak azok a részek kertlnek,
amelyeketSolt Ottilia célzott interjinak neveZz Jelen dolgozatom egyik fontos
bazisa az elmult hat év rendszeres interjuzasan Sogismert tervea praxisrol
kialakitott kep.

"A kils viselkedés jelzéseinek megfejtése csakis tantjfasgikerilhet. (...)

végig kell gondolni, fel kell dolgozni kinek-kirsg§at tapasztalati anyagat is.
Ha mindig odafigyelink embertarsainkra, nem hazudsajat magunknak
ezer és ezer "empirikus" adatot gunk 0ssze, amelyek lehséget adnak

analogias kovetkeztetésekre. (Mint Miss Marple-ra, mindig azt keresi,
hogy egy arc, egy gesztus, egy cselekvés milyenesgdskre emlékezteti
t.)"(Solt Ottilia, 1998)

0 személyes tapasztalatok, masok tapasztalatai

Nem tartom elhanyagolhaténak sajat gyakorlati tzjpdetaimat sem, amelyeket az
alabb véazlatosan bemutatott projektek és tevékgeysésoran szereztem. A
sokféleség - amelynek sok hatranya van (fragmed@ltmegosztott figyelem) és
talan egyetlen ehye a tobb terllett 6sszegyjthet tapasztalat - analizise és
feldolgozasa esélyt adhat a nem egyértekapcsolatok felderitésér&olt Ottilia

fent idézett szavai szerint, sajat empirikus tajadestaimbol erednek azok az

analdgias kovetkeztetések, amelyeket ebben a datlymz felvezetek.

4 Solt Ottilia szociologumnterjizni muszafin: Méltésagot mindenkinek. Osszegtt irasok

|. Beszél, Budapest, 1998. p: 29-48. internet: http://wwackmlo.hu) irdsa elaek szamit a magyar
szakirodalomban. Solt Ottilia elklléniti egyméastlmélyinterjut és az interjat. Az alkalmazott
k6zbnségkutatasban a mélyinterjikat tovabbi harosoportra osztjakstrukturalt féligstrukturaltés
nemstrukturaltinterjatipusokat kilonboztetnek meg. A nemstrugdtumeélyinterjuk elzetes kutatasi
hipotézisek felallitdsara is alkalmasak, tehat ezekn fel lehet tarni a terlileten relevans kérkkitse
témakat is. A tapasztalat szerint kb. 206l készitett mélyinterji mar reprezentativnak dramhat
az adott célcsoportra nézve altalanos képet nydijt.



elmetérkép (Mind Map)

Gondolataim strukturalasaban nagy segitségemreazaiimetérkép (mindmapping)
moédszer és az ehhez fejlesztett szabad alkalmazdgeeMind. A dolgozat
mellékletében csatolom az épitészeti és médiésreti praxisok elemzésének
elmetérképét.

2. Motivacié

1989-2007 kozott a Moholy-Nagy Mészeti Egyetem Vizudlis Kommunikacio
tanszékén, a vided szakirdny oktatdja voltam. Akiszay beinditasat koveen,
annak els évfolyaman végezve az egyetem utan kezdtem ehtanMint egy Uj
képzési progranterméke mind az egyetemen belll, mind az egyetemen Kkivdl
szamtalan helyen belefutottam a kérdésbe, hogya vided? M faj, eszkodz, Uj
médium, mvészet, elektronikus hordozora rogzitett kisédigmn? Visszatekintve
erre az elmult kozel két évtizedes hazai bozotvdgsungelharcra a vided mai
m vészetioverloadjanak tikrében, nyilvanvalova valt szamomra, hagyominans
médiaipari hattér 6sszefliggésrendszerében, véadtoakstiikrében kell vizsgalni a

m vészeti terliletekre is behatol6 Uj eszkdzoket j@saslokat (technoldgiakat).

Az egyetemi oktatéi tevékenység mellett ©nallé vészeti és design praxis
felépitésén is dolgoztam. A kilencvenes évek végkiasit késn, a rendszervaltas
utan egy évtizeddel - débbentem ra, hogy nem értaityen er k mozgatjak a
gazdasagot és azt a vilagot, amelyben szellemiétegimet értékesiteni szeretném.
A Corvinus Egyetem Vezetépz Intézetében elvégeztem egy két éves
posztgradudlis média- és Uzleti kommunikacio kép@demmas PaksBodnar Laszlé
vezetésével). Szakdolgozatom (2002) téni&a internetes tartalomszolgaltatasok
Uzleti modellje"volt, amelyben megprobaltam feltérképezni, hoghp més hogyan
élnek meg, maradnak fenn az interneten az ingyéasalomszolgaltatasok. A
dolgozatban 6sszegzett masfél éves kutatéi mungg segitségemre volt a 2000-

> "... is a diagram used to represent ideas, tasksher items linked to and arranged radially

around a central key idea. It is used to genexdsealize, structure and classify ideas." (Wikiedi
internet: http://en.wikipedia.org/wiki/Mind_map)

6 http://freemind.sourceforge.net/wiki/index.phpillaPage

! Peternak Miklés az egyik els 1988-ban késziilt Videovilag c. tévéserban nagyon
szellemesen azt mondja, hogyetevizidés avidedkodzott az a kildnbség, hogy a televizié mutat egy
képet, a videdval az ember koérbefordul és megnaugeti a vilagot, amelyben ezt a képet létrehozzak.



ben, Vargha Mihaly épitészkritikussaktzdsen alapitotepiteszforum.hiépitészeti

V4

Erre az épitészeti portalra 2000-ben senkinek nelinszilksége. Nem piaci, hanem
bels igény (6tlet, kivancsisag, elhivatottsag) hoztdrelé Ez a momentum
dolgozatom szempontjabdl is fontos, mert ebbenri@eénben hasonlé problémardl
van szé: a mvészeti alkotasok, mint tarsadalmi foloslelds a tevékenység, ami az
alkotasokat létrehozza, mint tarsadalmi foloslegtdés konkrét piaci igény nélkiili,
ami un. latens keresletkénjelenik meg a gazdasagban. Alapitdsanak idején az
epiteszforum.huirant sem volt kereslet. Hat évvel kéb, havonta tobb mint
haszezer egyedi latogatdja (olvasoja) van a lapaak, azt jelenti, hogy legalabb
haszezer ember keresi napi, heti, illetve havi sertességgel azt az informaciot,

amit ezen az internetes portalon keresztil ér el.

Az epiteszforum.hdielépitése kapcsan szerzett tapasztalat arradgder irdnyitotta
a figyelmemet, hogy a stratégiailag rel megtervezett kommunikaciés tevékenység
mennyire képes a tarsadalmi figyelem periférikug e kerllt alkotétevékenység
(jelen esetben az épitészet) pozicidinak megvaltagdra. Az utolsé felmérés szerint
az Ujsag olvasoOinak 6sszetételében a szakmai kégdBB%-0s, vagyis tobb mint
hatezer olyan ember is olvassa a lapot, aki netés#piS ha igaz, hogigig median
kivali kezdeményezéssel tobb figyelmet lehet gdneez épitészetre, akkor vajon
lehet-e a kortars képm vészetre, s ezen belll a kortars média@szetre is tudatos
kommunikacids tervezéssel ugyanigy tobb figyelmétnyitani? Meddig lehet
elmenni, mennyit érnek ebben a kontextusban a pé&ktkak? Mindaddig, amig a
kortars képzm vészetek tarsadalmi elfogadottsaga koz€pés médiamvészeté
pedig szinte nulla), addig tdmogatottsdaguk a kalisir politika és a kultara

finanszirozasdnak egészében is hattérben maradisg&gi tamogatasok nélkul,

8 Peternak Miklégefinicioja, amely egy szakértmélyinterjiban hangzott el, amelyet 2004-

ben készitettem cca. hlsz mdtesen kivalasztott szakérel, a Magyar Szabadalmi Hivatal és a
Magyar Formatervezési Tanacs felkérésére. A kutptégktbenCsak Ferenan vészettorténésazy.
Lovay Zsuzsannm vészettérténésBasztor Erika KatalinaSz. Szilagyi Gaban vészettorténész és
dr. Tészegi Zsuzsann&onyvtar-informatikus (projektvezét feladata egy Kortars magyar
iparm vészeti/desiggy jtemény megfogalmazasa volt

o http://epiteszforum.hu/public/files/celcsoportaelees_2006.pdf

10 Lip6th Agnes, 2006Az iparm vészettel szembeni fogyasztéi elvaragukAz iparm vészet
véltozd szerepe az atalakuld vizudlis kultGrabKA-kutatasok 2. szerk.: Antaléczy Timea,
Kapitany Agnes. Moholy-Nagy M/észeti Egyetem, Budapest. p.:153-155.
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tisztan piaci alapon, nem lehet wészetet csinalni. Egyele azepiteszforum.hgem
képes palyazaton elnyert allami tamogatasok nétkikodni, bar hosszutavon
nyilvdn jo lenne, ha a piacb6l megélne. Itt a katiazon terlleteinek -
magaskultdranak vagy elitkultiranak - fennmaradaiséapcsolatos vitakrol van sz6,
amelyek soha nem lesznek képesek fogyaszték milkdinzani, ugyanakkor
min séguk és jelenségik megkérdelezhetetlen. A diskurzusokban a ké§ed
mégis egyre gyakrabban ott van, méghozza részbem #alyamatok miatt,
amelyeket ebben a dolgozatban megprobalok kdzeleb&mutatni.

3. Sajat munkak, alkotdi attitd

M vészként elssorban azok a lathatatlan, absztrakt folyamatokkaidek, s ezeket
prébalom feltérképezni és bemutatni, amelyek I&eaélamilyen tapasztalas altal
feltételezhet, de nem feltétlentl bizonyithatd. Mészeti kutatasi munkamban mas
terlletekr| importalt, sajat jelentéssel bir6 eszkozoketaf@gok, technoldgidk)
hasznalok fel. Bar ez nem minden esetben tudatlasatds eredménye, a felhasznalt
eszkdzok szamomra egyszerre birnak egyfajta métafoes stratégiai jelentéssel.
M vészeten kivilli terlleteken hasznalt eszkozokran szé, amelyeket nem
rendeltetésszeen hasznalok fel, hanensajat indexek krealdsara, mikdzben
tudatdban vagyok, hogy az eszkdéz, amit éppen hlakzn&satornazza a
gondolatokat, kijeloli a fokuszpontokat, és (6n)&twz6an szabalyozza az alkotdi
folyamatot is. A mvészeti kutatasi tevékenységem az altalam ésadaradekesnek
vélt dinamikus rendszerekben zajl6 befslyamatok megismerésére és vaszeti
eszk6zok altali megmutatasara iranyul. 2000-200@6K0 6t olyan mvészeti

projektet kezdeményeztem, amelyekben ez az dfiidezhet fel.
3.1. Storygenerator (2000)

A Kkutatdsi program arra a hipotézisre épllt, hoghietséges minden lineéris
eseménysort idszeletekben is abrazolni, egy adott folytonos héiorenziés térben.
igy az id beli linearitast térbeli szimultaneitassa alakisagesemények egyes fazisai

egyszerre lathatok és kontrollalhaték a tér kilanbiészein'. Osszetett, linearis

11 Hasonlo elvekd épitkezik az Art+Com "Invisible Shape of ThingasP' (1995) és
Waliczky Tamas: "Sculptures” ¢. munkaja (1997).eAdbi egy filmfelvétel egyes kockaibdl general
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folyamatok megfigyelésére akcidfilmeket vettiinkpala és azokat elemeztik. Az

eredményt folyamatdbrakban, grafok segitségéveegsztik.

1. &bra: Storygeneréator. The Last Boy Scout (1891q: Tony Scott) akciéfilm gréfia
(http://storygenerator.ars-wonderland.hu)

A kulénboz akcidfiimek grafjaibol egy aggregalhibrid térképethoztunk létre,
amely alapjan - tulajdonképpen egy folyamatabrab@gy Uj akciéfilm idben
"kiteritett", val6sidej, haromdimenziés virtudlis térben generalt valtarzat

programoztuk le. A projektben tarsalkotoim volt8&rosi Anitamédiamvész és

épitészeti teret, az utdbbi pedig a mozgéasfazisorhdimenzios "kiteritésély épit szobrot.
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Balazs Akogrogramozd. A projekt aEMARE eurdpai médianvészeti 6sztondij

keretében valosult meg Tornitzban, Németorszagban.
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2. &bra: Storygenerator: hibrid térkép
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3. abra: Storygenerator, generalt 3kciéfilm"

3.2. Kozjatékok (2004)

mutatdsa és megjelenitése
jc56qi terek atalakitssdnak donté:

Kozteriletek | 17

éplletek | 83

o lakbépilet | 6
it

4. abra: Kozjatékokvaros.epiteszforum.hu)
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A Kozjatékokalapotletét a VIII. keriletben elindult nagyszab&garosrehabilitacios
program adta, amelynek 1998-t0l tarté kélszitése soranAlfoldi Gyorgy
varostervez épitész (a program vezg) sokféle személyes tapasztalatot jttt
arrél, hogy az dnkormanyzat politikai testuletél@sna polgarmesteri hivatalban a
hosszutava varosfejlesztési dontések hogyan selletreg. A folyamatok elemzése
és ertékelése soran jottlink ra, hogy a politiksitlet 6sszetétele, a benne szerepl
emberek motivacids rendszere és a varosfejleskttkapesolatos elképzelések, a
varosrol alkotott vizi6 hogyan fligg 6ssze. Kimusafh hogy egy varos(rész)
épitészeti arculata, kdrnyezeti magge 10 éves tavlatban a helyi déntéshozok
motivacios rendszere és a politikai testilet 6g$ekt szerint alakul. A projekt
legfontosabb eredménye a testileten belikad partfliggetlen motivacios rendszer
feltérképezése és a forgatokonyvszegondolkodas Osszekapcsolasa, aminek
tervezett kimenete egy varosfejlesztési szimulagaiék>. A projektben Alfoldi
Gyorgy épitész,Balikd6 Emesemédiamvész ésdr. Benedek Gabokdzgazdasz
voltak az alkotétarsaim, a projekt megvaldsitasatNKA Digitalis M vészeti
Ideiglenes Kuratériuma tdmogatta.

12 A projekt - természetesen finanszirozasi okokitmi&lbemaradt, a nkdéd szimulacidéhoz

szilkséges matematikai és informatikai fejleszté&sh,ncsak a modellt és a rendszertervet tudtuk
kidolgozni.
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3.3. 15 év tranzit (2004-2008)

5. dbral5 év tranzividedinstallacio, Budapest, Godor klub, 2004
(http://tranzit.epiteszforum.hu)

A m az 1989-2004 kozo6tti magyarorszagi épitészetetubm haromcsatornas
videdinstallacié, amely nem csak a megépilt pradgukikrél, hanem a tervek
atmeneti (tranzit) kdrnyezetr alkotott benyomasairdl és kozérzetukrs szol. A
projektben 6sszesen huszonnyolc épitésszel késemitetidedra rogzitett szakért
mélyinterjut, amelyben az épitészek kornyezeti ozdisokhoz valdo személyes
viszonyat prébaltam feltérképezni: ki hogyan éltegnaz elmult 15 évet és milyen
stratégiat fejlesztett ki praxisa fennmaradasaminAtallaciot 6sszesen 10 varosban
mutattuk be a megvalodsitast kovekét évben. A projektbenOrosz Enik
audiovizualis tervez ésDroszler Attilainformatikus volt az alkotétarsam. A kiallitas
épitészeti kuratoralargha Mihalyépitészkritikus é&oncz Agnegpitész voltak. A
m létrejottét a Nemzeti Kulturalis Alapprogram édNamzeti Kulturalis Orokség
Minisztériuma tAmogatta.

13 http://tranzit.epiteszforum.hu/
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3.4. Reality Resonance (2004-2006)

6. abraReality Resonancénteraktiv videdinstallacid, Ludwig Mazeum, Budsp, 2006

2004-t| folyamatosan keszitek felvételeket a mobilteleimmal, rogzitem a
vildgot, amiben éppen vagyok, fiiggetlenil attélgyhakkor éppen érdekesnek
taldlok benne valamit vagy sem. A maz 0sszegyt tobb gigabajtnyi
mobilfelvételek szemantikus videdarchivumat vetditre, mivel ilyen egyelre nem
létezik. Az archivum interfésze egy korsinen mozgésgolyd, amelynek
mozgatasaval lehet a timeline-on (@nalon), kronoldgikus sorrendbe rendezett
videdkat el hivni. A fels sorban (elre definialt lekérdezések alapjan) a timeline-on
lév videbhoz valamilyen szempontbdl hasonlé felvétgidknnek meg, 6sszesen
kilenc lekérdezés nkddik. A lekérdezések a videdkrol giott adatok alapjan
torténnek, tehat minden egyes vided adatlapjannapakat az adatokat definialtam.
Az adatkoroket részben onkényesen, részben a meépgkkismert és leirhatd

tulajdonsagai szerint hataroztam meg.
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7. dbra: Reality Resonance, adatbadip

Az adatbazisba val6 rendezés lekéget adott arra is, hogy statisztikai
informaciokat gyjtsink és azokbdl tetslkeges mutatészamokétatio) generaljunk
olyan bels, rejtett 0sszefiiggések feltérképezésére, amelyekdedkon tal, a
felvételkészitre vonatkoznak. A m létrehozdsdbaiasnadi Jozsefmédiam vész,
Droszler Attila informatikus és Vomberg Istvan vegyészmérndk voltak az

alkototarsaim. A m sajat finanszirozasban késztilt, 2006-ban.
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3.5. Verba/ signa popularia (2006-2007)

E-mail archivum tartalom alapt kommunikéciotérképevizualizacioja

8. abra: Verba Popularia (terv), e-mail archivurmkaunikaciotérképe,
Corvinus Egyetem, Budapest, 2007

9. 4bra: Signa Popularia (terv), e-mail archivumvB&apu vizualizacidja,
Corvinus Egyetem, Budapest, 2007
2006 decemberében egy Art-Universitas palyazatemtingk ezzel a projekttel, ami
a Corvinus Egyetem Uj épuletének belalfellletére készlil el a tervek szerint 2007.
junius végére. A projekt két résdball. A Verba Populariaegy adott e-mail

archivumban vizsgalja a szavak feldulasi gyakorisagat és adott kibzonként
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legy jti a levelekben legtobbet hasznalt szavékés megmutatja, hogy a vizsgalt
id intervallumot megelz intervallumhoz képest népszeégiuk - a tzsdei
arindexekhez hasonléan - milyen iranyban valtozbtSigna Populariaaz adott e-
mail archivum SOM (Self-Organizing Map) alapu dkaf vizualizacioja, amely
mozgd szinekkel és formakkal mutatja meg az archivolytonosan valtozé
levélosszetételét (spam - nem_spam - eldontettbr), #z adatvizualizacio egy 5,8
méter magas és 21 méter széles falfellletre égitgtedi fejlesztésled kivetit n
jelenik meg, amely fizikai méretével ellentétben ggengébb mobiltelefonok
kijelz jének felbontasaval (168 pixel x 48 pixel) rendelke A ledfal 98x98cm-es
aluminium tablakra szerelt 10 cm atnjérspecialis 6sszetételopalos polipropilén
m anyag pixelekbl &ll. A m megvaldsitasaban alkototarsaiBodoczky Antal
latvanytervez, Vomberg IstvanvegyészmérndkMolnar Emil villamosmeérnok,
Tobias Schreck matematikus (Konstanz, Németorszag) efalacsy Péter
informatikus. A m megvaldsitdsat aWallis Ingatlan Rt. a palyazatban

meghatérozott 6sszegig finanszirozza.
4. Stratégiak a mvészet kommunikaciojaban

A multiszenzorikus kozvetett kommunikacio évezremébaz egyre tobb és a
tarsadalmi kohéziét fenyegeegyre kritikusabb feladattal terhelt allami Oj@stasi
rendszerek és a dominans multinacionalis nagyeftilkozegében, olyan esztétikai
és kommunikaciés tartalmakkal kapcsolatban, minpzkén vészet és épitészet
kontextusfiiggetlen nvészetrl és épitészett beszélni nem lehet. A médiaiparban a
m veészeti alkotétevékenység érintkezik a haszorsélggel és annak teljes
fegyverzetével, az azonnali visszacsatolassalgg ssamu k6zonségen mért tetszeési
mutatokkal. Ez a visszacsatolasi rendszer egyeziiyddag a médiaipar az, ahol a
tartalomra vonatkoz6 aggregalt vélemény azonnadimnszersitett, differencialatlan
és nem vitathatd értékitéletet mond egy-egy prododkc A tetszési index

(nézettség, latogatottsadiktatum amelynek alapjan eltla produktumok (médian

14 Az elektronikus levelek vizsgalata soran meg kdtlani a levelek anonimizalasat és a

bennik elforduld szavak adatbazisba gigsét, valamint a legytott szavak szotévesitését. Ezekre a
problémakra mar talaltunk hasznalhaté elvi megalllats amelyek fejlesztésén jelenleg is dolgozunk.
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keresztili) lathatosdga. Hosszutavon az, ami niapsezentalva a médiaban, ami

nem latszik, az nincs.

M vészeti diskurzus mainstreammédian kivdili territériumokon folyik, a nvészeti
intézményrendszer zart keretein belll. Akereskedelemben megjelefizletileg is
sikeres kortars nvészetre hivatkozva szerte a vilagon az allami tfatésok
csokkentése miatt egyre eebb kils nyomas hat, hogy az intézmények
finanszirozasba a privat szektort is bevonjak. draekommunikacios feladatok elé
allitja az intézményeket, Uj stratégiakat kell kgbzniuk, hogy ayrand artra minél
tobb figyelmet tudjanak iranyitani, amiben az Ujrkounikaciés csatorndk nagy
segitséget jelentenek. Azonban az alternativ konkéaidban rejl potencialok
feltérképezése is tudatossagot és specialis iseketdtivan, s legképpen egy adott
ugy iranti elkotelezettséget. Amig ez a kortars zkép vészet magyarorszagi
kommunikéciojaban nem jelenik meg sokkalteljesebben, amig nem lesznek olyan
médiataktikus reprezentacioi, amelyek tudatosarelkea médiaipari folyamatokat
egy adott cél, a képm veészet tarsadalmi presztizsének novelése céljabddig a
kortars képzm vészet tovabb csuszik lefelé a tarsadalmi rangiéteinelynek
kovetkezménye az egész jelenlegi intézményrendagsd erdzidja. Mindez annak
ellenére igy torténik, hogy a kirakatban egy-eggamény jol lathatéan sikeres sajat
céljai elérésében. Ezek a sikerek az egésxésreti szcéna kllsmegitélését

tekintve j6tékony, de nem elegenidatassal birnak.

A magaskultdra iranti kereslet taktikus generalasalhibrid és alaposan atgondolt
intézményi egylttmkddésekre épitkez stratégiak kialakitdsaban latok egyfajta
lehet séget, amire aepiteszforum.htapasztalatai adnak alapot. A piacon eggel
még nem bizonyitott tény, hogy a csak szakmaisagnm ségi tartalomra
koncentral6 stratégia fenntarthaté a nagy fogyagzidot produkalé mellett, amely
pont profittermel képessége miatt megengedheti maganak, hogy népareimat
kiegészitve (vagy ilyen formatumba csomagolva) ¢ielgdjon masnak i3 A
jelenlegi mvészeti intézményrendszer nem valészihogy valaha is képes lesz

tisztan piaci alapu fenntarthat6 stratégiakat kgdehi. Mindig lesz olyan konkurens

15 llyen stratégia teszi lehaté, hogy egy médiabirodalomnak legyen egy repretint

kirakat-folyoirata, mint ahogyan a Sanoma fenntgy min ségi épitészeti lapot, aktriumot. A
HVG altal kiadott, havonta 5000 példanyban megjelnért a m kereskedelmi piac lapja.
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stratégia, amelynek sikeres piaci kidése megengedi, hogy kiegészit
tevékenységként mrészeti produkciékat hozzon Iéffe A magaskultira stratégiai
kommunikéacidjanak kilénbdzpiaci kisérletei kapcsan majd eldhogy mi az, ami
fennmarad és hogyan marad fenn. Ezzel egyutt tispti@aci szerepvallalasra
kényszeritve hosszutavon a jelenlegi, nem kere$kedecélld m vészeti

intézményrendszerr le kell mondanun¥.

5. Kapcsolatok: média és épitészet

10. 4bra: Hasonl6sagok és kilonbszgek

16 Itt szeretnék utalni pl. a Kogart magyarorszagivészeti intézményrendszerben elfoglalt

sajatos helyzetére, de kBpp olyan képam vészeti galériakra gondolok, amelyeket valamilyen
m vészettl tavoli profill gazdasagi tArsasdg szponzoréabgy. irodahaz ecsarnokaban.

1 Meg kell emlitenem, hogy Magyarorszagon az elnpdit évben flggetlenként elindult
néhany Uj alulrdl felfelé épitkezbottom-up)kezdeményezés (lkon, Impex, Hintz, Kirakat, Dinamo
stb.) is, amelyek helyzetiiknél fogva fogékonyab@ak vészet kommunikacidjanak Uj csatornaira és
hibrid technikaira. J6 példaként emliteném lempexet, amely egyrészt a mészetwhite cube
(mazeumi, kidllitétéri) helyszine helyett bekolttizéegy népszer szérakozdhelyre, masrészt
kiallithsok szervezése mellett az érdekeltek akévonasaval a nvészeti diskurzus nyiltabb, a
problémakat batrabban felszinre hozo formait kezZdsmzi Megmondont. beszélgetésszorozat).
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A 20. szazadi médiaiparban az eltérechnolégiai folyamatok, a felhasznalt
eszk6zok, a médiatermékek tulajdonsagai és a kidgseinas é€s mas csatornai
karakterisztikusan megkulonbdztethed tették az egyes médiatermékeket. Még a
jogi szabdlyozas is technolégia alapu vdlA hagyomanyos szabdlyozas (..)
platformalapu volt: elssorban nem a kdzvetitett tartalmat, hanem a horelsAd® zt
szabalyoztak.{Bajomi-Lazar Péter, 2008)Ma nem lehet pontosan kijeldIni az ipari
hattér (média-, szérakoztaté-, informacidipar dsktammunikacié) hatarait. Ez a
digitalizaciét kovet konvergenciabdl, az egyes terlletek kozotti 6ssaéatasokbol

és az 0sszeolvado tertletek gyors névekedésébd.

A médiam vészet a médiaiparban alkalmazott technolégiakozatdnak torténetét
kovetvekommunikacios nvészetént, ij média mvészdiént illetve késbb digitalis

m vészeként is megnevezést nyert. A tovabbiakban avémzet azon teriletét
jeléldbm médiamvészetnek, amelyben maguk a atkotdsok szubsztancialis
viszonyban vannak a technologiaval, az Uj technalkhg mint hordozdk
kozvetitésével jelennek meg, azok felhasznalasééstliinek és azokon keresztil
valnak befogadhatéva. Aédia desigra médiamvészettel szoros kapcsolatban all,
de konkrét vagy potencialis médiaipari megbizaskkesz eleget, termékek vagy
szolgéltatasok fejlesztésében érdekelt tevékenysédngédiam vészettel egyitt valo
targyalasat - a jelens €s nem elhanyagolhat6 kulonbségek ellenére rdikolja,
hogy a médianvészek nagy része média design tevékenységetyimtfotehat a
praxisok bizonyos értelemben atfednek egymasba.

Az épitészetben a szakman Kkivili kulturalis hagyoyo# oldalardl nézve épitészet
és épitipar nem valik kulon, a j6 és rossz teljesitménggiarant az épitészet és az
épitészek javara illetve kontéjara irodnak. Médiaészet €s médiaipar k6zott nincs
ilyen 6sszefliggés, a médianészet és design alulreprezentalt a kulturalisreuen,
beleértve a nemzetk6zi gyakorlatot is. Ez nem saeriletek eltér kulturalis
hagyomanyaival és a szakmagyakorlas torténelnaidataval van 6sszefiiggésben,
hanem az alkotas élettartamaval és a potencialisérhet fogyasztok
mennyiségével is. A média designerek olyan rovietcdlusiu termékek és

szolgéltatasok alkotdsdban érdekeltek, amelyeldridli alatt millios nagyséagrend

18 Bajomi-Lazar Péter (2006)Torvény és szabadsageS, 2006. marc. 24. internet:

http://www.sajtoszabadsag.hu/publikaciok/
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kozbnséghez jutnak el, majd ezeket a termékeketzékyaltatdsokat viszonylag
gyorsan egy masik, Ujabb cseréli le. A gyorsan éoarut gyorsan romlo tudassal
allitiak el . A rovid élettartam gyors felejtés, torténeti-kuélis tavlatbannem-
létezé®s a létezés feledsége aldli mentesség.

Az ingatlanfejlesztésr¢al estate busines®lyan (terlletfejlesztési és/vagy épitési)
gazdasagi tevékenyseg, amely célja a rendelkea#érmgatlan értékének novelése,
és az értéknovekedésbprofit termelése. Az ingatlanfejlesztés sok mgmyi(
pénzilgyi, marketingkommunikaciés, stb.) tevékengséggyltt, magaban foglalja
az épitészeti és a kapcsolodé meérnoki tervezésikémységeket is. Valojaban
minden épitészeti tevékenység bizonyos értelemigatlanfejlesztésnek is misil,
legfeljebb az ingatlanfejlesztés profittermelédjaié kell non-profitta alakitanunk,
ha pl. kbzosségi célu épitészétbeszélink. Az ingatlanfejlesztés gazdalkodas a
klasszikus kozgazdasagtanban definiéimelési tények kozil kett vel, afolddel

és at kével, jelen esetbenr@em mobilizalhatdargyi tulajdonnal.

Az épulet nem mobilizalhatd, de latvanyos dinamilefiletté alakithat6. Az
épitészeti és varosi |éptékdinamikus fellletek, formak és terek Kkisérleti
médiam vészeti projektekd kiindulva az elmdlt par év alatt az épitészenti
kotelez additiv elemeivé valtak. Ezt tekinthetjlk a kokténédiam vészet
popularizaciojanak is, egyfajta sikernek, amelyépszerveé valo kisérleti mvészet
természetes (tja és halala is egyben. A médiahaatok oriasi hirdetési fellletekké
alakitjdk az éplleteket, az érzékenyitesponsive flexibilis, programozhatd
térhatarolé falakon kulonleges latvanyossag vagyszmmalizalhatdé informéacié
jelenhet meg, a tébbfelhasznalds virtualis korntedzés a valds tér kombinaciojaval
specidlis, egyénre szabott, Un. értéknovelt szslg@okat lehet nyujtani. A
médiaipari termékek és szolgaltatasok a virtudib t kilépve, a valds tér minél
intenzivebb elfoglaldsanak irdnyaba hatnak.

A minden érzékszervinket stimulalé informacié- dméhyddémpingben egyre
tisztabban koérvonalazédik a médiandszet kritikai szerepvallalasanak fontossaga.
A m vészeti innovaci6 nem a latvanyossag, a vizualitagy a kilonbdz
érzékszervekre hatd élmények fokozasaban, hanerak atranszformécidjaban,
m vészeti és mvészeten kivili eszkdzok bevonasaval kifejezettkdajiaban lelhet

fel. A kritikai aspektus megléte vagy nem léte ndmrhet szamon egy
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posztmodern, értékplurdlis kulturalis kdrnyezetb&e uagy tnik, hogy pénz,
hatalom,big mediamindent szivesen kisajatit és az esztétikai éleiéetygenerald
kisérleti mveket a tdmegek altali fogyasztasra alkalmassa, téagt céljaira
hasznélja, ahogyan ez példaul a médiahomlokzatoknédia és eépitészet

0sszekapcsolasa - esetében is tortént.
6. Programozott épitészet

Az épitészeti és mérnoki tervezéshez hasznalt e8kkéz elmult hasz évben
radikalis véltozdsokon mentek keresztil. A spesxiadipitészeti és mérnoki
alkalmazasok QAD - Computer Added Design valamint az épiipari
termékgyartasban hasznalt programozhatd, autortatigndszerek CAM -
Computer Added Manufacturinglehet vé teszik, hogy az &lmok épitészeti
|éptékben, valdés kornyezetbe agyazva valjanak amald@Csak egy l|épés az
épuletrobotika, a robotok altal betonbdl és gipskdol felépitett hdz, amelynek
fejlesztésén angliai és amerikai kutatok parhuzamalolgoznak. A file-to-factory
eljarassal a minden részletében kilonbdgeometriai adottsadgokkal rendelkez
éplletek is elre, alkatrészenként legyarthaték és viszonylag zarysn az adott
helyszinen 0sszeszerelhet Kis talzassal, az épulletek programozhatdék és
kinyomtathaték. A mechanikus anyagmegmunkéalas sognforméat (vagy
ont format) altaldban valamilyen nagyobb egysédiontjak vissza. Ez az eljaras
nagy anyagveszteséggel (hulladékkal) jar és a falakdas szempontjabdl
kotottséget és/vagy pontatlansagot jelent. A tugasas printerek elvén rkdd
eljaras soran a haromdimenziés virtualis modelie@milliméter vastag szeletekre
vagjak, és ezeket a szeleteket rétegenként pkintgliymasra. Csak itt nem a
tintasugaras nyomtaté partonjdbdél adagoljdk a Kesté hanem specidlis
poranyagokat €s ragasztokat (kityagokat) hasznalnak. Igy tulajdonképpen a
semmibl, kézvetlenldl a digitalis file-bdl, rétegenként tépifel a kivant térbeli
format. Ez az eljaras a szerszam- és gépipafratotipusokkészitése céljabal

terjedt el, épitipari alkalmazasa az itt kordbban soha nem tagagwtrizitast, a

19 Robert Booth, 2007.Robo-builder threatens the brickiSunday Times, 2007. januar 14.
internet: http://www.timesonline.co.uk/tol/newspegisunday_times/britain/article1292795.ece
magyarul: http://epiteszforum.hu/?q=node/4478
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szamitégépben megépitett virtudlis modellel azorkmsnplex éplletszerkezetek

megeépitését teszi lehet.

Prototipusoka a nagy szamu, minden szempontbol tokéletesenoaztermékek
sorozatgyartasanak beinditasa ttel a gyartasi hibakbdl ered kockazatok
csOkkentése miatt van szikség. A programozhat@szgitben grototipus lesz a
végterméka szamitogép altal vezérelt, automatizalt elgaiakészitett tokéletesen
egyedi haz.Oliver Fritz 2003-ban a linziArs Electronica fesztivalon tartott
el adasabail a szovegszerkeszszoftverekkel irt korlevelekkel szemléltette, hogy
az épitipari anyagok és szerkezetek vilagdban hogyan stéljet a mass-
customatization a testreszabhaté tomegtermékgyartds. Olyan egysesz a
latszOlag kulonbdz de eljarasat tekintve azonos éjgari termékek, ¢ maguk az
épuletek kinyomtatasa is, mint amilyen egyszeok kilonbdz cimzettet rendelni
egy levéltesthez, és a névre sz0l6 leveleket egyenikinyomtatni. Az Uj
technolégiakat kissé nehézkesen befogado, tradiisgam rugalmatlan épipar
szamara a legmeggy bbnek az a tény hathat majd, hogy adlitasi koltségeit
tekintve semmiben nem kil6nbdzik a szégyforma cimzettnek, mint a szaz

kilonbodz cimzettnek kinyomtatott levél.
7. Az épitészet mint kommunikécios médium

Az (] technoldgiak az ingatlanfejlesztésre, mirtEléieremt gazdasagi folyamatra
mas mobdon is hatnak. Mar kordbban emlitettem, h@gygazdasag mas
szegmenseinek jobb jovedelemtermeképessédé az ingatlanfejlesztést is
atalakulasra kényszeritiM. Porter (1980f> klasszikusnak szamité vallalati
versenystratégia modelljében alapwst haromféle stratégiat kiulénbodztet meg: a
koltségcsOkkent a markastratégiat és a niche (vagy réspiaci)tégfict. A
marketingkommunikacié az a tevékenység, amely (elegf anyagi hatteret
feltételezve) a kdltségminimalizalo stratégiat k&pgobb profittermel képességgel

rendelkez markastratégia irdnyaba elmozditani. Az ingatlgedetésben a

20 Oliver Fritz, 2003. Printing Out Buildings. CodePrinter - Building. in: Code - The
Language of our time. Ars Electronica 2003. ed.f@er Stocker, Christine Schopf. Hatje Cantz
Verlag, Osterfildern-Ruit, p:279-284

21 lasd késbb, a 9. fejezetben a médiaiparral sszefiiggésiameit statisztikakat

22 Michael E. Porter, 1980Competitive Strategy: Techniques for Analysing $tdes and
CompetitorsThe Free Press, NY internet: http://en.wikipedigheiki/Porter_generic_strategies
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marketingkommunikacié alapvetn kétféle. Az egyik az a tevékenység, amely a
fejlesztési id alatt a fejleszt vallalkozas szamara sziikséges értékesitéstamsalatas
és public relationnal (PR) foglalkozik. A masik,ldidonképpen az épitészeti
tervezés eredménye, maga az épllet, ami az intgltemztés, mint Uzleti folyamat
maradandovégterméke és hosszutdkdmmunikacios értékhordozojdz épllet
tehat kontextusfigg kommunikaciés médiymamelyben a maradandosag a
mindenkori reprezentacios célokat, az Uzenetkélglen esetben az épittghiacon
valo - hosszutavu fennmaradasat és imidzsét syldget épitészet tehat a megbizé
markastratégigjat tamogatja, egy vilagk& valo, jelents épitészeti alkotassal a
megbizd piaci poziciéi esddnek. A tomegkommunikacios média kiszélesedésével
az Uj média megjelenésével, a savszélesség radik@iekedésével, a kozvetithet
képek minségének javulasaval parhuzamosan az épitészet, komminunikaciés
médium szerepe megedott, azemblematikusa leny goéz , a nagyszabasuaz
egyediés asztarépitész altal tervezeaipllet felértékeldétt, mert a kommunikacio
kilonbodz szintjein intenzivebben van jelen, amivel mindentés szerepl - az
épitészirodak, a nagy ingatlanfejlesztési projdidek érdekelt tarsasagok és
természetesen a neviket megorokiteni vagyoé palitikatalmak - érdekei

egybeesnek.

Ennek felismerése és az (] technologiak tAmogatésértén tudatos kezelése az
ingatlanfejlesztési piac szerepl koézott nagyon eltér A kimagaslo
jovedelemtermel képesség és egy ingatlanfejles#tosszutavi fennmaradaséara
forditott és a megvalosult épuletben megnyilvanekéra kommunikaciés koltség
tobbnyire csak egy bizonyos szint és egy bizonyéeetrfolott jar egyltt. A globalis
méretvé ntt cégek szamara az épitészetelvart teljesitmény a hosszutava
fennmaradashoz kapcsolédik, mig a piac als6 szeggiimn |évk (altaldban
lokdlis, kevés sajat kével és kapcsolatrendszerrel rendekeggek) szamara a
profittermelésen van a hangsuly, igy gyakorlatilagak a kdltségcsokkent
épitészetre, mérndki munkéra fogékonyak. Ezt aidlealichotomiat, amivel a
tervez k naponta megkiizdenek, és ami a tervezés sordantettel a nyilvanvalo
tervezi ambicidkra - a leginkabb feloldhatatlan akadakyna nik, az
ingatlanfejlesztés épitészeti miggolldjaak jeldlom. Az ollé szarai a hosszutavu

kommunikécidés értékkel bird (sokszatagszinvonaljelz vel illetett) épitészet és
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az olcso, gyors, szakmai minimumra torek{fgénytelen provincialis) épitészet
k6zott mozognak, a megbizok piaci helyzdtés magatartasatol fugegn. Itt kell
megemlitenem, hogy a képet sokkal &rnyaltabba kteszok a kozosségi
beruhdzdsok, amelyek csak kozvetve érintettek ai preozgasokban. Ott, ahol
viszonylag gazdag a kozosség (allam, o©nkormanyzi&t)onésen kedvez
folyamatok indulhatnak el az épitészetben. A kéegisberuhdzasok metdodusa mas,
mint a piaci ingatlanfejlesztéseké, itt az épitkssekkal nagyobb szabadsagot
kap(hat)nak’. Ezek a beruhdzasok akkora koltségvetéghzdalkodnak, amely még
elegend teret ad az épitészeti kreativitasnak és s@gnek, és az épitészek

helyzetiikb| adéddan inkabb partnerei, mint alarendeltjei gizonak®.
8. Kozvetett kommunikécio, meédia

A média az Uzenetklldés fogadd fél kozotti csatorna, amely magabanafagh
kozvetett kommunikacio eszkbzeinek és eljarasaisszességét. Az aldbbi abran
kommunikaciés alapfogalmakat jeloltéintamaszul annak bemutatasara, hogy a
média milyen hatassal van a kommunikécié alapjésakulonboz szintjeire. A
kommunikacié érzékelési alapjai a latas, hallaserrékelés, szaglas, tapintéas,
térérzékeléS. A kozvetett kommunikacidban a hallas és a lat@s wgyre tobb
érzékszerv bevonasa, a minél totdlisabb, valos@bhosmesterséges élmény
reprodukélasa a cél. A kommunikacio fajtai a kldasz felosztas szerinkézvetlen

és kozvetett szintjei személyen bellli, személykdzi, csoportogs

tdmegkommunikacid. A web 2.0(O'Reilly, 2004)néven ismertté valt jelens@gz

23 Sok nemzetkdzi sikereket elért épitésziroda inelil 6nkormanyzati megbizasokkal, pl.

szocidlis lakasok tervezésével, példaul a ma marsgdgban jelenléy magyarorszagi irodaval is
rendelkez Erick van EgeraatA hollandiai szocialis épitészet a mai napig liv&repe a mindenkori
fiatal épitészeknek.

2 Magyarorszagi példaként emliteném a fiatal payak épitészekb &ll6 Minusplus
épitésziroda éKaracsony Tamagozos alkotasat a csornAltalanos és Specidlis Szakiskolami
remek péld4ja az alacsony koltségvetésics6 anyagokbdl de sok kreativ épitészeti megpsial
tervezett, kozosségi beruhdzasnak. internet: htpw. minusplus.hu/

2 Kommunikécioval, médiaval még magyar nyelven isykdarnyi irodalom foglalkozik. A
Magyar Kommunikaciétudoméanyi Tarsasag honlapjanheté Vetter Szilviakommunikacié, média,
kommunikéacié tudoméany, médiatudomany, televizjtf), sadié és beszéklulcsszavak alapjan tértént
szakirodalom véalogatdsa, amelybe az Orszagos SzndchH€onyvtarban és a Szabd Ervin
Koényvtarban fellelhet, 1990 és 2006 kozott magyar nyelven publikdlt kiaket gy jtotte Ossze.
Osszesen 396 darabot!

26 in: ifj. Csakvari Jozsef-Malinak Judit, 1998: MédGalaxis, Szimbiozis, Budapest

27 in: Galik Mihaly, 2000Médiagazdasagtariula, Budapest
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an. masodgeneraciositernetes szolgaltatasok gty neve. A kommunikacié szintjeit
tekintve ez nem teljesen azonos a felsoroltak @&ygk sem, szimultan rkodik
személykozi és csoportos kommunikaciéként. Az anoszemélyek és csoportjaik
kozo6tti kommunikaciot Uj szintként, mikbzosségi kommunikageloltem.

HOYHE (%)

11. dbra: a kommunikaciés modell (a kommunikacipp, fajtai és szintjei)

Média- és szoérakoztatbipar valamint a telekommugikés az informécidipar gyors
egyuttes felhasznalasa, t ke, a termékek és a munkaemobilitasabanrejl
lehet ségek felismerése és kihasznalasa all. Ehhez epymesabb héalozat, egyre

28 Galik Mihaly a médiagazdasagbprosumerként jeléli a klasszikugproducer (gyartd) és

consumer(felhasznald) funkciok Osszeolvadasat, amiveresletiti a web 2.0 kdzdsségi tartalom
egyik fontos jellemzjét. Tim O'Reilly (2004) szerint a web 2.0 elorban lzleti forradalom
amelyben Uj szabalyok érvényesek az internetrelyés alkalmazasokat kell fejleszteni, amelyek sok
embert vonzanakO'Really ezzel semmi Gjat nem mond, legfeljebb megiir a médidban és az
interneten is mar rég ismerteket: a sikerességsuicnéz-, hallgaté-, illetve felhasznalé szamban
van, amelyet ma aggyedilatogatdszamma(visitor) mérnek az interneten. Az abszolut lzser
lett, web 2.0 tipusu magyar k6z6sségi paédiv-et 2006-ban a T-Csoport akviralta, ami maego

és azindex utan a legnagyobb forgalmu site Magyarorszagonné&mn csak a toplistat rendezte &t,
hanem az internetes hirdetésekizdrmazo bevételek eloszlasat is.
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kisebb, mobilizalhaté készilékek, egyre Osszetottebolgaltatasok és egyszer
interfészek - ember és gép kozotti kommunikacidkalaas fellletek - kellenek. A
"push the button, we do the regRodak, 1888) szlogen atakart technolégiaés
tarsadalom viszonydban szazhisz éve az ember és kgeptti, egyetlen
gombnyomasra nkod idealis interfészképét idézi meg. Bonyolult rendszereink
kezelését és fenntartdsat azonban nem lehet dearisfigig egyszesiteni. Gyorsan
romld, draga, specializalt tudast és ld@ppen idt vesztegetink azltakart
technoldgia - gépek és alkalmazasok - babralasaval, hibakesekékilonboz
rendszerek illesztésével, kbdtetésével. A par generacioval korabbi technalogi
fenntartasa draga, olcsébb UGjat venni mint a régégjavitani. A kozvetett
kommunikacidban hasznalt eszktzok és eljarasobstaisének célja tehat nem csak
az emberi kommunikacié kulénbdzszintjeinek minél hatékonyabb kiszolgalasa,

hanem amobilitdsés a mindenkori 0j technolégiak fenntartasa is.

Mas oldalrél nézve ember és gép viszonya radika@liégalakult, gestreszabhatosag
ideajabdl kiindulva, az eltérfelhasznaldi képességeket és igényeket figyelembe
vev , tanulni és egyre tobb és Osszetettebb kornyezdtozd érzékelésére és
feldolgozasara képes unintelligens gépeket hasznalunkGebner 1978-as
definiciéjanak tukrében “*A kommunikacié tUzenetek révén megvaldsulé tarsadal
kolcsonhatas és cseleké®s- gy t nik, hogy az elmult harminc év kommunikacios
eszkozeinek fejlesztése tulajdonképpen csak Uringyé&olgalt az emberi érzékelés
ezen szegmenseit hajtja hadiiparkutatasi, biotechnolégiai és szamtalan mas egyéb
terlleten, a minél tokéletesebb mesterséges vilagegteremtésére iranyulo, az
elmés herkentykbe szerelmé8 ember beteljesiihek latsz6 vagya és a gazdasagi
haszonelvség egymast gerjesztdsszekapcsolédasa. S ez az ar geopolitikai

er vonalak mentén meghuzédé globalis nagyhatalmi wgregyik f tAmasza.

9. A média szerkezete, médiaipar

29 in: Galik Mihaly, 2000MédiagazdasagtarAula, Budapest, p:12.

%0 The Gadget Lover*Physiologically, man in the normal use of techmld...) is perpetually
modified by it and in turn finds ever new ways ofdifying his technology. (...) The machine world
reciprocates man's love by expediting his wishabsdasires, namely, in providing him with wealth.”
In: Marshall McLuhan, Understanding Media: The Esiens of Man (Cambridge, Mass.: MIT Press,
1995 [1964] internet: http://www.georgetown.edwiiaglirvinem/theory/
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A fold, at ke és amunkaer mellett megjelenik ainformaci§ mint negyedik
termelési tényez Mar a 1960-as évelt kezdve felbukkan azinformacios
tarsadalomelnevezés, mint amely az Uj termelési ténybatdsara a tarsadalom
egészeében torténvaltozasokat hivatott jeldlni. Az ipari termelésvéaséara jelens
eltolédas figyelhet meg a szolgaltatdszektor javara, amelyben azrirdoro, mint
termelési tényezfelértékel dik, és ez egyben a gazdasag egészére is jellnz.
Az informaciés gazdasagominans agazata az egyre gyorsabbariilbo médiaipar
és a hozza kapcsolodé ipardfakamelyek - sajatos profittermelkechnikaik és
képességeik révén - atalakitjdk az érvényes tdraadatékrendeket és elvarasokat
IS.

B. M. Compaine és D. Gome(g2000): Who Owns the Medracim kodnyvben a
média egyre kevésbhé meghatarozhaté hatarterlleteivatkozva, az ipar
konvenciondlis osztalyozési rendszere helyett jgabsolnak a privat és allami
médiapolitikusok szamé&ta A médiasokféle, jol elkiilonithet tevékenységet foglal
magaban, amelyeket harom nagy csoportba rendexzekitaluk javasolt felosztas a
mashol (pl. médiagazdasagtanban) hasznalt, salsan hordozé alapu (pl.
nyomtatott és elektronikus sajto, radid, stb.) detasnal szubsztancialisabb, minden
médiatermékre azonos megkdzelitést tesz lgkefTartalom gubstance, contenpl.

a hir, tanacsadas, elemzés, jaték, statisztikairrdcio, barmi, amit a média kozvetit
és elérhetvé tesz a felhaszndlok szdmara. A forméatdornfa) az, amiben a
fogyasztdk a tartalomhoz hozzaférnek (szbveg, hkég, mozgokép). A folyamat

(proces3 soran a tartalmat formatumokba rendezikalitjak, taroljak, tovabbitjak.

31 A GDP-vel és bizonyos szektorok - igy a szolgatiak, s ezen beliil is példaul az

informacidipar és az egészségipar - indikatoraregicsolatban sok helytallé fenntartas fogalmazhato
meg. Jakobi Akos (Jakobi Akos, 2003. Az informéactéssadalom és gazdasag térszerkezetének
vizsgélata. internet: http://geogr.elte.hu/REF/REKkek/JA info_terszerk.pdf) tanulményaban
részletesen elemzi az informaciés gazdasag indiiagk bizonytalansdgat és nem sztenderdizalt
szamitasi modszerét. Ez két fontos dolgot jelamgrészt a gyors valtozasokhoz nem tudunk relevans
mérési mddszereket rendelni, amelyek a folyamatidkésat és dsszehasonlithatésagéat, végson
azok értelmezését tennék lehat. Masrészt az, hogy ha a megértéssel allandésisién vagyunk a
torténésekhez képest, akkor ldb-utobb a folyamatok optimdlis szabalyozasanaletlsige is
szertefoszlik.

32 in: Benjamin M. Compaine, Douglas Gomery, 2000hdAOwns the Media? LEA New
Jersey, London. p: 542
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12. abra: B.M. Compaine - D. Gomery: a média szmteeés felosztasa

A folyamata meglév tartalmakbdl Ujakat tud létrehozni, s ezek Ujabpybsztokat
vonnak be a fogyasztdsba. Ehhez a digitdlis formdku technikai
reprodukélhatésaga és egymasba konvertalhatéséifjaspygitséget. Az (] tartalmak
és U] formatumok célja a keresletnovelés, a foggaszs az -elfogyasztott
médiatermékek szamanak és az emberek médiafogyasztarditott idejének
novelése. A médiaipar tulajdonképpen az akitds, tarolds és tovabbitas
profittermel folyamatainak 6sszességeCompaine és Gomery kbnyve részletes
elemzést ad az iparagon belili versehyaz ipardg gazdasagi kornyezetéaz
amerikai piacra vonatkozolag. Meggy statisztikai adatokkal szemléltetik a média
és informaciodipar egyes szegmenseinek egymasHetjeilaz egész gazdasaghoz
vald viszonyat, amelyl kideriil, hogy 1987 és 1996 kozott az Egyesiilailbkban

a média-, szorakoztato- és informacidipar a gazuesdelll a tdbbi iparaghoz
képest kozel kétszer gyorsabbartiy.

B Ebben az idszakban az informé&cidipar kétszer olyan gyorsarekédett, mint a gazdasag

egésze, amelyet a GDRGross Domestic Produetmutatéban mérnek. Ugyanezen mlatt a média-
és szorakoztatdipar 50%-al gyorsabbaitt,nmint a gazdasag egésze, de az iparagon begyl na
kulonbségek voltak. A leggyorsabban néveksdektor a jatékfilmes volt, amely a névekwevételét
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A szolgéltatdé szektorban dominans elemként medjelelermékek megszerzéséhez
kot d élmény ami jellemzen valamely médiatermék fogyasztadsahoz kapcsolddott
korabban. Ma mar nem csak filmek, tévéorok, szamitdégépes jatékok, halozati
kozbsségi szolgaltatasok, hanem advanced (tovabbfejlesztett),value added
(értéknovelt) szolgéltatasok teljes korére kiterjed kulonleges élmények
megszerzésének igéretére épitett marketingkomnuidikdz élménygazdasag
(Experience Economymint terminus,B.J. Pineés J.H. Gilmore (1999}* azonos
cim konyvében jelent meg ez6r, amiben a szerz - jellemz en médiaipari
esettanulmanyokra (pl. Walt Disney, AOL, IBM) hikazva azt mondjak, hogy
emlékezetes élményeketl generalni, és ezek amlékekazok, amelyek végiil is az
élménygazdaség igazi termékei. Az emlékezetes §kéh még emlékezetesebbek,
még intenzivebbek kovetik, mert az emberek (fogygddzfigyelméért folyik a
verseny, szabadidejik eltdltésére vonatkozé doiktgese kell ket befolyasolni. A
magyar szarmazasscitovsky TibokdzgazdaszJoyless Economy: The Psychology
of Human Satisfaction(1976)° cim irasaban a kult(ra gazdasagi szempontbdl is
kilbnlegesen fontos szerepére hivja fel a figyelnmadrt 'szamotteven megntt és
folyamatosan tovabb nodvekszik a munkavallalok <hdbpe, egyre nagyobb
szUkséglk van tehat unalam tevékenységekre. Mar az 2l generéacié két kivalo
kozgazdasza, Lord Keynes és Sir Roy Harrod kigejezt unokak sorsa iranti
aggodalmat, felvetve a problémat, hogy a technikgi dés olyan rétegek
szabadidejét is megndveli, amelyek alacsonyablehségik és iskolazottsaguk okan
nem lesznek képesek annak békés elto|ts¥4i@citovsky, 1990)

videokazettakbdl és a kabeltévé haldzatokbdl skeremig a nyomtatott sajté és a konyvkiadas az
egész gazdasaghoz képest is alulteljesitetBenjamin M. Compaine, Douglas Gome2p00:Who
Owns the MediaREA New Jersey, London. p: 545

3 Pine, J. and Gilmore, J. (1998Bhe Experience Economldarvard Business School Press,

Boston, 1999.

% Scitovsky, Tibor (1976): Joyless Economy: ThedPsyogy of Human Satisfaction. Oxford.
Oxford University Press. Magyarul: Scitovsky Tib@g90:Orémtelen gazdasag: Gazdasaglélektani
alapvetesekford Kuti Eva. Kdézgazdasagi és Jogi konyvkiaBagapest.

%6 Az 1976-ban megjelent konyvben Scitovsky a murdgosztasbdl kovetkeen
megndvekedett szabadieltdltését nem tekinti egyszeproblémanak, mert agy véli, hogy az unalom
el zéséhez is sziikséglink vannak bizonyos képességekudasra, ami segit a testi-szellemi kihivast
jelent , értelmes tevékenységek iranti sziikségleteinkrferésében. Az unalom ellen védelmet ado
tevékenységek gyakorlasahoz specialis imeretekreszidkség, 4 azt is fel kell tudnunk mérni, hogy
van-e tehetségiink ezeket az ismereteket elsajatitagy az aztan megfelelkihivast jelentsen a
kés bbiekben. Scitovsky ebben a kontextusban gonddtkdailtirarél és m vészetrl, ami
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9.1. A médiaipar, mint az éiménygazdasag motorja

* <
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13. dbra: média és élménygazdasag

Ha visszatérink Compaine és Gomery egysek és logikusnak
médiafelosztasara, és megvizsgaljuk, hogy milyeloxasok figyelhetk meg a
tartalom és a formatum oldaldan a médiaipar jovededamel képességének
novekedése kapcsan, lathatjuk, hogy a tartalomnainfotainment (information +
entertainment)a szorakoztatd informalas, a formatumok pedig¢laEnygazdagsag
irAnydba mozdultak el az elmult évszazadban. A angali profitmaximalizacioja
hajtia az €élménygazdasag motorjat, Ujabb és Ujabotalinak bevezetésével,
amelyeket egyre hatasosabb formatumokba csomaptatnak el a fogyasztékhoz.
A formatumok hatdsossaga kétféleképpen mérhegyrészt fontos mutatészam az,

hogy hanyan fogyasztjdk masrészt az sem kozombds, hogyennyi ideig

szabadid-kitdlt , specialis ismereteket igényl gazdasagi funkcioval rendelkeztevékenység.
Kihangsllyozza az oktatds és ezen belil is aészetoktatas fontossagat. Az idézett részletben
viszont Keynesés Harrod félelmei akaratlanul is rimelnek médiaipar nagy témegeket vonzo -
befektetést, extra fizikai vagy szellemi faszitést nem igényl- bulvartermékeinek elszaporodasara.
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Szembetn a kilonbség, ha az egyré es id felhaszndlas szempontjabdl
O0sszevetink példaul egy sikeres mozifiimet (pl. MRt egy tévésorozatot (pl.
Baratok kozt) és egy online MMORPGatékot (pl. World of Warcraft). A méasfél-
két 6ras mozifilm, vagy az évek 6ta minden hétédrét lefoglalé tévésorozat, vagy
a napi 24 ordban jatszhaté online jaték bizonyitagy a médiaipar szamara a

maximalis id t lekdtni képes termékek mennyire fontossa valtak.
9.2. Profitmaximalizacié a média és a sz6rakoztatGipanba

A médiaiparban a tartalom és a formatum is csak rafitmaximalizacio
szempontjabol érdekes. Médiaipari termékek eseténden Ujabb fogyaszté
bevonasanak hatarkoltsége zérus. Az eladott pédany a nézettség, a
felhasznaldk, latogatéézama nem befolydsolja a médiaterméllétasi koltségeit
tehat minél nagyobb ez a szam, annal tébb hasiehed szert tenni. A médiaipar
ennélfogva arra torekszik, hogy fenntartsa, novéjegerjessze a termékei iranti
fogyasztasi vagyat. A vagy fenntartdsanak eszKiagy a médiatermékek képesek
az id , a felhasznalé szabadidejének lekttésére, a fidikanentalis tér szimultan
kiterjesztésére és lefoglaldsara. A vagyak fokdz@&sé&ermékekben kozvetitett
kilonboz befolyasolasi technikdk, illetve az egyre inteebly, egyre tobb
érzékszervet rabul ejt pszichologiai szoftverek biztositjak. Ahol lehet,
testreszabhat6 tomegtermékekeznak |étre jatékos, szorakoztatd interaktivafss
felhasznaldé bevonasavahyolvement felhasznalébarat és latvanyos interfészekkel
kiegészitve. A perszonalizaciét, az egyedi igénymslaximalis kielégitését
parametrizalhatésaggal, a hattértechnologia sztdizdeiojat szabvanyositassal

oldjak meg.
10. Médiaipari kozvetett hatdsok az épitészetben

Az aldbbiakban példaként hozok néhany éplletet,lymkea médiaipar esetében
megjeldlt és fentebb bemutatott célok, eszkdzokyvagpdszerek valamelyikét
nyilvanvaléan alkalmazzak. Az épulleteket az ép#esiilonboz szegmenseib

valogattam, nem csak ismert és j0 hazakajt@tem. Ezek a példak alatamasztjak

37 Massive Multiplayer Online Role-Playing Game (pagémegek altal jatszott,

sokfelhasznal@s internetes szerepjaték)
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azt a hipotézist, mely szerint a médiaipar profitimealizacios céljai, eszkdzei és
maodszerei az épitészetben is megjelenhgdiaipari nézpontbdl az épitészet csak
egy a lehetséges formatumok kdzll, amelyben aldarta felhasznalok szamara
elérhetvé valik. Az épitészet, mint kommunikaciés meédium nem tukljgonni
magat a mas médidban megtapasztalt és optimadiz@asok aldl, itt is csak azt a
receptet kell tudni, hogy hogyan vonjunk be miridht fogyasztot. Ez tokéletesen
egybevag az épitészeti alkotasok iranti kommundsaelvarasokkal, amelyekraz

5. fejezetben sz6 volt. Az élménygazdasagban aaip@diexpanzidja bekebelezi az
épitészetet, elfoglalja a tereket, felhasznalva kaizoa minden Kkorabbinal
felejthetetlenebb élmények generaldsa céljabdl. @dmények nagyon rovid
életciklusu termékek, ami az élményhordozé formatkimyors elavulasat is jelenti
egyben. Ez anem anyagi természetregedésaz épitészetben Uj problémaként

jelenik meg.

14. 4bra: épitészeti példak dsszefoglald tablazata
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A fenti tablazatbol kiemelve most négy olyaapitészeti termékemutatok be,
amelyekben Iényeges a szorakoztatasi funkcio lgst@sa. Az els példa egy uzlet,
amely a vasarlashoz kot kilénleges élményeket, sodild egy szabadi&ozpont,
amely egész napra sz0l6 élményeket kinal. A hatkmeagy olyan példa, aminek
egyetlen funkciéja van, hogy események ideiglenkesémytere legyen, mig a
negyedik egy tdbbezer tf befogadé csarnok, amely nem csak azoknak, akik ot
vannak, hanem ele tervezett és kalkulalt medialis reprezentacéjal tébb millio
ember szaméra jelent majd varhatéan lgdyg , korabban soha nem tapasztalt
élményt.

Az OMA Adltal tervezettPrada concept shogkoncept Uzlet) New Yorkban a
pszicholdgiai befolyasolas minden eszkozét lathig Wiegy a latogatdk kulonleges,
Uj élményben részesllienek. Az Uzletre, eladasrgalegan nem, muazeumi
kiallitotérre annal inkdbb emlékezteteret installaciok, objektek népesitik be. A
vasarlas, a birtokszerzés aktusa helyett ez ityényprkodeés, a lelassulas és az
arisztokratikus fogyasztéi kontemplacié helye. Adbeatatlanul ferde padléfelilet, a
big wave ahogy Rem Koolhaas hivja, a cseppkdvekként meratiye belogd fém
kalitkakba épitett vitrinek sokkal inkabb a kilégés térélményt, mint a
divatmarka fizikai hordozoirdl, cigkr |, ruhdkroél, taskakrdl szélnak. Ez a tér a
markak, a Prada divatcég és Rem Koolhaas Pritd}es slztarépitész talalkozéhelye.
Az Uzletet szamos digitélis latvanyossaggal iszeslték. Elvileg a falakon lév
tapétak mintaja szezonalisan valtoztathaté és bafiitke Uvegajtaja zarédas utan
automatikusan féligateresztukorré valik, amin keresztil be nem, de kifeléele

latni.
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15. 4bra: Prada NY, OMA, Rem Koolhaas 2001
forras: http://www.galinsky.com/buildings/prada/

16. 4bra: Prada NY, OMA, Rem Koolhaas 2001
forras: http://www.galinsky.com/buildings/prada/
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17. abra: Prada NY, OMA, Rem Koolhaas 2001
forras: http://www.galinsky.com/buildings/prada/

A La Qua - Tokyo Dome Citggy un. tematikus épulet Tokié belvarosaban, astely
a fiatal kozéposztalybeli csaladdos anyaknak tdddiaAz épilet egy nagyon tudatos
piaci tervezés és eészités eredménye, a piaci igények felmérésatpotencialis
kozbnség szegmentélasaig, egészen a kivalasztety fégyasztoi igényeinek és
szokdsainak alapos tanulmanyozasaig. A nyilvanvadb az volt, hogy a sok
szabadidvel rendelkez kisgyermekes anyak szamara olyan helyet hozzated, |
ahol akar az egész napjukat gondtalanul eltélth&tkio belvarosaban egy hatalmas
multifunkcionalis gépezetet - bevasarlékdzpontatdft, éttermeket és vidampark
funkciokat - épitettek egybeA'kllvilag Disney-World-tipusu kirekesztése helgett
ahhoz val6 kapcsolédas nyer meglays latvanyos hangsulyokat. A hullamvasutak
épuleteken mennek keresztll és utcak mentén sahdgkldami 0j, eddig csak
filmekb | ismert dimenzidkat teremt a létezarosi tajban:*® (K. Handlbauer, 2003)

38 Kurt Handlbauer, 2003[okyo Urban Leisure, La Qua, Korakudgpitészférum, Budapest.

internet: http://archivum.epiteszforum.hu
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18. abra: La Qua, Tokyo, 2003 (fot6: K. Handlbauer)

19. &bra: La Qua, Tokyo (foté: K. Handlbauer)
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Az élménygazdasag talan legdinamikusabban névedaolgaltatasi szektora az
eseményszervezés. Kozvetlen kérnyezetiinkben isriéptomon valamilyen fontos,
sokszerepls celebraciéba Utkézink: diplomaciai latogatasokeserak, vallalati
rendezvények, eskik, stb. Az eseményszervezés egyik kulcsprobléembgyszin,
egyben a vendéglatds szempontjabol funkcionalisé tétalakulni. Az angliai
Marquee Solutiomendezvényszervexég olyan atmeneti, par éra alatt felépithet
elbonthaté épitményeket (tulajdonképpenvés satrakat) huz fel egy adott Ures
teriletre, amelyek (bizonyos korlatok kozott) teteges format, méretet és
elrendezést vehetnek fel, és amelyek képesek altagklébb funkcidknak (lounge,
étterem, konyha, videdstudid, szinpad, stb.) hebghti. A testreszabhatésag és
skalazhatésag itt még viszonylag kezdetleges, dé pa atmenetiségb és az
épitésre/bontasra rendelkezésre allo idvidségebl kdvetkez en a technoldgiai
Ujitasoknak ezen a terlileten mégvén van helyik. Az épitménynek a tisztan
funkcionalis szolgaltatasok biztositasan tul a ezwény szigorlan megszabott
idejére tokéletes illuziét kell teremtenie, hogynéli emlékezetesebbé tegye az
eseményt. igy mindent elkdvetnek azért, hogy arfizi#tai valosaga (sator mivolta)
feledésbe merilljdi. A rendezvény végén az egészet 8sszecsomagaidktjak és
raktarozzak, és egy kovetkeamlkalommal - mas igényeket kiszolgalva - mas
formaban épitik fol. Az éplletnek maximalisan atkakkodnia kell az egyedi
felhasznalési igényekhez.

39 A londoni Microsoft is egy ilyen satorban tartott milleniumi szilveszteri partijat. forras és

képek: marqueesolution.com
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20. &bra: rendezvényszervezés, atmeneti éplletek
(forras: www.marqueesolutions.co.uk)

21. dbra: rendezvényszervezés, atmeneti éplletek
(forrds: www.marqueesolutions.co.uk)
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22. dbra: rendezvényszervezés, atmeneti éplletek
(forras: www.marqueesolutions.co.uk)

A 2008-as pekingi olimpia a vilag minden tajara \eétitett képein huszonhat
teliesen (j és fennmaradd, valamint nyolc Gj, dmedieti jelleggel megépitett
grandidzus sportstadiont lehet majd latni, koztiderzog & de Meuron
madarfészekre hasonlité stadionjat ésaagztral PTW épitészirodazkockajat. A
PTW* palyazaton nyerte Blemzeti Uszoda Centrutarvezését, egy olyan 17 ezer
néz befogadasara alkalmas, cca. 70 ezer négyzetreéiidett, membran szerkezet
épllet lesz, amelyet egy Uj, fényre és vetitettré&éesponsive (érzékeny és
rugalmasan reagald) épdinyaggal, atlatszé teflonnal (EFTE) boritanak. Arkezet

a haromdimenzids térfelosztas leghatékonyabb mégtskévetve az asvanyok és
biologiai sejtek felépitéséhez hasonld. Bar az zg#ganikus benyomast kelt,
szerkezeti részleteiben gyakran ismétl és kdnnyen 6sszeszerelhetemekbl all.

A audiovizualis lenygozés mellett éplletgépészetben és épitéstechnikidba
legujabb technolégidk egész arzendljat vonultaieet a nagyhatalmi gazdasagi és
katonai ervel rendelkez Kina édeskés vizudlis popkultirgjaba telitalalatké
illeszked épllet. Az olimpia utan a stadiont nyilvdnos sk@rpontként kivanjak
hasznositani, bar nem lehetne azon sem csodalkbaniegf képpen turisztikai

latvanyossagkeént, idegenforgalmi zarandokhelykérktune tovabb.

a0 A nyertes palyazat épitész és mérnokirodak kaimma volt. Az épilet konstrukte a

vilaghir Ove Arup mérndkiroda, de a tervezésben két kilhamétervez vallalat is részt vesz. Az
épités koltsége korulbelil 100 milli6 USD, amelgziden honkongi és macaoi kinaiak tamogatasabol
szarmazik.
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23. abra: National Swimming Centre, Peking (PTW)30
forras: http://www.arcspace.com/architects/ptw/

24. abra: National Swimming Centre, Peking (PTW)30
forras: http://en.beijing2008.cn/81/74/article211881.shtml
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25. abra: National Swimming Centre, Peking (PTVQ3
forras: http://www.ptw.com.au/

11.Elménygazdaség versus(?) okolégia

A globdlis okolégiai problémakkal kapcsolatban wisglag kevés sz6 esik az
épitészeti, épitési és ingatlanfejlesztési tevébeglyl szarmazo6 karos hatasokrol.
Ugyanakkor tény, hogy az épipar felel s az 6sszes Uveghazhatast okozé gaz
felének kibocsatasaétt ami leforditva azt jelenti, hogy ma minden, apitészettel

és épitéssel Osszefliggésbe hozhatd, hosszutavasi Kornyezeti karokat okozo
tevékenység. Ez a tény az 0sszes épitészettel dtamess (személyes, vallalati és
k6zOsségi) ambiciét mas megvilagitadsba helyez.lénlegi politikai, gazdasagi és
tarsadalmi (hatalmi) struktlrak érdekhalézatai élesen rugalmatlanok, az alulrél
jov , bottom-upkezdeményezések pedig nem képesek elég sok embeggly zni €s
mozgositani, hogy valtozadsokat kényszeritsenekAkpatthelyzetbl elmozdulast
jelentenek a kulonbozszint (public-priva) 6sszefogasok és kezdeményezések, de

leginkabb a minden piaci szerepltal argus szemekkel figyelt fogyasztoi igények

4 Az AIA (American Institute of Architecture),ld.S. Greenbuilding Coungihz Architecture

2030 és tbbb méas amerikai szervezet és vezitszefogott az épipari szektorbdl szarmazo
kibocsatas csOkkentéséért. internet: http://wwwoadg
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€s azok valtozasa az, amely kényszegitként hathat. ATudatos vasarl@ktivistai
szerint vasarloi dontéseinkkel befolyasoljuk a tkek és szolgéltatdsok piacét:

"pénziink szavazat - akar akarjuk, akar n&m-"

Ha az élménygazdasagban a termékekhez kowmiehozzarendelt szérakoztatd
(élménygenerald) funkciét megprébaljuk dsszeilleszt testreszabhatésag, az ipari
tomegtermelés és az oOkologia elvével, akkor olyamékekhez jutunk, amelyek
tudatosan atmenetiek részleteikben vagy egészikbenjrafelhasznalhatdk
hordozhatdk (pl. egyik rendszert a masikra, egyik helyt a masikra) és a
felhasznaldé személyes élményigényeire rugalmasakitiatok,perszonalizalhatak

A fenti példak azt bizonyitjak, hogy ezek a ternefiiemz k most is jelen vannak az

épitészetben.

26. abra: 0sszefoglal6 tablazat

42 forras: http://tudatosvasarlo.hu/mi_ez
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Ha igaz az, hogy valdban olyan termékeket prefakalamelyek képesek az Uj
élmények iranti vagyainkat folyamatosan kielégitenaximalisan alkalmazkodni a
mobil életvitelhez és hulladékmentesen lecserélhet akkor fogyasztoi
keresletiinkh6z a nem-anyagi természehédiatermékek kindlata igazodik a
legjobban. De ha ezek az elvaradsok projektalédnajagi természet épitett
kornyezetiinkre is, akkor ezek a preferencidk agrgms kulturalis mintak kovetése
sorén lassan, de biztosan atalakitjdk épitett ldnetyinket. Az épitészet fizikai
keretet ad az élménygazdasag szolgaltatasainalkyelmasszahatnak erre a keretre
€s megprobaljak minimalizalni a keret anyagszégébl ered rugalmatlansagot.
Egy neo-nomadtarsadalom idedlis épitészeti termékeiben inherarervezett

ideiglenességperszonalizacid, mobilitas és Ujrafelhasznallijddedja.
12.Epitészeti és médiamészeti praxisok - térképek

Az épitészeti és a médianészeti praxisok 6sszehasonlitasat harom szempont
szerint végeztem el. E8z6r a tevékenységeaktékteremt folyamatait masodszor
finanszirozasi leheségeitvizsgaltam, vagyis azt, hogy honnan szarmazik teésé

az épitésznek illetve a mésznek. Harmadrészt pedig azt probéltam Osszeszedn
hogy milyen eszkdzoket hasznélndkl a médiamvészek és épitészek az
alkotbmunka soran. Az elemzést a flggelékhez dsatwietérkép tartalmazza. A
dolgozatban ezt az dsszehasonlitast terjedelmilaiakem kivanom kifejteni, de

néhany részletre szeretném felhivni a figyelmet.

Az épitészeti szakmagyakorlas formai és szervéeetitei megvaltoznak, a tervezes
multidiszciplinaris jellegében Uj hierarchidk jetexk meg. A latvanytervezés, egy
szinten, a vizié kialakitdsaban az épitészek metlegjelennek mas mészeti agak
képviseli, képz m vészek®,  médiamvészek, formatervek, vizudlis

kommunikaciés tervek is* akik az épitészet, mint kommunikaciés médium

43 A nem-sztenderd épitészet egyik legismertebb pauréképviselje, az ONL
[Oosterhuis_Lénard] holland épitésziroddban Kag€bsis alkotétarsa a magyar szarmazasu Lénard
llona, képzm vész. Ars poeticajukban meghatarozé a képaészeti szemlélet, mind az épitészeti
formak alkotasaban, mind pedig a potencialis metgen kor felé képviselt proaktiv
magatartasukban.

a4 Ma Magyarorszagon tébb épitésziroda is hasoréildeban mkodik. Ezek kéziil is az
épitész szakmat leginkabb provok&léos Consultingls sorban kommunikéacios tervezésnek tekinti
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és/vagy mint médiaipari formatum tervezésében \@szaszt. A masodik szintre
harulnak azok a felességek, amelyek az épilet biztonsagos megvaldsstgdval

és fenntartdsaval kapcsolatosak, igy itt torténikzarkezetek, az egyedi mérnoki
megoldasok valamint a megvalésitas - programozhépdletek esetében a
gyartastechnoldgia - tervezése. Az épitészirodaki pnagatartasa is megvaltozik,
mivel a lokalis és a globalis piac elvalik egymastémultinacionalis megrendeket
multinaciondalis épitészirodak szolgaljak ki. Az téprirodak filialékat nyitnak
kilonbdz orszagokban, ami Gjabb szervezeti szinteket jal@lz egy név rand)
alatt futd épitészeti vallalkozas kbdésben. A piacok kettévalasa magéaval hozza,
hogy a feltérekv irodaknak specialis stratégiai eszktzoket kelzhakiuk ahhoz,
hogy piacra juthassanak. A nemzetkdzi palyazatok ngljtanak megfelelterepet
ahhoz, hogy a kilencvenes években felfutott szt&speket jelenlegi poziciéjukbol
kibillentsék vagy kozéjik bekeriilhessefrekiehat kevésbé foglalt teriileteken -
példaul az 0j technologidk, médianészet és épitészet hatarteriletein at - innovativ
termékekkel prébalnak a nemzetkdzi piacra jutnbdibsokat segit a web 2.0, amely
olyan Uj terep, amelyet a feltérek\épitészgeneracié nagyon jél ismer és okosan
kihaszndlja a bele fakadd elnytket. Az egymasba linkelt épitészeti, média desig
médiamvészeti és elméleti blogok példaul fontos alteknatiommunikaciés
csatornaként leheséget nyljtanak amainstream épitészeti meédian kivli
informéaciéaramlasra nfediaarchitecture.org interactivearchitecture.org
urbanscreens.orgbldgblog.blogspot.compixelsumo.com futurefeeder.com stb.)
Ezeken a blogokon keresztil lehet a legfrissebb Iégizgalmasabb Uj
kezdeményezésekr értesiilni. Rugalmasabbak, mint barmilyen mas atédinék,
mert tbbbnyire egy szerkesztblogger van a hattérben, aki folyamatosan figyeli
azokat az internetes oldalakat, amelyeket fontostemt. Az informaciéo a

az epitészetet Ag épitészetnek kommunikacids eszkdzokkel Ujrdrikil magat Somlyddy Noéra
interjja Bertalan Csabaval és Sut Andrds Baldzzsal (Naos), 2005. internet:
http://archivum.epiteszforum.hu/epiteszek/?eid=B9korabban emlitetEgeraat iroda munkaja is
tobbszint, ahol a koncepciotervek készitése elvalik az dperépitészmérnoki tervezést A
harmadik, leginkabb hagyoméasnyos modellt Egitész Stadicképviseli. It csak vezettervez
épitészek dolgoznak egyltt a koncepcié kialakit@sadlde mar a mérnoki terveket, néha az
engedélyezési terveket is kilpartnercég bevonasaval készitik el. (Pasztor ihterjlja S6lyom
Benedekkeforras: http://epiteszforum.hu/?q=node/4003)

45 Nagyszabasu ingatlanfejlesztésekhez kapcsoloaaetkdzi tervpalyazatokkal kapcsolatban
legutébb Rem Koolhaaskampanyolt a palyazati rendszer megvaltoztatastekében. (forras -
internet: http://epiteszforum.hu/?q=node/4331).
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bloghalézaton keresztil gyakran redundans, de mokdbféle tertilet kapcsolodik
ossze (digitalis mvészet, épitészet, elmélet, innovativ technologitik), az haldzati

kapcsolatok miatt a hatarteriileteken mozgék szaewdeavilag nem csak inspiracios
kincsesbanya, hanem az egymastél szinte azonrett &formacié miatt a gyorsan

felporgethet hirnév motorja is.

A médiam vészet altal létrehozott eldleges érték an vészeti és kulturalis érték
amelyet a jelen vizsgalat soran nem vettem kozelébbzemigyre. Az ok
nyilvanvalo, hiszen ezt az értéket nyilvan csakvée lehet felbecsulni. A kritikai
tartalmak és a tisztan esztétikai tartalmak ketédzddsanak bizonyos wek (vagy
bizonyos mvészek) esetében van csak értelme, és csak akkowalamelyik
tartalomfajta nagyon dominans. igy példaul dbermorgen(Hans Bernard és
LizvlX) voteauction.com (2000) projektje politikai értelemben az egyik
legprovokativabb és az egyik legsikeresebb médiaszeti projekt, amely
egyértelm kritikai allaspontot fogalmaz meg a politikai vstdasi rendszerben rejl
ellentmondasokrol és kozvetve a demokraciarél. €sspbbi munkajuk Htoy,
Chinese GoldGoogle Will Eat Itselfstb.) is a politikai és Uzleti nagyhatalmak altal
felépitett, tOkéletesnek hitt rendszerek ravasZegsttébb szellemes kritikja. A
kritikai aspektus megjelenését - bar ezt a térképem jeldltem mindenhol -

kulondsen fontosnak tartom, ahogyan erre mar égeéxzetben utaltam.

A médiam vészet innovacios értéket is teremt, aatkotasok értéket képviselhetnek
egyrészt a technolégia, masrészt a tudomany-igandm. Az alkotds megvaldsitasa
soradn keletkezhet olyan melléktermék vagy maga lkatés tartalmazhat olyan
technolégiai innovaciot, amelyb kés bb terméket vagy szolgaltatast lehet
kifejleszteni. Ez egyfajta latens gazdasagi tevgkég, amelyrl el zetesen még az
alkoté sem tud, ha nem kifejezetten gazdasagi IcBbbata Iétre a munkat. A
technoldgia innovativ felhasznalasa az, ami jellenzképzm vészek munkaiban
jelenik meg elszor, amit majd kédb designerek és még kéb az ipar is atvesz.
Krzysztof Wodiczkd981-t| kezdve hasznal videdképet koztérben, épiletek kil
homlokzataira vetitve 6riasi, beszéligurait. Wodiczkom vei és a dolgozatban
korabban emlitett meédiahomlokzatok, interaktiv éthilrkok kozétt nem

észrevehetetlen a hasonlésag, a vetitett mozgoképadk- és dimenzidvaltasa. Ezt
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a technolégidhoz kapcsolédd, (tartalomtdél megfdgztoformai, esztétikai

innovacionak jeléltem az elmetérképen.

A kétféle praxis dsszehasonlitdsabol szembethogy mig az épitészet csak és
kizarélag a piacrol él, a tervezést gazdasagi Wkalt@sok végzik, addig a
médiam vészek szadmara tobbféle lehsftg is adddik. A nmkereskedelmi piacon
valé megélhetésen tul egy médiardsz kapcsolodhat tudoméanyos kutatas-
fejlesztésekhé?, masrészt olyan innovacios tartalommal biré prejekitalalasaban
vehet részt, amelyekb kés bb termékeket illetve szolgaltatdsokat Iehet
kifejlesztent’, illetve tdmogatasokbdl, palyazatokon keresztidjaufinanszirozni
sajat alkotétevékenységét. De talan a legeltetppdfmanszirozasi méd az, amit a
gazdasagban keresztfinanszirozdsnak hivnak: &ésm mas tevékenysédb-
példaul oktatasbdl - tartja fenn magéat és finangza (részben) sajat projektjeinek
megvaldsitasat. A médiawészeti praxisok bizonytalansaga és flexibilithagyobb
szabadsagot jelent a szokdsos épitészeti gyakmrlathképest. Bar a
kommunikaciéban és alkotdi szinteken is tobb helygszekapcsolddo kétféle praxis
gazdasagi kornyezethez valé viszonya folytan méas nmés szabadsagfokkal
rendelkezik, kozeledések itt is megfigyeldeta multidiszciplinaris, projekt alapu
munkak eredményeképpen. Mikdzben az épitészek mdshiln, megjelennek a
piacon a média design termékeket és szolgaltatbskikeild cégek, amelyek
médiam vészeti alkotasokat is létrehoznak a fentebb Hfidnszirozdsi modok
vegyes alkalmazasaval. Ezek kdzll talan a két dgigioéés legismertebb Eurépaban
a berlini Art+Com (Joachim Sautervezetésével), illetve a milan&tudio Azzurro
(Paolo Rosa, Fabio Cirifino, Leonardo Sangiorgi, f@® Rovedn amelyeket

szamos Uj vallalkozas kovetett.

46 MIT Media Lab kutatasi projektjei kozvetve vagpzetlendl kils cégek termékeinek

(tovabb)fejlesztéséhez kapcsolédnak. MagyarorszagornSztaki Médiatechnoldgiai laborjaban
dolgoznak médianvészek §arosi AnitaVicsek ViktorésPapp Gaboy, Varazstikor c. installaciéjuk

a Csodak Palotaja kozonségének egyik legkedvettabdbja.

4 Magyarorszagon &lextlab médiamvészek, designerek, épitészek és programozok olyan
laza tarsaséga, akik tobb ilyen kisérleti projekttserészt veszelKangyal Andraképz m vészként
indult, majd a Frutta Electronica cégét megalapdsign alkalmazésok fejlesztésén dolgozott.
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13.Osszefoglalas

A 4 - 11. fejezetben megprébéltam - az épitésfekeszalva - bemutatni azokat a
jelenségeket, amelyeket fontosnak tartok a szakelaglas valtozasa
szempontjabol. Kiemeltem a gazdasagszerkezetbatoriinans médiaipar (és a
kapcsoldédd iparagak) kozvetett hatdsait, amelyekén§esek az épitészetre, s
amelyek atalakitjak az épitészétalkotott képet. Az épitészet mint kommunikacios
médium és az épulet, mint kommunikacios termék @ited markastratégigjat, s
ezen keresztil a piacon valé hosszutavi fennmarhdézsolgalja. A nagy
ingatlanfejlesztési projektek kontextusabamaradandosagsak ezért lényeges. A
médiaipar az élménygazdasag motorja, amelyben #keknaz igazi termékek. igy
a szolgaltatasok felejthetetlen, minden érzékseehatd totélis, multiszenzorikus
mesterséges élmények generalasara torekszenek, épliketek elsdleges célja,
hogy élményterekként funkcionaljanak.médiaipar szempontjabdl az épitészet csak
egy a lehetséges formatumok kozil, amelyen kereszatirtalom a felhasznaldk
szamara elérhet/é valik A médiaipar profitja a folytonosan (j tartalmaikid id n
beldli, minél tébb fogyasztéhoz vald eljuttatdsabvérmazik. Az élmények rovid
életciklusu termékek, s mint ilyenek, magukban ikejaz élményhordozo
formatumok gyors eléregedését is. Ez az épitészetbeemben a maradanddsaggal
- a nem anyagi természeabregedésaz atmenetiség és az ideiglenesség kérdéseit veti
fel. Mas oldalr6l nézve, ahol a technoldgia errbeteséget ad, a médiaipar
testreszabhatd tomegtermékeket vagy perszonalibakwolgaltatdsokat értékesit.
Ezek megfelelje az épitészetben is megjelentiile-to-factory modszerrel, vagy a
legUjabb technolégiak segitségével az eléregkisebb arorprototipusmin ség,
nagy szériaban - akar robotok altal - gyartott, ététesen egyedinek latszo,
programozott éplleteket lehet létrehozni. A tarbadés gazdasagi mobilitds és az
Okologiai veszélyek elharitasa érdekében tetfeszitések egyittesen a preferalt
épitészeti termékek tulajdonsagait a médiaterméldaidonsagai felé mozditjak el,
igy az épitészetben is 0sszekapcsolddikraezett ideiglenessggerszonalizacip
mobilitas és az (jrafelhasznélhatésagidedja. Az épitészet hangsulyossa Vvalt
kommunikaciés médium szerepe és az Aaltala kozegtittizenetek az alkotdi

praxisra is befolyassal vannak. A korabbi kiddési kereteket szétfeszitve (U

51



szervezeti struktarak és formak jonnek létre, migek a szakmagyakorlashoz
sziikséges eszkodzrendszer és megvaltoznak az eti@si aésztevékenységek
kozotti hierarchiak is. Az épitészet felhaszndhairdegralja a médianvészet erre
alkalmas szeletét. A praxis szempontjabdl a médiésezet bevonasa az épitészetbe
a feltbrekv épitészgeneraci6 szamara olyan felllet, amelybeisagncialis
gyokereket tud ereszteni. A médiamszet illetve kereskedelmi céllu design vonala
az épitészetben a léptékvaltasra, avészeti lUzenet terének Kkitdgitasara lat
lehet séget. Mindezt azért tartottam fontosnak tisztaznert egyébként nehéz
megérteni, hogy miért és hogyan kapcsolodik 6sstedgymastdél latszélag messze
es Vilag, és ez a kapcsolat hogyan indukalhat tovabhlibzasokat a praxisban. A
médiaiparrol alkotott kép elsorban az Egyesiilt Allamok médiaiparanak eleénaz
tamaszkodik, épitészetben pedig nyugat-eurdpairikan€s japan példakat emlitek.
Ez nyilvanval6an torz és egyoldalu képet ad a wilhgs konny azt hinni, hogy a
dolgozatban vazolt folyamatok azok, amelyeket agvilbbbi része is kdvetni fog.
Valészinleg nem, de az sem vitathatd, hogy mindenképpeassait vannak a
vilagot behal6zé kommunikacios csatornakon kerésatiastells-i Space of flows

az aramlasok terén kivul & szamara is lathaté épuletekr kulturalis mintakrol -
van sz06, amelyeknek hatalmuk van, McLuhan altal emlitett j6lét képének

hatalméaval birnak.
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27. dbra: LAb[au]Touchinteraktiv média installacié, Dexia Tower, Bridsze
forras: http://www.mediaarchitecture.org/
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