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Az épitomiivészet soha nem volt mellozott. Torténete az osszes tobbi miivészeténél
hosszabb, s hatdsdnak felidézése fontos minden olyan kisérlet sordn, mely a

tomegeknek a miialkotdshoz valo viszonydrol kell hogy szdmot adjon.”

(W. Benjamin, 1936)"

"Minden élmény. Mégis taldn az élmény az az elem, amelyben a miivészet elhal.”

(M. Heidegger, 1988)"



Koszonet

Ko6szonom Peterndk Miklosnak, témavezetomnek a bizalmat €és mindazt, amit a
magyarorszagi médiamiivészet érdekében a nehézségek és akadilyok megszdmlélhatatlan
mennyisége ellenére tett. Ez sokban hozzdjarult ahhoz, hogy ma azt merem mondani, hogy
médiamivész vagyok. Koszonom Vargha Mihdlynak, aki nélkill az epiteszforum.hu nem
1étezne, nélkiile médidhoz és épitészethez egyszerre kapcsol6dd szakmai tapasztalatokban
nem lett volna részem. Mihdly 0sztondzte azt is, hogy a téma els6 felvetését publikdljam a
Balkonban. Koszonom Z. Halmdgyi Judit épitésznek nagyvonali gondolatait, észrevételeit,
szellemi és lelki tdmogatasat. Koszonom Szemerey Samunak, aki mondom épitészblogjaval,
szertedgazd tevékenységével a téma aktualitdsardl gy6zott meg. Koszondm Sdrosi Anitdnak,
Szabé Eszter Agnesnek, Malindk Juditnak és ifj. Csdkvdri Jézsefnek azt az alkoté
mithelymunkat, amit a MOME vide6 szakirdny ars poetica-janak atalakitdsaban és a Média
kodja konferencidk 1étrehozdsa érdekében végeztek. A dolgozat témédjat ezek a beszélgetések
inspirdltak, és a téma elsé bemutatdsdra is az egyik Média kddja konferencidn keriilt volna
sor, ha nem jon kozbe egy technikai malér. Koszonom még mindazoknak a kollégdknak,
akik bétoritottak és tdmogattak: Kapitdny Agnesnek, Szentpéteri Mdrtonnak, Gaul Emilnek,
Kisspdl Szabolcsnak. K6szondm csalddomnak, sziileimnek, édesanydmnak, akik nem tudjak
ugyan, hogy pontosan mivel foglalkozom, de minden nehéz pillanatban megért6 tiirelemmel
viselték a t6liikk elvont és munkara forditott id6 altal keletkezett figyelemhidnyt. S végiil
koszonom legifjabb Pdsztor Jdnos operativ kozremiikodését a dolgozat végleges formdjanak
kialakit4sdban.

Budapest, 2007. marcius 7.

Pdsztor Erika Katalina



1.1.
1.2.
1.3.
1.4.

3.1.
3.2.
3.3.
3.4.
3.5.

o N & W

9.2.

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.

tartalomjegyzék

BOVEZOIES ..o 5
A dOLGOZAT TEMUTA ... 5
INEZOPOML ..ottt et e et e e e et e e s e ssaaeeeensaeeeennnseeeean 5
MOASZOT ..ottt 6
KUtQtaST @STROZOK.......eeeeiiiiiiieiiieeeeeeeee et 7

MOTIVACTO ...ttt et 9

Sajdt munkdk, AlkOtOT QLI ...............vveeeeeiieeeeciieee e 11
Storygenerator (2000)............ouccuueeeeeiuiiiiiiiiiee et 11
KOZJA1EKOK (2004) ...ttt 14
15 év tranzit (2004-2000) ...........ccceevuemcueeneiiiiiiieeieesee et 16
Reality Resonance (2004-2000)...........c..uueeeeeueeeeeiirieeeesiiieeeeeiieeeessseeeesnnnens 17
Verba / signa popularia (2006-2007 ) .........ccccueeeueeeecueeeiirieniieeeieeeniieeniaeeenns 19

Stratégidk a miivészet kommunikdciOjdban ..................ccceevcveevceiiniiennieennneen. 20

Kapcsolatok: média és épiteSzet ...........ouuimviiniiiaiiiniiiiieniieteseeeeeeeeee 22

Programozott EPUIESTOL ........uueeeuueeeeeeiiie ettt e e evee e et e s s eaaeee e 25

Az épitészet mint kommunikdcios MEdiUN ..............c.ccoovueeviinciiiieiniiiniiecee. 26

Kozvetett kommunikaCio, MEAIA ..........eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e e e 28

A média szerkezete, MEAIAIPAT............cc..oeeeueeevcuiieiiieeiiieeeieeeeeste e eiee e 30
A médiaipar, mint az élménygazdasdg MOtOF[Q..............ccccueeeeeeueeeerecrreeeannns 34
Profitmaximalizdcio a média és a szorakoztatéiparban................................ 35
Médiaipari kozvetett hatdsok az épitészetben..............ouuuiivevueeeeeecrveeeennnnnn 35
Elménygazdasdg versus(?) GKOIOGIG .............cvveeeeeereeeereereeseereeserssesenans 45
Epitészeti és médiamiivészeti praxisok - térképek.............covvuvvvveeeeenennn. 47
OSSZEFOGIALAS ... 51
IrOdALOMJEGYTEK ...t 54
KEPEK JEGYZOKE ...cocaneeeeieaiiieeeeeeeeeee ettt et 56
FUGGELEK ..ottt e 57



Jelen-trajektoriak

média és épitészet

1. Bevezetés
1.1. A dolgozat témdja

A grand art alrendszere egy nagyobb rendszernek, a média rendszernek (media
system) - vizudlis kultdrdnak -, amelynek ipari gyakorlata éltal egyre periférikusabb
helyzetbe keriil. P. Bourdieu (1996) a televizidval kapcsolatban annak a félelmének
adott hangot, hogy a média logikdja tovagylriizik a kultira mas teriileteire,
muvészetre, tudomdnyra, filozofidra és a jogra 1is, veszélyeztetve azok
egzisztencidjat, kozvetve pedig a demokricidt'. Ezt a jelenséget vizsgdlom
dolgozatomban is, amelyben a média épitészetre gyakorolt hatdsdnak példakkal
illusztralt feltérképezésén tdl azt a kérdést teszem fel, hogy a médiaipar 4ltalt uralt
élménygazdasdg hogyan valtoztatja meg az épitészeti és a hozzd egyre
latvanyosabban kapcsolédé médiamiivészeti alkotdi praxisokat. Mindezt azzal a
céllal teszem, hogy tisztdbban ldssam azokat a folyamatokat, amelyeken keresztiil a
médiaipar tényleges hatdsa érvényesiil, s ez all egyben dolgozatom kdzéppontjaban
is. Ezek a folyamatok - véleményem szerint - hasonléan mikodnek a kultira mds
teriiletein is, tehdt akdr tovdbbi elemzés, gondolkodds kiindulépontjai lehetnek,

hozzdjarulva a kulturdlis intézményrendszerek adaptiv stratégidinak kialakitdsahoz.
1.2. Nézopont

A lokalitdas hangsiilyos és donto a dolgozatban foglalt megdllapitdsok érvényességét
illetoen. A nemzetkozi folyamatok medidlis reprezenticidibol (internet, fesztivalok,
levelezOlistdk) €s a mdsokon atsziirt informaciébol épitkezd vizsgélat veszélyeit

figyelembe véve alakitottam ki a kutatas aldbb vazolt modszerét.

! Pierre Bourdieu, 1996. Sur la télévision, Raisons d'agir, Paris / magyarul: A televiziorol.

ford. Mihancsik Zséfia. Lettre 1998. Osz, 30. szdm internet: http://www.c3.hu/scripta/



1.3. Modszer

® [kiilonbozo teriiletek - média és épitészet - hasonldsdgot mutato jelenségeinek,
folyamatainak osszevetése, elemzése

A médiaipar (a szérakoztaté- és informécidiparral egyiitt)” rendkiviil gyorsan béviils
€s profitabilis szegmenese a globdlis gazdasignak. Ennek a ndvekedésnek minden
mas gazdasagi teriiletre hatdsa van, mert mas teriiletektol olyan elvéarasok teljesiilését
koveteli meg, amelyek ellentmondanak az azokon hagyomédnyos miikodésnek. Ha
egy teriileten gyorsabban és latvdnyosan tobb haszonra lehet szert tenni, mint egy
masikon, akkor az a teriilet gyorsabban nd és elindul a t6ke, munkaerd €s technoldgia
migracidja a kevésbé jovedelmezdk feldl a jovedelmezobb felé. Ennek
ellensilyozdsaként a kevésbé jovedelmezd teriiletek jovedelemtermeld képességét
novelni kell, ami dj koncepcidk, eljardsok és szabdlyok bevezetését koveteli meg.
Nyilvan a médiaipar kozvetett hatdsdnak vizsgélata az épitészeten (V0.
ingatlanfejlesztésen) kiviil mads teriileten is elvégezhetd. Jelen dolgozatomban
azonban ezt a két teriiletet vélasztottam, egyrészt a személyes motivaciok és
tapasztalatok miatt, mdsrészt azért, mert a hattérben miikodo gazdasagi kényszerek
az épitészeti alkotdsokhoz kapcsolt egyik legfontosabb kulturdlis értéket, a
maradanddsdgot kezdik ki, kozelebb hozva azokat a kortars médiamiivészeti
alkotdsokhoz, amelyek inherens technoldgia-fiiggésiikbél adédéan efemerek és
hosszitdvon - a mizeumokban és gyiijteményekben megdrzott alkotasok kivételével

- dokumetéciok (masodlagos reprezenticid) forméjdban maradnak fenn.

®  [kiilonbozo alkototevékenységek - épitészet és médiamiivészet - gyakorldsdban
megjelené hasonlosdgi és kiilonbozoségi mintdzatok elemzése

A latszdlag tavol eso teriiletek - médiaipar és épitészet (ingatlanfejlesztés) - kozott
megfigyelt kolcsonhatdsok ) megvilagitasba helyezik a tervezoi (alkoto6i) praxissal

szembeni kiilsO elvarasokat. Ezek az elvarasok azok a kiilso kornyezetbdl érkezo

2 A tovéabbiakban a dolgozatban a médiaipart gyijtéfogalomként hasznidlom, amibe beleértem

a szérakoztatéipar és az informécidipar, telekommunikécié médiaiparhoz kapcsolédo teriileteit is. Igy
tipikusan Uj hatdrteriiletként jelenik meg pl. halézati és/vagy mobil jatékfejlesztés, a 3G-s mobil
szolgaltatasok, GPS rendszerek, Uj kozosségi szolgaltatasok, stb. Ez természetesen nem felel meg a
médiaipar szakirodalomban hasznalt jelentésének, itt most anndl sokkal tdgabb és abszorbeald
hatdrokkal rendelkezd, nehezen definidlhaté halmazat jeloli régi és 1j tizleti céld, kommunikacids
szolgéltatdsoknak.



input-ok, amelyekre valamilyen moédon reagilnak az alkotok. A mdd, ahogyan
alkalmazkodnak, tobbféle szinten nyilvanul meg. Ennek egyik, véleményem szerint
fontos eleme az, hogy hogyan szervezik az alkot6i folyamatot, vagyis hogyan, milyen

szervezeti keretben hozzak 1étre a muvet.

Természetesen megkérddjelezhetd, hogy miért a szervezeti keretet tartom kiemelt
(tartalmat is befolydsold) kérdésnek, de jelen dolgozatomban kozvetve arra teszek
bizonyitdsi kisérletet, hogy a KkiilsO kornyezeti tényezOk hatasdra az alkot6i
folyamatban a hangsily a mit és hogyan kérdések koziil a hogyan felé tolédott el.
Ennek megfigyelésére haszndlom a jelentOs valtozasokon dtesett épitészeti praxist,

amelyet sikeriilt az elmult években kiilso szemlélként’ atfogdan megismernem.

Az épitészeti és a médiamiivészeti alkototevékenység kozott tobb hasonldsag is
felfedezhetd. Az alkotomunka multidiszciplinaris jellege, az 4j technologiak intenziv
haszndlata, a csapatmunka, a miivek gazdasigi és tarsadalmi bedgyazottsiga és
fiiggdségi viszonyai csak példdk arra, amelyek az Osszehasonlithatdsdg alapjat
képezik. A kétféle tevékenység emergencidja is megfigyelhetd a kortars épitészetben

és médiamuvészetben.
1.4. Kutatasi eszkozok

®  kozvetett kutatdsi eszkozok:
o internetkutatds (web, levelezolistdk)

Az internetet 1996 6ta haszndlom a szakmai munkat kiegészito kutatasra. Az elmult
egy évtizedben az internet szdmos teriileten az els6 szamu informdcioforras lett, igy
pl. a nemzetk6zi médiamiivészeti fesztivdlokat leszamitva a legfontosabb
reprezentdcids kozeg. Az épitészet interneten valé megjelenése az utébbi 3-4 évben
lett intenziv, ma mar szamos olyan ujsdg €s archivum van, amely csak az interneten

1étezik.

o kozvetlen kutatdsi eszkozok:

} Specidlis helyzetemet az egyszerre kiilso és bels6 nézdpont okozza. Pilyaelhagyé

épitészként tisztaban vagyok a tervezési folyamatokkal, az epiteszforum.hu laphoz és a 15 év tranzit c.
videdinstalaciéhoz kapcsolodé munkdm révén pedig a kortdrs magyarorszagi (kis mértékben a
nemzetkozi) épitészeti praxist is ismerem.



o interjiik vezetotervezo épitészekkel

2000-t8] rendszeresen készitek interjukat épitészekkel. Ezek az interjuk a
gyakorlatban é&ltaldban un. féligstrukturdlt szakértoi mélyinterjitk, a kotetlen
beszélgetés sordn a szakma gyakorlasdval kapcsolatos kérdések mellett a személyes
térre, életre, szokdsokra, idObeosztisra vonatkozd kérdések is helyet kapnak. A
mélyinterjukbdl a nyilvanossag elé, publikdlasra mindig csak azok a részek keriilnek,
amelyeket Solt Ottilia célzott interjinak nevez'. Jelen dolgozatom egyik fontos
bazisa az elmult hat év rendszeres interjizdsa sordn megismert tervezdi praxisrol

kialakitott kép.

"A kiilsé viselkedés jelzéseinek megfejtése csakis tanulds utjdn sikeriilhet. (...)
végig kell gondolni, fel kell dolgozni kinek-kinek sajdt tapasztalati anyagdt is.
Ha mindig odafigyeliink embertdrsainkra, nem hazudunk sajat magunknak
ezer és ezer "empirikus" adatot gyiijtiink Ossze, amelyek lehetéséget adnak
analogids kovetkeztetésekre. (Mint Miss Marple-nak, aki mindig azt keresi,
hogy egy arc, egy gesztus, egy cselekvés milyen mds esetekre emlékezteti

ot.)"(Solt Ottilia, 1998)

o személyes tapasztalatok, mdsok tapasztalatai

Nem tartom elhanyagolhaténak sajit gyakorlati tapasztalataimat sem, amelyeket az
aldbb vazlatosan bemutatott projektek és tevékenységek sordn szereztem. A
sokféleség - amelynek sok hdtrdnya van (fragmentéltsdg, megosztott figyelem) és
talan egyetlen elonye a tobb teriiletr6l Osszegyljthetd tapasztalat - analizise és
feldolgozasa esélyt adhat a nem egyértelmii kapcsolatok felderitésére. Solt Ottilia
fent idézett szavai szerint, sajit empirikus tapasztalataimbdl erednek azok az

analogids kovetkeztetések, amelyeket ebben a dolgozatban felvezetek.

4 Solt Ottilia szociolégus Interjiizni muszdj (in: Méltésagot mindenkinek. Osszegytijtott frisok

1. Beszé16, Budapest, 1998. p: 29-48. internet: http://www.szochalo.hu) frdsa elsdnek szamit a magyar
szakirodalomban. Solt Ottilia elkiiloniti egymdstdl a mélyinterjit €s az interjit. Az alkalmazott
kozonségkutatdsban a mélyinterjukat tovabbi harom alcsoportra osztjak: strukturdlt, féligstrukturdlt és
nemstrukturdlt interjutipusokat kiilonboztetnek meg. A nemstrukturdlt mélyinterjik elozetes kutatasi
hipotézisek feldllitasara is alkalmasak, tehét ezek révén fel lehet tarni a teriileten relevans kérdéseket,
témakat is. A tapasztalat szerint kb. 20 fovel készitett mélyinterji mar reprezentativnak szamit, tehat
az adott célcsoportra nézve altalanos képet nyuijt.



e celmetérkép (Mind Map )5

Gondolataim strukturalasdban nagy segitségemre volt az elmetérkép (mindmapping)
modszer €s az ehhez fejlesztett szabad alkalmazds, a FreeMind®. A dolgozat
mellékletében csatolom az épitészeti és médiamiivészeti praxisok elemzésének

elmetérképét.
2. Motivdcio

1989-2007 kozott a Moholy-Nagy Mivészeti Egyetem Vizudlis Kommunikacio
tanszékén, a vided szakirdny oktatdja voltam. A szakirdny beinditdsat kovetden,
annak els6 évfolyaman végezve az egyetem utdn kezdtem el tanitani. Mint egy Uj
képzési program terméke, mind az egyetemen beliil, mind az egyetemen kiviil
szamtalan helyen belefutottam a kérdésbe, hogy mi a vided’? Mifaj, eszkoz, 1j
médium, muvészet, elektronikus hordozoéra rogzitett kisérleti film? Visszatekintve
erre az elmult kozel két évtizedes hazai boz6tvagd dzsungelharcra a videé mai
muvészeti overload-janak tikkrében, nyilvdnvalova valt szamomra, hogy a dominans
médiaipari héttér Osszefiiggésrendszerében, véltozdsanak tiikkrében kell vizsgalni a

mivészeti teriiletekre is behatol6 4j eszkozoket és eljardsokat (technolégidkat).

Az egyetemi oktatéi tevékenység mellett ©6ndlld6 mivészeti és design praxis
felépitésén is dolgoztam. A kilencvenes évek végén - kicsit késoOn, a rendszervaltas
utan egy évtizeddel - dobbentem rd, hogy nem értem, milyen er6k mozgatjak a
gazdasagot és azt a vildgot, amelyben szellemi termékeimet értékesiteni szeretném.
A Corvinus Egyetem Vezetdképzd Intézetében elvégeztem egy két éves
posztgradudlis média- és lizleti kommunikacié képzést (Tamds Pdl és Bodndr Ldszlo
vezetésével). Szakdolgozatom (2002) témdja "Az internetes tartalomszolgdltatdsok
iizleti modellje" volt, amelyben megprobaltam feltérképezni, hogy mibdl és hogyan
élnek meg, maradnak fenn az interneten az ingyenes tartalomszolgaltatisok. A

dolgozatban 6sszegzett méasfél éves kutatéi munka nagy segitségemre volt a 2000-

> "... is a diagram used to represent ideas, tasks or other items linked to and arranged radially

around a central key idea. It is used to generate, visualize, structure and classify ideas." (Wikipedia,
internet: http://en.wikipedia.org/wiki/Mind_map)

6 http://freemind.sourceforge.net/wiki/index.php/Main_Page

! Peterndk Mikl6s az egyik els6, 1988-ban késziilt Videovildg c. tévémiisorban nagyon
szellemesen azt mondja, hogy a televizio és a vided kozott az a kiilonbség, hogy a televizié mutat egy
képet, a videdval az ember korbefordul és megmutatja azt a vilagot, amelyben ezt a képet 1étrehozzak.



ben, Vargha Mihdly épitészkritikussal kozodsen alapitott epiteszforum.hu épitészeti

lap stratégidjanak €s mitkodtetésének kialakitasdban.

Erre az épitészeti portalra 2000-ben senkinek nem volt sziiksége. Nem piaci, hanem
belsé igény (Otlet, kivancsisdg, elhivatottsig) hozta létre. Ez a momentum
dolgozatom szempontjabdl is fontos, mert ebben az értelemben hasonl6 problémardl
van sz0: a muvészeti alkotasok, mint tdrsadalmi fblbslegekg, és a tevékenység, ami az
alkotdsokat 1étrehozza, mint tarsadalmi foloslegtermelés konkrét piaci igény nélkiili,
ami un. ldtens keresletként jelenik meg a gazdasidgban. Alapitdsdnak idején az
epiteszforum.hu irdnt sem volt kereslet. Hat évvel késébb, havonta tobb mint
hiszezer egyedi ltogatdja (olvasdja) van a lapnak, ami azt jelenti, hogy legaldabb
hiszezer ember keresi napi, heti, illetve havi rendszerességgel azt az informdciot,

amit ezen az internetes portdlon keresztiil ér el.

Az epiteszforum.hu felépitése kapcsan szerzett tapasztalat arra a kérdésre irdnyitotta
a figyelmemet, hogy a stratégiailag elére megtervezett kommunikacios tevékenység
mennyire képes a tarsadalmi figyelem periférikus mezdibe keriilt alkotétevékenység
(jelen esetben az épitészet) pozicidinak megvaltoztatdsara. Az utolsé felmérés szerint
az Ujsdg olvasdinak Osszetételében a szakmai kozonség 68%-o0s, vagyis tobb mint
hatezer olyan ember is olvassa a lapot, aki nem épitész’. S ha igaz, hogy big media-n
kiviili kezdeményezéssel tobb figyelmet lehet generdlni az épitészetre, akkor vajon
lehet-e a kortars képzOmiivészetre, s ezen beliil a kortars médiamuvészetre is tudatos
kommunikéciés tervezéssel ugyanigy tobb figyelmet irdnyitani? Meddig lehet
elmenni, mennyit érnek ebben a kontextusban a piaci taktikdk? Mindaddig, amig a
kortars képzomuvészetek tdrsadalmi elfogadottsiga kbzepes10 (a médiamulvészeté
pedig szinte nulla), addig tdmogatottsiguk a kulturalis politika és a kultira

finanszirozdsdnak egészében is hattérben marad. Kozosségi tdmogatdsok nélkiil,

8 Peterndk Miklos definicidja, amely egy szakértdi mélyinterjiban hangzott el, amelyet 2004-

ben készitettem cca. hisz eldzetesen kivalasztott szakértdvel, a Magyar Szabadalmi Hivatal és a
Magyar Formatervezési Tandcs felkérésére. A kutatdsi projektben Csdk Ferenc miivészettorténész, dr.
Lovay Zsuzsanna muvészettorténész, Pdsztor Erika Katalina, Sz. Szildgyi Gdbor miivészettorténész és
dr. Toszegi Zsuzsanna konyvtar-informatikus (projektvezetd) feladata egy Kortdrs magyar
iparmiivészeti/design gyljtemény megfogalmazdsa volt

’ http://epiteszforum.hu/public/files/celcsoportelemzes_2006.pdf

10 Lip6th Agnes, 2006. Az iparmiivészettel szembeni fogyasztoi elvdrdsok. in: Az iparmiivészet
vdltozo szerepe az dtalakulo vizudlis kultiiraban. NKA-kutatdsok 2. szerk.: Antaléczy Timea,
Kapitiany Agnes. Moholy-Nagy Miivészeti Egyetem, Budapest. p.:153-155.
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tisztan piaci alapon, nem lehet miivészetet csindlni. Egyeldre az epiteszforum.hu sem
képes pdlyazaton elnyert dllami tamogatdsok nélkiill mukodni, bar hosszutdvon
nyilvdn j6 lenne, ha a piacbol megélne. Itt a kultira azon teriileteinek -
magaskultdranak vagy elitkultdrdnak - fennmaraddsaval kapcsolatos vitdkrdl van sz6,
amelyek soha nem lesznek képesek fogyasztok millidit vonzani, ugyanakkor
minOségiik és jelentOségiik megkérddjelezhetetlen. A diskurzusokban a kérddjel
mégis egyre gyakrabban ott van, méghozzd részben azon folyamatok miatt,

amelyeket ebben a dolgozatban megprébalok kozelebbrdl bemutatni.
3. Sajdt munkdk, alkotoi attitiid

Miivészként elsdsorban azok a lathatatlan, absztrakt folyamatok érdekelnek, s ezeket
probalom feltérképezni és bemutatni, amelyek létezése valamilyen tapasztalds altal
feltételezhetd, de nem feltétleniil bizonyithat6. Miivészeti kutatdsi munkdmban més
teriiletekrol importélt, sajat jelentéssel biré eszkozoket (eljarasok, technoldgidk)
hasznalok fel. Bar ez nem minden esetben tudatos valasztas eredménye, a felhasznalt
eszk0zok szdmomra egyszerre birnak egyfajta metaforikus és stratégiai jelentéssel.
Mivészeten kiviili teriileteken haszndlt eszkozokrél van sz6, amelyeket nem
rendeltetésszerlien haszndlok fel, hanem sajdt indexek kredldsara, mikozben
tudatdban vagyok, hogy az eszkoz, amit éppen hasznélok, csatorndzza a
gondolatokat, kijeloli a fokuszpontokat, €s (6n)korladtozdéan szabélyozza az alkot6i
folyamatot is. A miivészeti kutatdsi tevékenységem az éltalam észlelt és érdekesnek
vélt dinamikus rendszerekben zajl6 belsé folyamatok megismerésére és miivészeti
eszkozok altali megmutatdsdra irdnyul. 2000-2006 kozott ot olyan mivészeti

projektet kezdeményeztem, amelyekben ez az attitlid fedezheto fel.
3.1. Storygenerator (2000)

A kutatdsi program arra a hipotézisre épiilt, hogy lehetséges minden linedris
eseménysort iddszeletekben is dbrdzolni, egy adott folytonos haromdimenzids térben.
Igy az idébeli linearitdst térbeli szimultaneitdssa alakitva, az események egyes fazisai

egyszerre lathaték és kontrolldlhaték a tér kiilonboz8 részein''. Osszetett, linedris

11 Hasonl6 elvekbdl épitkezik az Art+Com "Invisible Shape of Things Past" (1995) és
Waliczky Tamads: "Sculptures"” c. munkdja (1997). Az elobbi egy filmfelvétel egyes kockdibol general
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folyamatok megfigyelésére akcidfilmeket vettiink alapul, és azokat elemeztiik. Az

eredményt folyamatabrdkban, grafok segitségével Osszegeztiik.

AT BFEGT (g B TRy

i 7

s

1. dbra: Storygenerator. The Last Boy Scout (1991, rend: Tony Scott) akcioéfilm grafja
(http://storygenerator.ars-wonderland.hu)

e —

A kiilonbozd akcidfilmek gréafjaibol egy aggregilt, hibrid térképet hoztunk létre,
amely alapjan - tulajdonképpen egy folyamatdbrabol - egy uj akcidéfilm iddben
"kiteritett", valdsidejii, hdromdimenzidés virtudlis térben generdlt valtozatat

programoztuk le. A projektben tdrsalkotdim voltak Sdrosi Anita médiamiivész és

épitészeti teret, az utébbi pedig a mozgasfazisok haromdimenzids "kiteritésébol" épit szobrot.
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Baldzs Akos programozé. A projekt az EMARE eurépai médiamiivészeti 6sztondij

keretében valosult meg Tornitzban, Németorszédgban.
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3. dbra: Storygenerator, generdlt 3D "akciofilm"

3.2. Kozjdtékok (2004)

bemutatdsa és megjelenitése az
terek atalakitdsanak dor

Kozteriletek | 17

éplletek | 83

15 nyugdi

4. abra: Kozjatékok (varos.epiteszforum.hu)
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A Kozjdtékok alapotletét a VIII. keriiletben elindult nagyszabdst varosrehabilitacids
program adta, amelynek 1998-t6] tartd6 eldkészitése sordn Alfoldi Gyorgy
varostervez0 épitész (a program vezetdje) sokféle személyes tapasztalatot gyljtott
arr6l, hogy az onkormdnyzat politikai testiiletében és a polgarmesteri hivatalban a
hosszutavi varosfejlesztési dontések hogyan sziiletnek meg. A folyamatok elemzése
és értékelése sordn jottiink rd, hogy a politikai testiilet Osszetétele, a benne szerepld
emberek motivacios rendszere és a varosfejlesztéssel kapcsolatos elképzelések, a
varosrol alkotott vizi6 hogyan fiigg Ossze. Kimutathaté, hogy egy varos(rész)
épitészeti arculata, kornyezeti mindsége 10 éves tavlatban a helyi dontéshozok
motivacios rendszere és a politikai testiilet Osszetétele szerint alakul. A projekt
legfontosabb eredménye a testiileten beliil miikodo partfiiggetlen motivacids rendszer
feltérképezése €s a forgatokonyvszeri gondolkodds Osszekapcsoldsa, aminek
tervezett kimenete egy varosfejlesztési szimulécids jétéklz. A projektben Alfoldi
Gyorgy épitész, Baliko Emese médiamiivész és dr. Benedek Gdbor kozgazdész
voltak az alkot6tiarsaim, a projekt megvaldsitasat az NKA Digitdlis Miuvészeti

Ideiglenes Kuratériuma tdmogatta.

12 . z . . z . z 1y 12 . s 2
A projekt - természetesen finanszirozasi okok miatt - félbemaradt, a miikodd szimulaciéhoz

sziikséges matematikai és informatikai fejlesztést nem, csak a modellt és a rendszertervet tudtuk
kidolgozni.
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3.3. 15 év tranzit (2004-2006)"

5. abra: 15 év tranzit videdinstallacid, Budapest, Godor klub, 2004
(http://tranzit.epiteszforum.hu)

A mi az 1989-2004 kozotti magyarorszagi €pitészetet bemutatd hdromcsatornds
videdinstallacio, amely nem csak a megépiilt produktumokrdl, hanem a tervezok
atmeneti (tranzit) kornyezetrdl alkotott benyomadsairdl és kozérzetiikrdl is szol. A
projektben Gsszesen huszonnyolc épitésszel készitettem videdra rogzitett szakértdi
mélyinterjut, amelyben az épitészek kornyezeti vdaltozdsokhoz vald személyes
viszonydt probaltam feltérképezni: ki hogyan élte meg az elmult 15 évet és milyen
stratégiat fejlesztett ki praxisa fennmaradédsara. Az installaciét osszesen 10 varosban
mutattuk be a megvaldsitist koveté két évben. A projektben Orosz Eniké
audiovizualis tervezd és Droszler Attila informatikus volt az alkotétarsam. A kiallit4s
épitészeti kurdtorai Vargha Mihdly épitészkritikus és Koncz Agnes épitész voltak. A
mii 1étrejottét a Nemzeti Kulturdlis Alapprogram és a Nemzeti Kulturdlis Orokség

Minisztériuma tdmogatta.

http://tranzit.epiteszforum.hu/
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3.4. Reality Resonance (2004-2006)

6. dbra. Reality Resonance, interaktiv videdinstallaci6, Ludwig Mizeum, Budapest, 2006

2004-t6]1 folyamatosan készitek felvételeket a mobiltelefonommal, rogzitem a
vildgot, amiben éppen vagyok, fiiggetleniil att6l, hogy akkor éppen érdekesnek
taldlok benne valamit vagy sem. A mlu az Osszegyllt tobb gigabajtnyi
mobilfelvételek szemantikus videdarchivumadt vetiti el6re, mivel ilyen egyeldre nem
létezik. Az archivum interfésze egy korsinen mozgd vasgolyd, amelynek
mozgatasaval lehet a timeline-on (idovonalon), kronoldgikus sorrendbe rendezett
videodkat elOhivni. A felsd sorban (eldre definiélt lekérdezések alapjan) a timeline-on
1év6é videbhoz valamilyen szempontbdl hasonld felvételek jelennek meg, Gsszesen
kilenc lekérdezés mukodik. A lekérdezések a videdkrdl gytijtott adatok alapjén
torténnek, tehat minden egyes vide6 adatlapjan ugyanazokat az adatokat definidltam.
Az adatkoroket részben Onkényesen, részben a mozgoképek ismert és leirhatd

tulajdonsagai szerint hataroztam meg.
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view statistics >> wview queries >> wview records >>

file name: | |

light of the recorded image: |hacl<light x| add new light type(s) == list of light types =>
recorded lenght of the shot:
recorded size of the shot (MB): D

location city: Im add new city(s) => list of cities ==

location country: m add new country(s) == list of countries ==

location detail: |- =| add new detail(s) >> list of details =>

where are you? Iin betwean =

bank -

car inside

cemetery

clinic

corridor 1
what is the character of this space like? |court add new character >> list of characters
floor_(only) =
hall
motorway
mountains

office Ll

Did yvou make the shot on an external
avent? If yes, what is the name of the |- |=| add new event ==
svent?

is it a public event?
how many persons are in the shot? IG b

- -
Adele Eisenstain :I
alfoldi Gyorgy

andi and Ede {master of the kernterriers)
Anne Nigten

Arturo_Infante

Baksa-Sds veroniks

Baliké Emese

Basa Péter

Balint

Blint Méni jid|

list of events
=

list of persons you knaw in the shat

add new person{s] list of persons
{rultiple choices are possible):

= =

alpar

cat

dogs

Janudr Lajos

Lizas add new actor(s) > list of actors ==
Misi dog

Potty dog

Talpas

wild_anirmals

is there any other important actor(s) in
the shot?{multiple choices are possible)

what do you record basicly? Iat’cion v!

argueing -~
barking
cooking

dancing
what vour persons and/or actor{s) are |dinner party
el el i i W )

[ T RN Y [ER ]

7. dbra: Reality Resonance, adatbazis lrlap

Az adatbdzisba val6 rendezés lehetdséget adott arra is, hogy statisztikai
informécidkat gytjtsiink és azokbol tetszoleges mutatdszamokat (ratio) generaljunk
olyan belsO, rejtett Osszefiiggések feltérképezésére, amelyek a videdkon tul, a
felvételkészitére vonatkoznak. A mi létrehozasdban Tasnddi Jozsef médiamiivész,
Droszler Attila informatikus és Vomberg Istvdn vegyészmérnok voltak az

alkototarsaim. A mi sajat finanszirozdsban késziilt, 2006-ban.
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3.5. Verba / signa popularia (2006-2007)

E-mail archivum tartalom alapti kommunikdciotérképe és vizualizdcidja

— — —

foee f s Seos & Sevs 53 O % ofa sesp s° meb i ed gd ol Bila Bl .. el B0 By
pLonBlET” Lifpi3id” peugBhE fpomBid
i R - 1 LGB EEERET
LARE SR § 5 A% R | e R

ppurASET ghppt 3187 hpmesis”

verba e-mail K automatikus elemzése, a i krabban hasznall szavak & eléford| K val k 168348 pixel felb i 41 RGE ledfalon

8. abra: Verba Popularia (terv), e-mail archivum kommunikaciétérképe,
Corvinus Egyetem, Budapest, 2007

ey

9. abra: Signa Popularia (terv), e-mail archivam SOM alapi vizualizacidja,
Corvinus Egyetem, Budapest, 2007
2006 decemberében egy Art-Universitas palydzaton nyertiink ezzel a projekttel, ami
a Corvinus Egyetem uj épiiletének belso falfeliiletére késziil el a tervek szerint 2007.
junius végére. A projekt két részbdl all. A Verba Popularia egy adott e-mail

archivumban vizsgalja a szavak el6forduldsi gyakorisagat €s adott 1dokozonként
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legytijti a levelekben legtobbet haszndlt szavakat'! és megmutatja, hogy a vizsgélt
iddintervallumot megel6zd intervallumhoz képest népszeriiségiik - a tOzsdei
arindexekhez hasonldéan - milyen irdnyban véltozott. A Signa Popularia az adott e-
mail archivum SOM (Self-Organizing Map) alapui grafikus vizualizdci6ja, amely
mozgéd szinekkel és formakkal mutatja meg az archivum folytonosan véltozé
levélosszetételét (spam - nem_spam - eldontetlen, stb.). Az adatvizualizacio egy 5,8
méter magas és 21 méter széles falfeliiletre épitett egyedi fejlesztésti led kivetiton
jelenik meg, amely fizikai méretével ellentétben a gyengébb mobiltelefonok
kijelzdjének felbontasaval (168 pixel x 48 pixel) rendelkezik. A ledfal 98x98cm-es
aluminium tdbléakra szerelt 10 cm atmér6jh specialis Osszetételll, opalos polipropilén
milanyag pixelekbdl dll. A ml megvaldsitisdban alkototdrsaim: Boddczky Antal
latvanytervezd, Vomberg Istvdn vegyészmérnok, Molndr Emil villamosmérnok,
Tobias Schreck matematikus (Konstanz, Németorszag) és Haldcsy Péter
informatikus. A ml megvalositasit a Wallis Ingatlan Rt. a palyazatban

meghatérozott 6sszegig finanszirozza.
4. Stratégidak a miivészet kommunikdciojaban

A multiszenzorikus kozvetett kommunikdcié évezredében, az egyre tobb és a
tarsadalmi kohéziot fenyegetd egyre kritikusabb feladattal terhelt dllami ujraelosztdsi
rendszerek és a domindns multinacionélis nagyvallalatok kézegében, olyan esztétikai
és kommunikéciés tartalmakkal kapcsolatban, mint képzOémiivészet és épitészet
kontextusfiiggetlen miivészetrdl és épitészetrdl beszélni nem lehet. A médiaiparban a
muvészeti alkototevékenység érintkezik a haszonelviiséggel €és annak teljes
fegyverzetével, az azonnali visszacsatolédssal, a nagy szamu kozonségen mért tetszési
mutatokkal. Ez a visszacsatoldsi rendszer egyedi, kizdrélag a médiaipar az, ahol a
tartalomra vonatkozé aggregélt vélemény azonnali, szamszerusitett, differencidlatlan

€s nem vitathaté értékitéletet mond egy-egy produkciorél. A tetszési index

(nézettség, latogatottsag) diktdtum, amelynek alapjan eldol a produktumok (médian

1 Az elektronikus levelek vizsgalata sordn meg kell oldani a levelek anonimizaldsat és a

benniik eléfordul6 szavak adatbazisba gytijtését, valamint a legyiijtott szavak szétovesitését. Ezekre a
problémdkra mar taldltunk haszndlhat6 elvi megoldasokat, amelyek fejlesztésén jelenleg is dolgozunk.
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keresztiili) lathatosdga. Hosszitdvon az, ami nincs reprezentdlva a médidban, ami

nem latszik, az nincs.

Miuvészeti diskurzus a mainstream médian kiviili territériumokon folyik, a miivészeti
intézményrendszer zart keretein beliil. A miikereskedelemben megjelend iizletileg is
sikeres kortdrs miivészetre hivatkozva szerte a vildgon az dllami tdmogatdsok
csOkkentése miatt egyre erOsebb kiilsO nyomds hat, hogy az intézmények
finanszirozédsba a privat szektort is bevonjék. Ez extra kommunikéacids feladatok elé
allitja az intézményeket, 4j stratégidkat kell kidolgozniuk, hogy a grand art-ra minél
tobb figyelmet tudjanak irdnyitani, amiben az j kommunikéciés csatorndk nagy
segitséget jelentenek. Azonban az alternativ kommunikdcioban rejld potencidlok
feltérképezése is tudatossdgot és specidlis ismereteket kivén, s legfOképpen egy adott
tigy iranti elkotelezettséget. Amig ez a kortirs képzOmiivészet magyarorszagi
kommunikécidjaban nem jelenik meg sokkal erdteljesebben, amig nem lesznek olyan
médiataktikus reprezentdcidi, amelyek tudatosan kezelik a médiaipari folyamatokat
egy adott cél, a képzOmiivészet tarsadalmi presztizsének novelése céljabol, addig a
kortars képzOmiivészet tovabb csuszik lefelé a tarsadalmi ranglétran, amelynek
kovetkezménye az egész jelenlegi intézményrendszer lassu erézidja. Mindez annak
ellenére igy torténik, hogy a kirakatban egy-egy intézmény jol lathatéan sikeres sajt
céljai elérésében. Ezek a sikerek az egész miivészeti szcéna kiilsO megitélését

tekintve jotékony, de nem elegendd hatdssal birnak.

A magaskultira irdnti kereslet taktikus generdldsdban, hibrid és alaposan dtgondolt
intézményi egyiittmikodésekre épitkezd stratégidk kialakitdsdban latok egyfajta
lehetOséget, amire az epiteszforum.hu tapasztalatai adnak alapot. A piacon egyeldre
még nem bizonyitott tény, hogy a csak szakmaisigra, minOségi tartalomra
koncentral6 stratégia fenntarthatd a nagy fogyasztészdmot produkdlé mellett, amely
pont profittermeld képessége miatt megengedheti magéanak, hogy népszerii tartalmat
kiegészitve (vagy ilyen formdtumba csomagolva) helyet adjon mdsnak is. A
jelenlegi mivészeti intézményrendszer nem valdszinl, hogy valaha is képes lesz

tisztan piaci alapu fenntarthat6 stratégidkat kidolgozni. Mindig lesz olyan konkurens

13 Ilyen stratégia teszi lehetévé, hogy egy médiabirodalomnak legyen egy reprezentativ,

kirakat-foly6irata, mint ahogyan a Sanoma fenntart egy mindségi épitészeti lapot, az Atriumot. A
HVG diltal kiadott, havonta 5000 példanyban megjelend Miiérté a miikereskedelmi piac lapja.
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stratégia, amelynek sikeres piaci mikodése megengedi, hogy kiegészitd
tevékenységként miivészeti produkciokat hozzon létre'®. A magaskultira stratégiai
kommunikécidjdnak kiillonbozd piaci kisérletei kapcsan majd elddl, hogy mi az, ami
fennmarad és hogyan marad fenn. Ezzel egyiitt tisztdn piaci szerepvallaldsra
kényszeritve hosszatavon a jelenlegi, nem kereskedelmi célu miivészeti

intézményrendszerrol le kell mondanunk'”.

5. Kapcsolatok: média és épitészet

Média- és

< <. kritika
szorakoztatoipar,

telematika

*
érfog IalﬂmH
Hrnovaciols

Jmateriélisk
.

gazdasag kultara

innovéci\é
alkalmazasok

kritika

10. dbra: Hasonlésdgok és kiilonbozdségek

e Itt szeretnék utalni pl. a Kogart magyarorszdgi miivészeti intézményrendszerben elfoglalt

sajatos helyzetére, de fOképp olyan képzémiivészeti galéridkra gondolok, amelyeket valamilyen
miivészettdl tdvoli profili gazdasagi tarsasdg szponzoral pl. egy irodahdz eldcsarnokdban.

17 Meg kell emlitenem, hogy Magyarorszdgon az elmult par évben fiiggetlenként elindult
néhany j alulrdl felfelé épitkezd (bottom-up) kezdeményezés (Ikon, Impex, Hintz, Kirakat, Dinamo,
stb.) is, amelyek helyzetiiknél fogva fogékonyabbak a miivészet kommunikacidjanak dj csatorndira és
hibrid technikdira. J6 példaként emliteném az Impex-et, amely egyrészt a miivészet white cube
kidllitasok szervezése mellett az érdekeltek aktiv bevondsdval a miivészeti diskurzus nyiltabb, a
problémadkat batrabban felszinre hozé formdit kezdeményezi (Megmondom c. beszélgetésszorozat).
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A 20. szazadi médiaiparban az eltérd technoldgiai folyamatok, a felhasznalt
eszkozok, a médiatermékek tulajdonsdgai és a kozvetités mds €s mdas csatorndi
karakterisztikusan megkiilonboztethetdvé tették az egyes médiatermékeket. Még a
jogi szabdlyozds is technoldgia alapi volt. "A hagyomdnyos szabdlyozds (..)
platformalapii volt: elsosorban nem a kozvetitett tartalmat, hanem a hordozéeszkozt
szabdlyoztdk." (Bajomi-Lazar Péter, 2006)"® Ma nem lehet pontosan kijeldlni az ipari
hattér (média-, szérakoztatd-, informécidipar €és telekommunikdcid) hatdrait. Ez a
digitalizaciot kovetd konvergencidbodl, az egyes teriiletek kozotti 9sszemosddasokbol

€s az Osszeolvado teriiletek gyors novekedésébol ered.

A médiamiivészet a médiaiparban alkalmazott technolégidk valtozasdnak torténetét
kovetve kommunikdcios miivészetként, uj média miivészetként illetve késobb digitdlis
miivészerként is megnevezést nyert. A tovdbbiakban a miivészet azon teriiletét
jelolom médiamivészetnek, amelyben maguk a miialkotdsok szubsztancidlis
viszonyban vannak a technoldgidval, az Uj technoldgidk, mint hordozdk
kozvetitésével jelennek meg, azok felhaszndldsaval késziilnek és azokon keresztiil
valnak befogadhatova. A média design a médiamiivészettel szoros kapcsolatban 4ll,
de konkrét vagy potencidlis médiaipari megbizdsoknak tesz eleget, termékek vagy
szolgaltatasok fejlesztésében érdekelt tevékenység. A médiamiivészettel egyiitt vald
targyalasat - a jelent0s és nem elhanyagolhato kiilonbségek ellenére - az indokolja,
hogy a médiamiivészek nagy része média design tevékenységet is folytat, tehat a

praxisok bizonyos értelemben dtfednek egymasba.

Az épitészetben a szakman kiviili kulturdlis hagyomanyok oldalardl nézve épitészet
és épitdipar nem valik kiilon, a jo és rossz teljesitmények egyarant az épitészet és az
épitészek javara illetve kontdjara irodnak. Médiamuvészet és médiaipar kozott nincs
ilyen Osszefiiggés, a médiamiivészet és design alulreprezentdlt a kulturdlis szcéndban,
beleértve a nemzetkozi gyakorlatot is. Ez nem csak a teriiletek eltérd kulturélis
hagyomanyaival €s a szakmagyakorlds torténelmi idotavlataval van Osszefliggésben,
hanem az alkotas élettartamaval és a potencidlisan elérhetd fogyasztok
mennyiségével is. A média designerek olyan rovid életciklusi termékek és

szolgdltatasok alkotdsdban érdekeltek, amelyek rovid idd alatt milliés nagysagrendii

18 Bajomi-Ldzar Péter (2006): Torvény és szabadsdg. ES, 2006. mdrc. 24. internet:

http://www.sajtoszabadsag.hu/publikaciok/
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kozonséghez jutnak el, majd ezeket a termékeket és szolgaltatdsokat viszonylag
gyorsan egy masik, Ujabb cseréli le. A gyorsan roml6 arut gyorsan romlé tuddssal
alligjak el6. A rovid élettartam gyors felejtés, torténeti-kulturdlis tavlatban nem-

létezés és a 1étezés feleldssége aldli mentesség.

Az ingatlanfejlesztés (real estate business) olyan (teriiletfejlesztési és/vagy épitési)
gazdasagi tevékenység, amely célja a rendelkezésre 4ll6 ingatlan értékének novelése,
és az értéknovekedésbdl profit termelése. Az ingatlanfejlesztés sok mas (jogi,
pénziigyi, marketingkommunikdcids, stb.) tevékenységgel egyiitt, magiban foglalja
az épitészeti €s a kapcsolodé mérnoki tervezési tevékenységeket is. Valdjdban
minden épitészeti tevékenység bizonyos értelemben ingatlanfejlesztésnek is mindsiil,
legfeljebb az ingatlanfejlesztés profittermelési céljait kell non-profittd alakitanunk,
ha pl. kozosségi célu épitészetrdl beszélink. Az ingatlanfejlesztés gazddlkodds a
klasszikus kozgazdasdgtanban definidlt termelési tényezok koziil kettdvel, a folddel

€s a tokével, jelen esetben a nem mobilizdlhato targyi tulajdonnal.

Az épiilet nem mobilizdlhatd, de latvanyos dinamikus feliiletté alakithaté. Az
épitészeti €s varosi 1éptékli dinamikus feliiletek, formak és terek kisérleti
médiamiivészeti projektekbdl kiindulva az elmult par év alatt az épitészet szinte
kotelezd additiv elemeivé valtak. Ezt tekinthetjik a koztéri médiamiivészet
popularizacidjanak is, egyfajta sikernek, amely a népszertivé valo kisérleti miivészet
természetes tutja €s haldla is egyben. A médiahomlokzatok 6ridsi hirdetési feliiletekké
alakitjdk az épiileteket, az érzékenyitett (responsive), flexibilis, programozhat6
térhatarolé falakon kiilonleges latvanyossdg vagy perszonalizdlhaté informaci6
jelenhet meg, a tobbfelhaszndlds virtudlis kdrnyezetek €s a valds tér kombinacigjaval
specidlis, egyénre szabott, un. értéknovelt szolgiltatdsokat lehet nyujtani. A
médiaipari termékek €s szolgaltatasok a virtudlis té€rbdl kilépve, a valds tér minél

intenzivebb elfoglaldsdnak irdnyédba hatnak.

A minden érzékszerviinket stimuldlé informacié- és élménydompingben egyre
tisztabban korvonalazodik a médiamiivészet kritikai szerepvdllaldsanak fontossiga.
A mivészeti innovicid nem a ldtvanyossdg, a vizualitds vagy a kiilonbozo
érzékszervekre hat6 élmények fokozdsdban, hanem annak transzformdciéjaban,
mivészeti és miivészeten kiviili eszkozok bevondsaval kifejezett kritikdjaban lelhetd

fel. A kritikai aspektus megléte vagy nem léte nem kérhetd szamon egy
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posztmodern, értékpluralis kulturdlis kornyezetben. De ugy tiinik, hogy pénz,
hatalom, big media mindent szivesen kisajitit €s az esztétikai élményeket generdld
kisérleti muveket a tomegek dltali fogyasztdsra alkalmassd téve, sajit céljaira
haszndlja, ahogyan ez példaul a médiahomlokzatok - média és épitészet

0sszekapcsolésa - esetében is tortént.
6. Programozott épitészet

Az épitészeti és mérnoki tervezéshez haszndlt eszkozok az elmult hisz évben
radikdlis véltozdsokon mentek keresztiil. A specidlis épitészeti és mérnoki
alkalmazasok (CAD - Computer Added Design), valamint az épitOipari
termékgyartasban haszndlt programozhatd, automatizalt rendszerek (CAM -
Computer Added Manufacturing) lehetové teszik, hogy az &almok épitészeti
1éptékben, valdés kornyezetbe dgyazva vdljanak valéra. Csak egy 1épés az
épiiletrobotika, a robotok altal betonbdl és gipszkartonbodl felépitett hdz, amelynek
fejlesztésén angliai és amerikai kutatok parhuzamosan dolgoznaklg. A file-to-factory
eljarassal a minden részletében kiilonb6z0 geometriai adottsidgokkal rendelkezd
épiiletek is eldre, alkatrészenként legyarthatok és viszonylag egyszerlien az adott
helyszinen OsszeszerelhetOk. Kis tulzassal, az épiiletek programozhatok és
kinyomtathatok. A mechanikus anyagmegmunkdlds sordn a formdt (vagy
ontoformat) dltaldban valamilyen nagyobb egységb0l bontjdk vissza. Ez az eljards
nagy anyagveszteséggel (hulladékkal) jar és a formaalakitds szempontjdbol
kotottséget és/vagy pontatlansdgot jelent. A tintasugaras printerek elvén miikodo
eljards sordn a haromdimenzids virtudlis modellt ezredmilliméter vastag szeletekre
vagjak, és ezeket a szeleteket rétegenként printelik egymadsra. Csak itt nem a
tintasugaras nyomtaté partonjabol adagoljdk a festéket, hanem specidlis
poranyagokat és ragasztokat (kotdanyagokat) haszndlnak. Igy tulajdonképpen a
semmibol, kozvetleniil a digitdlis file-bol, rétegenként épitik fel a kivant térbeli
format. Ez az eljards a szerszam- és gépiparban prototipusok készitése céljabol

terjedt el, épitdipari alkalmazdsa az itt kordbban soha nem tapasztalt precizitast, a

19 Robert Booth, 2007. Robo-builder threatens the brickie. Sunday Times, 2007. janudr 14.
internet: http://www.timesonline.co.uk/tol/newspapers/sunday_times/britain/article1292795.ece
magyarul: http://epiteszforum.hu/?q=node/4478
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szamitégépben megépitett virtudlis modellel azonos, komplex épiiletszerkezetek

megépitését teszi lehetove.

Prototipusokra a nagy szamu, minden szempontbdl tokéletesen azonos termékek
sorozatgyartdsdnak beinditdsa eldtt, a gyartdsi hibdkbdol eredd kockdzatok
csokkentése miatt van sziikség. A programozhatd épitészetben a prototipus lesz a
végtermék, a szamitogép altal vezérelt, automatizalt eljarassal készitett tokéletesen
egyedi hdz. Oliver Fritz 2003-ban a linzi Ars Electronica fesztivilon tartott
eldaddsdban® a szovegszerkesztd szoftverekkel irt korlevelekkel szemléltette, hogy
az ¢épitdipari anyagok és szerkezetek vildgdban hogyan teljesiilhet a mass-
customatization, a testreszabhaté tomegtermékgyartds. Olyan egyszeri lesz a
latszélag kiilonbozo, de eljardsat tekintve azonos épitOipari termékek, sot maguk az
épiiletek kinyomtatdsa is, mint amilyen egyszerti sok kiilonbozd cimzettet rendelni
egy levéltesthez, és a névre szOl6 leveleket egyenként kinyomtatni. Az Uj
technologiakat kissé nehézkesen befogadd, tradiciondlisan rugalmatlan épitdipar
szamdra a legmeggy0zObbnek az a tény hathat majd, hogy eldallitasi koltségeit
tekintve semmiben nem kiilonbozik a szdz egyforma cimzettnek, mint a szaz

kiilonbozé cimzettnek kinyomtatott levél.
7. Az épitészet mint kommunikdcios médium

Az uj technoldgidk az ingatlanfejlesztésre, mint értékteremtd gazdasagi folyamatra
mds moédon is hatnak. Méar kordbban emlitettem, hogy a gazdasdg mads
szegmenseinek jobb jovedelemtermeld képessége’’ az ingatlanfejlesztést is
atalakulasra kényszeriti. M. Porter (1980)22 klasszikusnak szamité vallalati
versenystratégia modelljében alapvetéen haromféle stratégiat kiillonboztet meg: a
koltségcsokkentd, a markastratégidt és a niche (vagy réspiaci) stratégiat. A
marketingkommunikici6 az a tevékenység, amely (megfeleld anyagi hétteret
feltételezve) a koltségminimalizalo stratégiat képes a jobb profittermeld képességgel

rendelkez0 markastratégia irdnydba elmozditani. Az ingatlanfejlesztésben a

20 Oliver Fritz, 2003. Printing Out Buildings. Code - Printer - Building. in: Code - The
Language of our time. Ars Electronica 2003. ed. Gerfried Stocker, Christine Schopf. Hatje Cantz
Verlag, Osterfildern-Ruit, p:279-284

2! lasd késobb, a 9. fejezetben a médiaiparral osszefiiggésben idézett statisztikakat

2 Michael E. Porter, 1980. Competitive Strategy: Techniques for Analysing Industries and
Competitors, The Free Press, NY internet: http://en.wikipedia.org/wiki/Porter_generic_strategies
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marketingkommunikécié alapvetden kétféle. Az egyik az a tevékenység, amely a
fejlesztési 1d0 alatt a fejlesztO vallalkozas szdmara sziikséges értékesitéstamogatassal
és public relationnal (PR) foglalkozik. A madsik, tulajdonképpen az épitészeti
tervezés eredménye, maga az épiilet, ami az ingatlanfejlesztés, mint iizleti folyamat
maradando végterméke €s hosszutdva kommunikdcios értékhordozoja. Az épiilet
tehat kontextusfiiggd kommunikdcios médium, amelyben a maradandésdg a
mindenkori reprezenticids célokat, az iizenetkiildd - jelen esetben az épittetd piacon
val6 - hosszitava fennmaradasat és imidzsét szolgalja. Az épitészet tehdt a megbizo
markastratégidjat tamogatja, egy vildghirivé valo, jelentds épitészeti alkotassal a
megbiz6 piaci poziciol erdsodnek. A tomegkommunikacios média kiszélesedésével,
az U) média megjelenésével, a sdvszélesség radikalis novekedésével, a kozvetithetd
képek mindségének javuldsdval parhuzamosan az épitészet, mint kommunikacios
médium szerepe meger0sodott, az emblematikus, a lenyiigozo, a nagyszabdsiu, az
egyedi és a sztdrépitész dltal tervezett épiilet felértékelodott, mert a kommunikacio
kiilonbozd szintjein intenzivebben van jelen, amivel minden fontos szerepld - az
épitésziroddk, a nagy ingatlanfejlesztési projektekben érdekelt tarsasdgok és
természetesen a neviikket megorokiteni vagy6é politikai hatalmak - érdekei

egybeesnek.

Ennek felismerése és az 1j technoldgidk tdmogatasaval torténd tudatos kezelése az
ingatlanfejlesztési piac  szereploéi kozott nagyon eltérd. A kimagasld
jovedelemtermeld képesség €s egy ingatlanfejlesztd hosszitdvd fennmaraddsara
forditott és a megvaldsult épiiletben megnyilvdnuld extra kommunikacids koltség
tobbnyire csak egy bizonyos szint és egy bizonyos méret folott jar egyiitt. A globélis
méretlivé nétt cégek szamara az Epitészettdl elvart teljesitmény a hosszatavia
fennmaraddshoz kapcsolédik, mig a piac alsé szegmenseiben 1évok (éltaldban
lokalis, kevés sajat tokével és kapcsolatrendszerrel rendekez6 cégek) szdmara a
profittermelésen van a hangsuly, igy gyakorlatilag csak a koltségesokkentd
épitészetre, mérnoki munkdra fogékonyak. Ezt a specidlis dichotomiat, amivel a
tervezok naponta megkiizdenek, és ami a tervezés sordn - tekintettel a nyilvanval6
tervez0i ambicidkra - a leginkdbb feloldhatatlan akaddlynak tiinik, az
ingatlanfejlesztés épitészeti mindségollojanak jelolom. Az ollé szérai a hosszutavi

kommunikécids értékkel bird (sokszor vildgszinvonalii jelzdvel illetett) épitészet és
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az olcso, gyors, szakmai minimumra torekvO (igénytelen, provincidlis) épitészet
kozott mozognak, a megbizok piaci helyzetétdl €s magatartdsatol fiiggden. Itt kell
megemlitenem, hogy a képet sokkal d4rnyaltabbd teszik azok a Kkozosségi
beruhdzasok, amelyek csak kozvetve érintettek a piaci mozgédsokban. Ott, ahol
viszonylag gazdag a kozOsség (allam, Onkormanyzat), kiilonosen kedvezd
folyamatok indulhatnak el az épitészetben. A kozosségi beruhdzdsok metddusa mds,
mint a piaci ingatlanfejlesztéseké, itt az épitészek sokkal nagyobb szabadsdgot
kap(hat)nak®. Ezek a beruhdzdsok akkora koltségvetésbdl gazdalkodnak, amely még
elegend0 teret ad az épitészeti kreativitisnak és mindségnek, €és az épitészek

helyzetiikbdl adoddan inkabb partnerei, mint alarendeltjei a megbizénak24.
8. Kozvetett kommunikdcio, média

A média az iizenetkiildo és fogadd fél kozotti csatorna, amely magaban foglalja a
kozvetett kommunikacié eszkozeinek és eljarasainak Osszességét. Az aldbbi abrin
kommunikéciés alapfogalmakat jelbltemzs, tdmaszul annak bemutatdsara, hogy a
média milyen hatdssal van a kommunikdcié alapjaira és kiillonbozd szintjeire. A
kommunikécié érzékelési alapjai a latds, hallds, hoéérzékelés, szaglds, tapintds,
térérzékelés™®. A kozvetett kommunikdciéban a hallds és a latds utdn egyre tobb
érzékszerv bevondsa, a minél totdlisabb, valdsdgosabb mesterséges élmény
reprodukaldsa a cél. A kommunikaci6 fajtdi a klasszikus felosztds szerint kozvetlen
€s  kozvetett, szintjei személyen beliili, személykozi, csoportos  és

tomegkommunikécié®. A web 2.0 (O'Reilly, 2004) néven ismertté valt jelenség®® az

= Sok nemzetkozi sikereket elért épitésziroda indult el onkormanyzati megbizasokkal, pl.

szocidlis lakasok tervezésével, példaul a ma mar 6t orszdgban jelenlévd, magyarorszagi irodaval is
rendelkez6 Erick van Egeraat. A hollandiai szocidlis épitészet a mai napig kivalé terepe a mindenkori
fiatal épitészeknek.

Magyarorszagi példaként emliteném a fiatal pélyakezdd épitészekbdl allé Minusplus
épitésziroda és Kardcsony Tamds kozos alkotdsat a csornai Altaldnos és Specidlis Szakiskoldt, ami
remek példdja az alacsony koltségvetésli, olcsé anyagokbdl de sok kreativ épitészeti megolddssal
tervezett, kozosségi beruhdzasnak. internet: http://www.minusplus.hu/

» Kommunikéciéval, médidval még magyar nyelven is konyvtarnyi irodalom foglalkozik. A
Magyar Kommunikaciétudomanyi Téarsasdg honlapjan elérhetd Vetter Szilvia kommunikdcio, média,
kommunikdcio tudomdny, médiatudomdny, televizio, sajto, rddio és beszéd kulcsszavak alapjan tortént
szakirodalom vdlogatdsa, amelybe az Orszdgos Széchényi Konyvtirban és a Szabé Ervin
Konyvtarban fellelhetd, 1990 és 2006 kozott magyar nyelven publikdlt konyveket gyljtotte Ossze.
Osszesen 396 darabot!

% in: ifj. Csdkvari J6zsef-Malindk Judit, 1998: Média-Galaxis, Szimbidzis, Budapest

7 in: Galik Mihaly, 2000: Médiagazdasdgtan, Aula, Budapest
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un. mdsodgenerdcios internetes szolgéltatdsok gylijténeve. A kommunikaci6 szintjeit
tekintve ez nem teljesen azonos a felsoroltak egyikével sem, szimultdn muikodik
személykozi és csoportos kommunikacidként. Az anonim személyek és csoportjaik

kozotti kommunikaciot Gj szintként, mint kozosségi kommunikdcio jeldltem.

A kommunikacié alapja A kommunikaci6 fajtai: A kommunikacié szintjei:

térérzékelés inte raktiVitéS,
pérszonalizacio
testreszabas

ERZEKELES

tapintds héérzékelés

szaglas

totalis élmény

11. dbra: a kommunikéciés modell (a kommunikdacié alapja, fajtdi és szintjei)

Média- és szérakoztatdipar valamint a telekommunikéci €s az informdcidipar gyors
integraciéjanak hatterében a telematika, a telekommunikdcié és az informatika
egyiittes felhaszndldsa, a toke, a termékek és a munkaero mobilitasaban rejld

lehetdségek felismerése és kihaszndldsa dll. Ehhez egyre gyorsabb hdlézat, egyre

8 Galik Mihdly a médiagazdasdgban prosumer-ként jeloli a klasszikus producer (gyartd) és

consumer (felhaszndld) funkcidk Osszeolvaddsat, amivel elérevetiti a web 2.0 kozosségi tartalom
egyik fontos jellemzdjét. Tim O'Reilly (2004) szerint a web 2.0 els@sorban iizleti forradalom,
amelyben Uj szabalyok érvényesek az internetre, és olyan alkalmazasokat kell fejleszteni, amelyek sok
embert vonzanak. O'Really ezzel semmi Ujat nem mond, legfeljebb megerdsiti a médidban és az
interneten is mar rég ismerteket: a sikeresség kulcsa a néz6-, hallgatd-, illetve felhaszndlé szamban
van, amelyet ma az egyedi ldtogatoszdmmal (visitor) mérnek az interneten. Az abszoltt iizleti siker
lett, web 2.0 tipust magyar kozosségi portal iwiw-et 2006-ban a T-Csoport akvirdlta, ami ma az origd
és az index utan a legnagyobb forgalmu site Magyarorszdgon. Ez nem csak a toplistat rendezte at,
hanem az internetes hirdetésekbdl szarmazo bevételek eloszldsat is.
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kisebb, mobilizdlhat6 késziilékek, egyre Osszetettebb szolgdltatdsok és egyszerl
interfészek - ember és gép kozotti kommunikaciora alkalmas feliiletek - kellenek. A
"push the button, we do the rest” (Kodak, 1888) szlogen az eltakart technolégia és
tdrsadalom viszonydban szdzhisz éve az ember és gép kozotti, egyetlen
gombnyomdsra mikodo idedlis interfész képét idézi meg. Bonyolult rendszereink
kezelését és fenntartdsat azonban nem lehet a végtelenségig egyszerlsiteni. Gyorsan
romld, draga, specializalt tudast és legfoképpen iddt vesztegetiink az eltakart
technologia - gépek és alkalmazdsok - babrdldsdval, hibakereséssel, kiilonb6zo
rendszerek illesztésével, mikodtetésével. A par generacioval korabbi technoldgia
fenntartdsa drdga, olcsobb Ujat venni mint a régit megjavitani. A kozvetett
kommunikéciéban hasznélt eszkdzok €s eljarasok fejlesztésének célja tehat nem csak
az emberi kommunikdcié kiilonboz6é szintjeinek minél hatékonyabb kiszolgédlasa,

hanem a mobilitds €s a mindenkori 4j technol6gidk fenntartésa is.

Mis oldalrél nézve ember és gép viszonya radikélisan atalakult, a festreszabhatosdg
1dedjabol kiindulva, az eltér0 felhaszndlol képességeket €s igényeket figyelembe
vevO, tanulni és egyre tobb és Osszetettebb kornyezeti valtozd érzékelésére és
feldolgozasara képes un. intelligens gépeket haszndlunk. Gebner 1978-as
definicidjnak tiikkrében - "A kommunikdcio iizenetek révén megvalosulo tdarsadalmi

1 . , 29
kolcsonhatds és cselekvés™"

- ugy tlinik, hogy az elmult harminc év kommunikécids
eszkozeinek fejlesztése tulajdonképpen csak iirligyként szolgélt az emberi érzékelés
kiterjesztésére és mesterséges manipuldcidjara. A turbulens erd, amely a gazdasig
ezen szegmenseit hajtja hadiipari, Urkutatasi, biotechnoldgiai €s szdmtalan mas egyéb
teriileten, a minél tokéletesebb mesterséges vildgok megteremtésére irdnyuld, az
elmés herkentyiikbe szerelmes™ ember beteljesiildnek ldtsz6 vagya és a gazdasagi
haszonelviiség egymdst gerjesztd Osszekapcsoldddsa. S ez az erd a geopolitikai

erovonalak mentén meghuzo6do globalis nagyhatalmi verseny egyik {0 tdmasza.

9. A média szerkezete, médiaipar

» in: Gélik Mihaly, 2000: Médiagazdasdgtan, Aula, Budapest, p:12.

30 The Gadget Lover: "Physiologically, man in the normal use of technology (...) is perpetually
modified by it and in turn finds ever new ways of modifying his technology. (...) The machine world
reciprocates man's love by expediting his wishes and desires, namely, in providing him with wealth.”
In: Marshall McLuhan, Understanding Media: The Extensions of Man (Cambridge, Mass.: MIT Press,
1995 [1964] internet: http://www.georgetown.edu/faculty/irvinem/theory/
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A fold, a toke és a munkaeré mellett megjelenik az informdcio, mint negyedik
termelési tényezd. Mar a 1960-as évektdl kezdve felbukkan az informdcids
tarsadalom elnevezés, mint amely az 0j termelési tényez0 hatdsidra a tarsadalom
egészében torténd véltozdsokat hivatott jelolni. Az ipari termelés rovaséara jelentos
eltolodas figyelhetd meg a szolgdltatoszektor javara, amelyben az informdcid, mint
termelési tényezo felértékelodik, €s ez egyben a gazdasag egészére is jellemzo lesz.
Az informdcios gazdasdg domindns dgazata az egyre gyorsabban bdviild médiaipar
és a hozzd kapcsoléd6 ipardgak’’, amelyek - sajdtos profittermelé technikdik és
képességeik révén - atalakitjdk az érvényes tarsadalmi értékrendeket €s elvarasokat
is.

B. M. Compaine és D. Gomery (2000): Who Owns the Media? cimii konyvben a
média egyre kevésbé meghatdrozhaté hatarteriileteire hivatkozva, az ipar
konvenciondlis osztdlyozasi rendszere helyett djat javasolnak a privat és allami
médiapolitikusok szamara™. A média sokféle, J0l elkiilonithet6 tevékenységet foglal
magaban, amelyeket hdrom nagy csoportba rendeztek. Az altaluk javasolt felosztds a
madshol (pl. médiagazdasidgtanban) haszndlt, elsdsorban hordozo alapui (pl.
nyomtatott és elektronikus sajtd, radid, stb.) felosztasnél szubsztancidlisabb, minden
médiatermékre azonos megkozelitést tesz lehetové. Tartalom (substance, content) pl.
a hir, tandcsadas, elemzés, jaték, statisztikai informacid, barmi, amit a média kozvetit
és elérhetové tesz a felhaszndlok szdmdara. A formiatum (format) az, amiben a
fogyasztok a tartalomhoz hozzaférnek (szoveg, hang, kép, mozgdkép). A folyamat

(process) soran a tartalmat formatumokba rendezik, eldallitjak, taroljak, tovabbitjak.

i A GDP-vel és bizonyos szektorok - igy a szolgéltatdsok, s ezen belill is példdul az

informacidipar és az egészségipar - indikatoraival kapcsolatban sok helytéll6 fenntartas fogalmazhatd
meg. Jakobi Akos (Jakobi Akos, 2003. Az informéciés tirsadalom és gazdasdg térszerkezetének
vizsgdlata. internet: http://geogr.elte.hu/REF/REF_Cikkek/JA_info_terszerk.pdf) tanulmanyaban
részletesen elemzi az informdcids gazdasdg indikdtorainak bizonytalansdgiat és nem sztenderdizalt
szamitdsi médszerét. Ez két fontos dolgot jelent: egyrészt a gyors valtozadsokhoz nem tudunk relevans
mérési modszereket rendelni, amelyek a folyamatok atlatasat és Osszehasonlithatdsagat, végsd soron
azok értelmezését tennék lehetdvé. Masrészt az, hogy ha a megértéssel dllanddan késésben vagyunk a
torténésekhez képest, akkor elébb-utébb a folyamatok optimdlis szabalyozdsidnak lehetdsége is
szertefoszlik.

2 in: Benjamin M. Compaine, Douglas Gomery, 2000: Who Owns the Media? LEA New
Jersey, London. p: 542
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Uj tartalmak = 0j fogyasztok

/——> ———————————— N
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_przﬂtn?ximnz-a?ié_ - technoldgiai reprodukalhatésag

keresletnovelés

12. dbra: B.M. Compaine - D. Gomery: a média szerkezete és felosztasa

A folyamat a meglévé tartalmakbdl djakat tud 1étrehozni, s ezek djabb fogyasztdkat
vonnak be a fogyasztisba. FEhhez a digitidlis formatumok technikai
reprodukdlhatésdga és egymdsba konvertdlhatosdga nyujt segitséget. Az 1j tartalmak
és 0) formdtumok célja a keresletndvelés, a fogyasztok és az elfogyasztott
médiatermékek szdmdnak €és az emberek médiafogyasztisra forditott idejének
novelése. A médiaipar tulajdonképpen az elddllitds, tdrolds és tovabbitds
profittermeld folyamatainak Osszessége. Compaine €és Gomery konyve részletes
elemzést ad az iparagon beliili versenyrdl, az ipardg gazdasagi kornyezetérOl az
amerikai piacra vonatkozolag. Meggydz0 statisztikai adatokkal szemléltetik a média
és informécidipar egyes szegmenseinek egymadshoz, illetve az egész gazdasighoz
val6 viszonyit, amelybé] kideriil, hogy 1987 és 1996 kozott az Egyesiilt Allamokban
a média-, szorakoztatd- és informdcidipar a gazdasdgon beliil a tobbi ipardghoz

képest kozel kétszer gyorsabban nétt>.

3 Ebben az iddszakban az informdcidipar kétszer olyan gyorsan novekedett, mint a gazdasag

egésze, amelyet a GDP - Gross Domestic Product - mutatéban mérnek. Ugyanezen id6 alatt a média-
és szoérakoztatdipar 50%-al gyorsabban nétt, mint a gazdasidg egésze, de az ipardgon beliil nagy
kiilonbségek voltak. A leggyorsabban novekedé szektor a jatékfilmes volt, amely a ndvekvo bevételét
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A szolgéltaté szektorban domindns elemként megjelent a termékek megszerzéséhez
kotodo élmény, ami jellemzOen valamely médiatermék fogyasztasdhoz kapcsolodott
kordbban. Ma mér nem csak filmek, tévémiisorok, szamitégépes jatékok, haldzati
kozosségi szolgéltatdsok, hanem az advanced (tovébbfejlesztett), value added
(értéknovelt) szolgaltatdsok teljes korére kiterjedt a kiilonleges élmények
megszerzésének igéretére éEpitett marketingkommunikacié. Az élménygazdasdg
(Experience Economy) mint terminus, B.J. Pine és J.H. Gilmore (1999)34 azonos
cimli konyvében jelent meg el0szor, amiben a szerzOk - jellemzden médiaipari
esettanulmanyokra (pl. Walt Disney, AOL, IBM) hivatkozva azt mondjak, hogy
emlékezetes élményeket kell generdlni, és ezek az emlékek azok, amelyek végiil is az
élménygazdasag igazi termékei. Az emlékezetes élményeket még emlékezetesebbek,
még intenzivebbek kovetik, mert az emberek (fogyasztok) figyelméért folyik a
verseny, szabadidejiik eltoltésére vonatkoz6 dontéseikben kell Oket befolyasolni. A
magyar szdrmazasu Scitovsky Tibor kb6zgazdéasz "Joyless Economy: The Psychology
of Human Satisfaction" (1976)> cimii irdsdban a kultira gazdasdgi szempontbdl is
kiilonlegesen fontos szerepére hivja fel a figyelmet, mert "szdmottevoen megnott és
folyamatosan tovdbb novekszik a munkavdllalok szabadideje, egyre nagyobb
sziikségiik van tehdt unalomiizo tevékenységekre. Mdr az elozo generdcio két kivdlo
kozgazddsza, Lord Keynes és Sir Roy Harrod kifejezte az unokdk sorsa irdnti
aggodalmat, felvetve a problémdt, hogy a technikai fejlodés olyan rétegek
szabadidejét is megnoveli, amelyek alacsonyabb miiveltségiik és iskoldzottsaguk okdn

nem lesznek képesek annak békés eltoltésére. n36 (Scitovsky, 1990)

videdkazettakbol és a kabeltévé halézatokbdl szerezte, mig a nyomtatott sajté és a konyvkiadas az
egész gazdasaghoz képest is alulteljesitett. in: Benjamin M. Compaine, Douglas Gomery, 2000: Who

Owns the Media? LEA New Jersey, London. p: 545
34 Pine, J. and Gilmore, J. (1999) The Experience Economy, Harvard Business School Press,
Boston 1999.

* Scitovsky, Tibor (1976): Joyless Economy: The Psychology of Human Satisfaction. Oxford.
Oxford University Press. Magyarul: Scitovsky Tibor, 1990: Oromtelen gazdasdg: Gazdasdglélektani
alapvetesek ford. Kuti Eva. Kozgazdasagi és Jogi konyvkiadé, Budapest.

Az 1976-ban megjelent konyvben Scitovsky a munkamegosztisbol kovetkezden
megnovekedett szabadidé eltoltését nem tekinti egyszerli problémdnak, mert dgy véli, hogy az unalom
ellizéséhez is sziikségiink vannak bizonyos képességekre és tudasra, ami segit a testi-szellemi kihivast
jelentd, értelmes tevékenységek irdnti sziikségleteink felismerésében. Az unalom ellen védelmet ad6
tevékenységek gyakorldsidhoz specidlis imeretekre van sziikség, sot azt is fel kell tudnunk mérni, hogy
van-e tehetségiink ezeket az ismereteket elsajatitani, hogy az aztin megfelel kihivast jelentsen a
késébbiekben. Scitovsky ebben a kontextusban gondolkozik kultiirdrol és miivészetrél, ami
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9.1. A médiaipar, mint az élménygazdasdg motorja

Mivel, hogyan lehet minél tobb I | A média funkci6i a MacBride jelentés
érzékszervre hatni? (a formatumok | | (1983) szerinti csoportositasban:
hatdsanak és hatékonysaganak - « tajékoztatas- tajékozodas
névelése) \. .

* vite-eszmecsere
« szocializacié
¢ kultdra-oktatas
« szérakoztatas

<

“‘Mivel, hogyan lehet a tartalmat
vonzébba, érdekesebbé tenni?
/(kereslet novelése)
| - Pulitzer

- Drudge Report

<

( i’_,n"'fotai nment )

djsag: botranyok, leleplezések,
pletyak (bulvar, magazin) /

radid: intenziv hanghatasok,
meglepetés (Tamadas a |
Marsrol) /

|

|

film: sokkhatas —,,Mérrrlem ‘
tudom azt gondolni, amit
akarok, a mozgéképek |
foglaltak el gondolataim
helyét.”

televizié/valésideji
elektronikus kép: a val6sdg
legtokéletesebb mimézise

tér: tokéletes illuzié / N
mesterséges vilagok (virtudlis Ve
valésagok) /

[élménygazdagsé@‘

/

a szabadon eltoltheté/eltoltendS id6 mennyisége megsokszorozddott | a szabadidének gazdasagi értéke van.

13. dbra: média és élménygazdasig

oo

Ha visszatériink Compaine ¢és Gomery egyszerlinek és logikusnak tiind
médiafelosztasara, és megvizsgaljuk, hogy milyen valtozdsok figyelhetdk meg a
tartalom €s a formatum oldaldn a médiaipar jovedelemtermeld képességének
novekedése kapcsan, lathatjuk, hogy a tartalom az un. infotainment (information +
entertainment), a szorakoztat6 informalds, a formatumok pedig az élménygazdagsdg
iranyaba mozdultak el az elmult évszdzadban. A médiaipar profitmaximalizicidja
hajgja az élménygazdasig motorjat, Ujabb és ujabb tartalmak bevezetésével,
amelyeket egyre hatdsosabb formdtumokba csomagolva juttatnak el a fogyasztékhoz.
A forméatumok hatdsossaga kétféleképpen mérhetd. Egyrészt fontos mutatészdm az,

hogy hdnyan fogyasztidk, mdésrészt az sem kozOombos, hogy mennyi ideig.

szabadidd-kitoltd, specidlis ismereteket igényld, gazdasdgi funkcidval rendelkezd tevékenység.
Kihangsilyozza az oktatds és ezen beliil is a miivészetoktatds fontossdgat. Az idézett részletben
viszont Keynes és Harrod félelmei akaratlanul is rimelnek a médiaipar nagy tomegeket vonzd -
befektetést, extra fizikai vagy szellemi er6feszitést nem igénylo - bulvartermékeinek elszaporodasara.
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Szembetlind a kiilonbség, ha az egy fore esd idofelhaszndlds szempontjabol
Osszevetiink példaul egy sikeres mozifilmet (pl. Matrix), egy tévésorozatot (pl.
Baritok kozt) és egy online MMORPG®’ jatékot (pl. World of Warcraft). A masfél-
két 6rds mozifilm, vagy az évek 6ta minden héten fél 6rat lefoglalé tévésorozat, vagy
a napi 24 Ooréban jatszhatdé online jaték bizonyitja, hogy a médiaipar szdmdéra a

maximalis 1d6t lekotni képes termékek mennyire fontossa valtak.
9.2. Profitmaximalizdcié a média és a szorakoztatéiparban

A médiaiparban a tartalom és a formdtum is csak a profitmaximalizicié
szempontjdbol érdekes. Médiaipari termékek esetén minden udjabb fogyaszto
bevondsdnak hatarkoltsége zérus. Az eladott példanyszam, a nézettség, a
felhaszndlok, latogatok szdma nem befolydsolja a médiatermék elddllitdsi koltségeit,
tehdt minél nagyobb ez a szdm, anndl tobb haszonra lehet szert tenni. A médiaipar
ennélfogva arra torekszik, hogy fenntartsa, novelje és gerjessze a termékei iranti
fogyasztdsi vagyat. A vigy fenntartdsdnak eszkoze, hogy a médiatermékek képesek
az idd, a felhaszndl6é szabadidejének lekotésére, a fizikai €s mentdlis tér szimultdn
kiterjesztésére és lefoglaldsdra. A véagyak fokozdsit a termékekben kozvetitett
kiilonbozo befolyasolasi technikdk, illetve az egyre intenzivebb, egyre tobb
érzékszervet rabul ejtd0 pszichologiai szoftverek biztositjdk. Ahol lehet,
testreszabhato tomegtermékeket hoznak 1étre jatékos, szorakoztato interaktivitdssal, a
felhaszndl6 bevondsaval (involvement), felhasznaldbarat €s latvanyos interfészekkel
kiegészitve. A perszonaliziciét, az egyedi igények maximadlis kielégitését
parametrizdlhatésdggal, a hattértechnoldgia sztenderdizdcidjat szabvényositassal

oldjak meg.
10. Médiaipari kozvetett hatdsok az épitészetben

Az aldbbiakban példaként hozok néhany épiiletet, amelyek a médiaipar esetében
megjelolt és fentebb bemutatott célok, eszk6zok vagy moddszerek valamelyikét
nyilvanvaldéan alkalmazzak. Az épiileteket az épitészet kiilonbdz0 szegmenseibdl

valogattam, nem csak ismert és j6 hdzakat gyljtottem. Ezek a példdk aldtdmasztjdk

37 Massive Multiplayer Online Role-Playing Game (nagy tomegek 4ltal jatszott,

sokfelhasznal6s internetes szerepjaték)
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azt a hipotézist, mely szerint a médiaipar profitmaximalizicids céljai, eszkozei és
moédszerei az épitészetben is megjelennek. Médiaipari nézépontbdl az épitészet csak
egy a lehetséges formdtumok koziil, amelyben a tartalom a felhaszndlok szamdra
elérhetové vdlik. Az épitészet, mint kommunikdciés médium nem tudja kivonni
magét a mas médidban megtapasztalt és optimalizalt eljarasok aldl, itt is csak azt a
receptet kell tudni, hogy hogyan vonjunk be minél tobb fogyasztét. Ez tokéletesen
egybevag az épitészeti alkotdsok irdnti kommunikécids elvardsokkal, amelyekrdl az
5. fejezetben sz6 volt. Az élménygazdasdgban a médiaipar expanzidja bekebelezi az
épitészetet, elfoglalja a tereket, felhaszndlva azokat a minden Kkordbbindl
felejthetetlenebb élmények generdldsa céljabol. Az élmények nagyon rovid
életciklusu termékek, ami az élményhordoz6 formatumok gyors elavuldsat is jelenti
egyben. Ez a nem anyagi természetii oregedés az épitészetben Uj problémaként

jelenik meg.

jatékos (szdrakozatd) interaktivitas testreszabas - egyéniigények maximalis kielégitése az dsszes
felhasznald bevonasa (invalvement) + hattértechnoldgiai sztenderdizacid, szabvanyositas, erdforras feletti
+,buta” leegyszerisitett interfész parametrizalhatdsag, teljes kontrall totalis kontroll

atechnoldgia elrejtése kifeje zése

pszicholdgial befolydsolas - (vagyak, almak,
0j élmények), pezicholdgiai szoftvere k"
minden érzékszery

rabule jté se Blue_c

az 1dd bitaklasa - La Qua
minél tobb felhasznald minéltabh
(szabad)idejének [ekitése - a fizikai,
virtualis &5 a mentalis tér szimultan
kiterjeszté se és lefoglaldsa

a tér bitoklasa -
a fizikai (és a virtualis) tér lefoglalasa

14. 4bra: épitészeti példdk osszefoglal6 tdblazata

36



A fenti tabldzatbdl kiemelve most négy olyan épitészeti terméket mutatok be,
amelyekben 1ényeges a szorakoztatasi funkcio kiszolgalasa. Az els6 példa egy iizlet,
amely a vasdrlashoz kot kiilonleges élményeket, a masodik egy szabadidokodzpont,
amely egész napra sz0l6 élményeket kindl. A harmadik egy olyan példa, aminek
egyetlen funkcigja van, hogy események ideiglenes €lménytere legyen, mig a
negyedik egy tobbezer fot befogadé csarnok, amely nem csak azoknak, akik ott
vannak, hanem eldre tervezett és kalkuldlt medidlis reprezenticiéja dltal tobb millié
ember szdmadra jelent majd vérhat6an lenylig6z0, kordbban soha nem tapasztalt

élményt.

Az OMA idltal tervezett Prada concept shop (koncept iizlet) New Yorkban a
pszicholdgiai befolydsolds minden eszkozét latba veti, hogy a latogatok kiilonleges,
Uj élményben részesiiljenek. Az {iizletre, eladdsra egydltalin nem, muzeumi
kiallitétérre anndl inkdbb emlékeztetd teret installiciok, objektek népesitik be. A
vasarlas, a birtokszerzés aktusa helyett ez itt a gyonyorkodés, a lelassulds és az
arisztokratikus fogyaszt6i kontemplacio helye. A bejarhatatlanul ferde padloéfeliilet, a
big wave, ahogy Rem Koolhaas hivja, a cseppkdvekként mennyezetrdl bel6gé fém
kalitkdkba épitett vitrinek sokkal inkdbb a kiilonleges térélményrdl, mint a
divatmérka fizikai hordozo6irdl, cipdkrdl, ruhdkrol, tidskdkrol szélnak. Ez a tér a
markdk, a Prada divatcég €s Rem Koolhaas Pritzker dijas sztarépitész taldlkozohelye.
Az iizletet szamos digitélis latvanyossaggal is felszerelték. Elvileg a falakon 1évo
tapétdk mintdja szezondlisan véltoztathatd €és a prébafiilke ilivegajtaja zarédads utdn
automatikusan féligitereszt0 tiikorré valik, amin keresztiil be nem, de kifelé lehet

latni.
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15. abra: Prada NY, OMA, Rem Koolhaas 2001
forras: http://www.galinsky.com/buildings/prada/

16. abra: Prada NY, OMA, Rem Koolhaas 2001
forras: http://www.galinsky.com/buildings/prada/
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17. dbra: Prada NY, OMA, Rem Koolhaas 2001
forrés: http://www.galinsky.com/buildings/prada/

A La Qua - Tokyo Dome City egy un. tematikus épiilet Toki6 belvarosdban, amelyet
a fiatal kozéposztalybeli csalddos anydknak taldltak ki. Az épiilet egy nagyon tudatos
piaci tervezés és elOkészités eredménye, a piaci igények felmérésétdl, a potencidlis
kozonség szegmentdlasdig, egészen a kivélasztott réteg fogyasztoi igényeinek és
szokasainak alapos tanulmdnyozasaig. A nyilvdnvalé cél az volt, hogy a sok
szabadidovel rendelkezd kisgyermekes anydk szamdra olyan helyet hozzanak 1étre,
ahol akdr az egész napjukat gondtalanul eltolthetik. Toki6 belvarosaban egy hatalmas
multifunkcionédlis gépezetet - bevasarlokozpontot, fiirdot, éttermeket és vidampark
funkcidkat - épitettek egybe. "A kiilvildg Disney-World-tipusi kirekesztése helyett az
ahhoz valo kapcsolodds nyer meglepo és ldtvdanyos hangsiilyokat. A hulldmvasutak
épiileteken mennek keresztiil és utcak mentén szdguldanak, ami uj, eddig csak

filmekbdl ismert dimenzidkat teremt a létezd vdrosi tdjban."*® (K. Handlbauer, 2003)

3 Kurt Handlbauer, 2003. Tokyo Urban Leisure, La Qua, Korakuen. Epitészférum, Budapest.

internet: http://archivum.epiteszforum.hu
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18. abra: La Qua, Tokyo, 2003 (foté: K. Handlbauer)

19. dbra: La Qua, Tokyo (fot6: K. Handlbauer)
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Az élménygazdasiag talan legdinamikusabban novekvO szolgaltatasi szektora az
eseményszervezés. Kozvetlen kdrnyezetiinkben is 1épten-nyomon valamilyen fontos,
sokszereplds celebracioba iitkoziink: diplomdciai latogatdsok, vacsordk, vallalati
rendezvények, eskiivok, stb. Az eseményszervezés egyik kulcsproblémadja a helyszin,
a tér, amely képes eredeti funkcidjatél megszabaditva par napra reprezentativ és
egyben a vendéglitis szempontjabol funkciondlis térré 4atalakulni. Az angliai
Marquee Solution rendezvényszervezd cég olyan dtmeneti, par 6ra alatt felépithetd és
elbonthaté épitményeket (tulajdonképpen esOvédd satrakat) hiz fel egy adott iires
teriiletre, amelyek (bizonyos korldtok kozott) tetszOleges formdt, méretet és
elrendezést vehetnek fel, és amelyek képesek a legkiilonfélébb funkcidknak (lounge,
étterem, konyha, videdstidid, szinpad, stb.) helyet adni. A testreszabhatésag és
skalazhatésag itt még viszonylag kezdetleges, de pont az atmenetiségbdl és az
épitésre/bontasra rendelkezésre 4llo 1d6 rovidségébdl kovetkezOen a technoldgiai
ujitasoknak ezen a teriileten még bdven van helyiik. Az épitménynek a tisztan
funkciondlis szolgdltatdsok biztositdsdn til a rendezvény szigordan megszabott
idejére tokéletes illuziot kell teremtenie, hogy minél emlékezetesebbé tegye az
eseményt. fgy mindent elkdvetnek azért, hogy annak fizikai valésdga (sétor mivolta)
feledésbe merﬁljbn”. A rendezvény végén az egészet dsszecsomagoljik, szallitjdk és
raktdrozzdk, és egy koOvetkezd alkalommal - mas igényeket kiszolgdlva - mds
formdban épitik fol. Az épiiletnek maximédlisan alkalmazkodnia kell az egyedi

felhaszndlasi igényekhez.

¥ A londoni Microsoft is egy ilyen sitorban tartotta a milleniumi szilveszteri partijat. forras és

képek: marqueesolution.com
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20. 4bra: rendezvényszervezés, dtmeneti épiiletek
(forras: www.marqueesolutions.co.uk)

21. abra: rendezvényszervezés, dtmeneti épiiletek
(forrds: www.marqueesolutions.co.uk)
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22. dbra: rendezvényszervezés, dtmeneti épiiletek
(forras: www.marqueesolutions.co.uk)

A 2008-as pekingi olimpia a vildg minden tdjara kozvetitett képein huszonhat
teljesen 4j és fennmarad6, valamint nyolc dj, de &atmeneti jelleggel megépitett
grandidzus sportstadiont lehet majd latni, koztik Herzog <& de Meuron
madarfészekre hasonlité stadionjat és az ausztral PTW épitésziroda vizkockajat. A
PTW™ palydzaton nyerte a Nemzeti Uszoda Centrum tervezését, egy olyan 17 ezer
nézo befogaddsara alkalmas, cca. 70 ezer négyzetméter teriileti, membréan szerkezetli
épiilet lesz, amelyet egy uj, fényre és vetitett képre responsive (érzékeny és
rugalmasan reagalo) épitdanyaggal, atlatszo teflonnal (EFTE) boritanak. A szerkezet
a haromdimenzids térfelosztas leghatékonyabb mddszerét kovetve az dsvanyok és
bioldgiai sejtek felépitéséhez hasonlé. Bar az egész organikus benyomadst kelt,
szerkezeti részleteiben gyakran ismétlddd €s konnyen Osszeszerelhetd elemekbdl all.
A audiovizudlis lenyligozé€s mellett épiiletgépészetben €s épitéstechnikdban is a
legtjabb technol6gidk egész arzendljat vonultatja fel ez a nagyhatalmi gazdasagi és
katonai erdvel rendelkezd Kina édeskés vizudlis popkultirdjaba telitaldlatként
illeszkedo épiilet. Az olimpia utdn a stadiont nyilvanos sportkdzpontként kivanjak
hasznositani, bar nem lehetne azon sem csodalkozni, ha legfoképpen turisztikai

latvanyossagként, idegenforgalmi zardndokhelyként miikddne tovabb.

40 A nyertes palyazat épitész és mérnokiroddk konzorciuma volt. Az épiilet konstruktére a

vilaghiri Ove Arup mérnokiroda, de a tervezésben két kinai allami tervezdvallalat is részt vesz. Az
épités koltsége koriilbeliil 100 millié6 USD, amely részben honkongi és macadi kinaiak timogatasabdl
szdrmazik.
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23. dbra: National Swimming Centre, Peking (PTW, 2003)
forras: http://www.arcspace.com/architects/ptw/

24. dbra: National Swimming Centre, Peking (PTW, 2003)
forrés: http://en.beijing2008.cn/81/74/article211987481.shtml
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25. abra: National Swimming Centre, Peking (PTW, 2003)
forrés: http://www.ptw.com.au/

11. Elménygazdasdg versus(?) ikologia

A globdlis ©kolégiai problémékkal kapcsolatban viszonylag kevés sz esik az
épitészeti, épitési €s ingatlanfejlesztési tevékenységbdl szdrmazé kéros hatdsokrol.
Ugyanakkor tény, hogy az épitOipar felelos az Osszes iiveghdzhatast okozd gaz
felének kibocsatasaért*’, ami leforditva azt jelenti, hogy ma minden, ami épitészettel
és épitéssel Osszefiiggésbe hozhatd, hosszitdvon o6ridsi kornyezeti karokat okozo
tevékenység. Ez a tény az Osszes épitészettel kapcsolatos (személyes, vdllalati és
kozosségi) ambiciot mas megvilagitasba helyez. A jelenlegi politikai, gazdasigi és
tarsadalmi (hatalmi) struktirdk érdekhaldzatai tokéletesen rugalmatlanok, az alulrdl
JOVO, bottom-up kezdeményezések pedig nem képesek elég sok embert meggy0Ozni és
mozgositani, hogy valtozdsokat kényszeritsenek ki. A patthelyzetbdl elmozdulést
jelentenek a kiilonb6zo szintll (public-privat) dsszefogasok és kezdeményezések, de

leginkabb a minden piaci szerepld éltal argus szemekkel figyelt fogyasztoi igények

o Az AIA (American Institute of Architecture), a U.S. Greenbuilding Council, az Architecture

2030 és tobb mas amerikai szervezet és vezetd Osszefogott az épitdipari szektorbdl szdrmazé

z 2z

kibocsatas csokkentéséért. internet: http://www.aia.org/
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€s azok véltozdsa az, amely kényszeritd eroként hathat. A Tudatos vdsdrlo aktivistai
szerint vasarloi dontéseinkkel befolydsoljuk a termékek és szolgéltatdsok piacét:

"pénziink szavazat - akdr akarjuk, akdr nem 2,

Ha az élménygazdasidgban a termékekhez kotelezéen hozzarendelt szdrakoztatd
(élménygenerald) funkciét megprobaljuk dsszeilleszteni a testreszabhatdsag, az ipari
tomegtermelés €s az Okoldgia elvével, akkor olyan termékekhez jutunk, amelyek
tudatosan dtmenetiek, részleteikben vagy egésziikkben djrafelhaszndlhatok,
hordozhatok (pl. egyik rendszerr6l a madsikra, egyik helyr6l a madsikra) és a
felhaszndl6é személyes élményigényeire rugalmasan alakithatok, perszonalizdlhatok.
A fenti példak azt bizonyitjdk, hogy ezek a termékjellemzok most is jelen vannak az

épitészetben.

. mass
entertainment + . . + ecology
customization

atmeneti
Ujrafelhasz-
v nalhaté
személyes élmény, szérakozas "I hordozhaté
személyre

szabott

0, sokszorosithatésag |

streszabhatdsag

identity

26. dbra: osszefoglal6 tablazat

2 forras: http://tudatosvasarlo.hu/mi_ez
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Ha igaz az, hogy valéban olyan termékeket preferdlunk, amelyek képesek az 1j
élmények irdnti vagyainkat folyamatosan kielégiteni, maximélisan alkalmazkodni a
mobil életvitelhez és hulladékmentesen lecserélhetdk, akkor fogyasztoi
keresletiinkh6z a nem-anyagi természetli médiatermékek kindlata igazodik a
legjobban. De ha ezek az elvarasok projektalodnak anyagi természetli épitett
kornyezetiinkre is, akkor ezek a preferencidk az érvényes kulturdlis mintdk kovetése
sordn lassan, de biztosan &talakitjdk épitett kornyezetiinket. Az épitészet fizikai
keretet ad az élménygazdasdg szolgéltatdsainak, amelyek visszahatnak erre a keretre
€s megprobaljdk minimalizalni a keret anyagszertiségébdl eredd rugalmatlansagot.
Egy neo-nomdd tarsadalom idealis épitészeti termékeiben inherens a fervezett

ideiglenesség, perszonalizacid, mobilitds és tjrafelhasznédlhatosdg idedja.
12. Epitészeti és médiamiivészeti praxisok - térképek

Az épitészeti és a médiamilvészeti praxisok Osszehasonlitdsit hirom szempont
szerint végeztem el. El0szor a tevékenységek értékteremto folyamatait, méasodszor
finanszirozdsi lehetdoségeit vizsgéltam, vagyis azt, hogy honnan szdrmazik bevétele
az épitésznek illetve a muvésznek. Harmadrészt pedig azt probdltam 6sszeszedni,
hogy milyen eszkozoket haszndlnak fel a médiamilivészek és épitészek az
alkotomunka sordan. Az elemzést a fliggelékhez csatolt elmetérkép tartalmazza. A
dolgozatban ezt az Osszehasonlitdst terjedelmi okokbdl nem kivanom kifejteni, de

néhany részletre szeretném felhivni a figyelmet.

Az épitészeti szakmagyakorlds formadi és szervezeti keretei megvéltoznak, a tervezés
multidiszciplinéris jellegében 1) hierarchidk jelennek meg. A latvanytervezés, egy
épiilet vizidjanak tervezése €s a szakmai (mérnoki) tervezés kiilonvalik. Az elsd
szinten, a vizid kialakitdsaban az épitészek mellett megjelennek mas miivészeti dgak
képviseldi,  képzémiivészek™,  médiamiivészek,  formatervezOk,  vizudlis
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kommunikéciés tervezOk is™, akik az épitészet, mint kommunikdciés médium

2 A nem-sztenderd épitészet egyik legismertebb eurdpai képviseldje, az ONL
[Oosterhuis_Léndrd] holland épitészirodaban Kas Oosterhuis alkotétarsa a magyar szdrmazasi Lénard
Ilona, képzOmiivész. Ars poeticdjukban meghatirozé a képzémiivészeti szemlélet, mind az épitészeti
formdk alkotdsdban, mind pedig a potencidlis megrendeldi kor felé képviselt proaktiv
magatartdsukban.

“ Ma Magyarorszagon tobb épitésziroda is hasonlé feldllisban mikodik. Ezek koziil is az
épitész szakmat leginkabb provokalé Naos Consulting elsésorban kommunikacios tervezésnek tekinti
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és/vagy mint médiaipari formdtum tervezésében vesznek részt. A masodik szintre
harulnak azok a felelosségek, amelyek az épiilet biztonsdgos megvalodsithatosagaval
és fenntartdsdval kapcsolatosak, igy itt torténik a szerkezetek, az egyedi mérnoki
megolddsok valamint a megvaldsitds - programozhatd épiiletek esetében a
gyartastechnoldgia - tervezése. Az épitészirodak piaci magatartdsa is megvaltozik,
mivel a lokdlis és a globdlis piac elvalik egymastdl. A multinaciondlis megrendeloket
multinaciondlis épitésziroddk szolgaljak ki. Az épitésziroddk filidlékat nyitnak
kiilonbozd orszdgokban, ami djabb szervezeti szinteket jelol ki az egy név (brand)
alatt futo épitészeti vdllalkozas mikodésben. A piacok kettévalasa magaval hozza,
hogy a feltorekvO irodaknak specidlis stratégiai eszkozoket kell hasznalniuk ahhoz,
hogy piacra juthassanak. A nemzetkozi palydzatok nem nyujtanak megfeleld terepet
ahhoz, hogy a kilencvenes években felfutott sztarépitészeket jelenlegi poziciéjukbodl
kibillentsék vagy kozéjiik bekeriilhessenek®’, tehdt kevésbé foglalt teriileteken -
példaul az uj technoldgidk, médiamiivészet és épitészet hatarteriiletein at - innovativ
termékekkel probdlnak a nemzetkézi piacra jutni. Ebben sokat segit a web 2.0, amely
olyan 1j terep, amelyet a feltorekvd épitészgeneracié nagyon jol ismer és okosan
kihasznalja a beldle fakado elonyoket. Az egymasba linkelt épitészeti, média design,
médiamulvészeti €s elméleti blogok példaul fontos alternativ kommunikacios
csatornaként lehetdséget nyujtanak a mainstream épitészeti médidn kiviili
informacidaramlasra (mediaarchitecture.org, interactivearchitecture.org,
urbanscreens.org, bldgblog.blogspot.com, pixelsumo.com, futurefeeder.com, stb.)
Ezeken a blogokon keresztiil lehet a legfrissebb és legizgalmasabb 1j
kezdeményezésekrdl értesiilni. Rugalmasabbak, mint barmilyen mas médiatermék,
mert tobbnyire egy szerkesztd, blogger van a héttérben, aki folyamatosan figyeli

azokat az internetes oldalakat, amelyeket fontosnak tart. Az informéicié a

az épitészetet. (Az épitészetnek kommunikdcios eszkozokkel vjra kell irnia magdt. Somly6édy Nora
interjdja  Bertalan = Csabdval és  Siit6 Andrds Baldzzsal (Naos), 2005. internet:
http://archivum.epiteszforum.hu/epiteszek/?eid=39) A kordbban emlitett Egeraar iroda munkdja is
tobbszintli, ahol a koncepcidtervek készitése elvilik az operativ épitészmérnoki tervezéstol. A
harmadik, leginkdbb hagyomdsnyos modellt az Epitész Stidié képviseli. Itt csak vezetd tervezd
épitészek dolgoznak egyiitt a koncepcié kialakitdsdban, de mar a mérnoki terveket, néha az
engedélyezési terveket is kiilsé partnercég bevondsaval készitik el. (Pasztor E.K. interjdja Solyom
Benedekkel. forras: http://epiteszforum.hu/?q=node/4003)

» Nagyszabdasu ingatlanfejlesztésekhez kapcsolod6 nemzetkozi tervpalyazatokkal kapcsolatban
legutébb Rem Koolhaas kampanyolt a palydzati rendszer megvaltoztatisa érdekében. (forrds -
internet: http://epiteszforum.hu/?q=node/4331).
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bloghalézaton keresztiil gyakran redundans, de mivel tobbféle teriilet kapcsolddik
Ossze (digitalis miivészet, épitészet, elmélet, innovativ technoldgidk, stb.), az halozati
kapcsolatok miatt a hatérteriileteken mozgdk szdmadra ez a vildg nem csak inspiracios
kincsesbdnya, hanem az egymadstdl szinte azonnal atvett informécié miatt a gyorsan

felporgethetd hirnév motorja is.

A médiamiivészet dltal 1étrehozott elsddleges ért€k a miivészeti és kulturdlis érték,
amelyet a jelen vizsgdlat sordn nem vettem kozelebbrol szemiigyre. Az ok
nyilvanvald, hiszen ezt az értéket nyilvan csak iddvel lehet felbecsiilni. A kritikai
tartalmak és a tisztdn esztétikai tartalmak kettévalasztdsanak bizonyos miivek (vagy
bizonyos miivészek) esetében van csak értelme, €s csak akkor, ha valamelyik
tartalomfajta nagyon dominans. igy példdul az Ubermorgen (Hans Bernard és
Lizvlx)  voteauction.com (2000) projektje politikai értelemben az egyik
legprovokativabb és az egyik legsikeresebb médiamiivészeti projekt, amely
egyértelmil kritikai 4llaspontot fogalmaz meg a politikai valasztdsi rendszerben rejld
ellentmonddsokrdl és kozvetve a demokrdciarél. Osszes tobbi munkdjuk (Etoy,
Chinese Gold, Google Will Eat Itself, stb.) is a politikai és iizleti nagyhatalmak altal
felépitett, tokéletesnek hitt rendszerek ravasz és felettébb szellemes kritikdja. A
kritikai aspektus megjelenését - bar ezt a térképen nem jeldltem mindenhol -

kiilonosen fontosnak tartom, ahogyan erre mar az 5. fejezetben utaltam.

A médiamiivészet innovacios értéket is teremt, a mialkotasok értéket képviselhetnek
egyrészt a technoldgia, masrészt a tudomany-ipar szdméra. Az alkotds megvaldsitisa
sordn keletkezhet olyan melléktermék vagy maga az alkotds tartalmazhat olyan
technoldgiai innovaciot, amelybOl késObb terméket vagy szolgéltatdst Ilehet
kifejleszteni. Ez egyfajta latens gazdasagi tevékenység, amelyrdl elozetesen még az
alkoté sem tud, ha nem kifejezetten gazdasdgi céllal hozta létre a munkat. A
technoldgia innovativ felhaszndldsa az, ami jellemzden képzOmiivészek munkdiban
jelenik meg eldszor, amit majd késObb designerek és még késobb az ipar is atvesz.
Krzysztof Wodiczko 1981-161 kezdve haszndl videdképet koztérben, épiiletek kiilsd
homlokzataira vetitve Oridsi, beszélé figurdit. Wodiczko miivei és a dolgozatban
kordbban emlitett médiahomlokzatok, interaktiv épiiletburkok kozott nem

észrevehetetlen a hasonlosag, a vetitett mozgdképek 1épték- és dimenzidvéltasa. Ezt
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a technolégidhoz kapcsolddd, (tartalomtdél megfosztott) formai, esztétikai

innovéacidnak jeloltem az elmetérképen.

A kétféle praxis Osszehasonlitasdbol szembetiind, hogy mig az épitészet csak és
kizar6lag a piacrél él, a tervezést gazdasigi véllalkozdsok végzik, addig a
médiamiivészek szdmara tobbféle lehetdség is adddik. A miikereskedelmi piacon
valé megélhetésen til egy médiamiivész kapcsolodhat tudoményos Kkutatds-
fejlesztésekhez46, masrészt olyan innovacios tartalommal bird projektek kitaldldsaban
vehet részt, amelyekbdl késobb termékeket illetve szolgaltatdsokat lehet
kifejleszteni®’, illetve tdmogatdsokbdl, palydzatokon keresztiil tudja finanszirozni
sajat alkototevékenységét. De taldn a legelterjedtebb finanszirozdsi méd az, amit a
gazdasagban keresztfinanszirozdsnak hivnak: a miivész mas tevékenységbol -
példaul oktatdsbdl - tartja fenn magat é€s finanszirozza (részben) sajat projektjeinek
megvaldsitasat. A médiamiivészeti praxisok bizonytalansiaga és flexibilitdsa nagyobb
szabadsdgot jelent a szokdsos épitészeti gyakorlathoz képest. Bar a
kommunikécidban és alkotoi szinteken is tobb helyen 6sszekapcsolddo kétféle praxis
gazdasagi kornyezethez valé viszonya folytin mds és mds szabadsagfokkal
rendelkezik, kozeledések itt is megfigyelhetok a multidiszciplindris, projekt alapu
munkdk eredményeképpen. Mikozben az épitészek mobilitdsa nd, megjelennek a
piacon a média design termékeket és szolgaltatdsokat kindlé cégek, amelyek
médiamiivészeti alkotdsokat is létrehoznak a fentebb leirt finanszirozdsi mdédok
vegyes alkalmazdsédval. Ezek koziil talan a két legrégibb és legismertebb Eurépdban
a berlini Art+Com (Joachim Sauter vezetésével), illetve a milandi Studio Azzurro
(Paolo Rosa, Fabio Cirifino, Leonardo Sangiorgi, Stefano Roveda), amelyeket

szamos Uj véllalkozds kovetett.

46 MIT Media Lab kutatdsi projektjei kozvetve vagy kozvetleniil kiilsé cégek termékeinek

(tovabb)fejlesztéséhez kapcsolédnak. Magyarorszdgon a Sztaki MéEdiatechnoldgiai laborjaban
dolgoznak médiamiivészek (Sdrosi Anita, Vicsek Viktor és Papp Gdbor), Varazstiikkor c. installacidjuk
a Csodak Palotdja kozonségének egyik legkedveltebb darabja.

4 Magyarorszdgon a Nextlab médiamtivészek, designerek, épitészek és programozdék olyan
laza tarsasaga, akik tobb ilyen kisérleti projektben is részt veszek. Kangyal Andrds képzémiivészként
indult, majd a Frutta Electronica cégét megalapitva design alkalmazdsok fejlesztésén dolgozott.
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13. Osszefoglalds

A 4 - 11. fejezetben megprébdltam - az épitészetre fokuszdlva - bemutatni azokat a
jelenségeket, amelyeket fontosnak tartok a szakmagyakorlds véltozdsa
szempontjdbol. Kiemeltem a gazdasagszerkezetben is domindns médiaipar (és a
kapcsolod6 ipardagak) kozvetett hatdsait, amelyek érvényesek az épitészetre, s
amelyek atalakitjak az épitészetrdl alkotott képet. Az épitészet mint kommunikacios
médium és az épiilet, mint kommunikéacids termék az épittetd markastratégidjat, s
ezen keresztiil a piacon valé hosszitdvi fennmaraddsat szolgédlja. A nagy
ingatlanfejlesztési projektek kontextusaban a maradandésdg csak ezért 1ényeges. A
médiaipar az élménygazdasdg motorja, amelyben az emlékek az igazi termékek. Igy
a szolgéltatasok felejthetetlen, minden érzékszervre hat6 totélis, multiszenzorikus
mesterséges élmények generdldsdra torekszenek, és az épiiletek elsddleges célja,
hogy élményterekként funkcionaljanak. A médiaipar szempontjdbol az épitészet csak
egy a lehetséges formdtumok koziil, amelyen keresztiil a tartalom a felhaszndlok
szdmdra elérhetévé valik. A médiaipar profitja a folytonosan 4j tartalmak révid idon
beliili, minél tobb fogyasztéhoz vald eljuttatdsdbol szdrmazik. Az élmények rovid
életciklusu termékek, s mint ilyenek, magukban rejtik az élményhordoz6
formatumok gyors eloregedését is. Ez az épitészetben - szemben a maradanddsdggal
- a nem anyagi természetii Oregedés, az dtmenetiség €s az ideiglenesség kérdéseit veti
fel. Més oldalr6l nézve, ahol a technoldgia erre lehetdséget ad, a médiaipar
testreszabhatd tomegtermékeket vagy perszonalizdlhaté szolgéltatasokat értékesit.
Ezek megfelelgje az épitészetben is megjelent, a file-to-factory médszerrel, vagy a
legtjabb technoldgidk segitségével az elérhetd legkisebb dron prototipus mindség,
nagy széridban - akdr robotok 4ltal - gydartott, tokéletesen egyedinek latszo,
programozott épiileteket lehet 1étrehozni. A tarsadalmi és gazdasagi mobilitds és az
okologiai veszélyek elhdritasa érdekében tett erOfeszitések egyiittesen a preferalt
épitészeti termékek tulajdonsdgait a médiatermékek tulajdonsdgai felé mozditjék el,
igy az épitészetben is Osszekapcsolddik a tervezett ideiglenesség, perszonalizdcio,
mobilitas és az ujrafelhaszndlhatosdg idedja. Az épitészet hangsilyossa valt
kommunikédciés médium szerepe és az daltala kozvetithetdo iizenetek az alkot6i

praxisra is befolydssal vannak. A kordbbi miikodési kereteket szétfeszitve uj
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szervezeti struktdrdk és formdk jonnek létre, megviltozik a szakmagyakorlashoz
sziikséges eszkozrendszer €s megvéltoznak az egyes alkot6i résztevékenységek
kozotti hierarchidk is. Az épitészet felhaszndlja és integrdlja a médiamulivészet erre
alkalmas szeletét. A praxis szempontjabol a médiamiivészet bevondsa az épitészetbe
a feltorekvo épitészgenerdcié szamara olyan feliilet, amelybe egzisztencialis
gyokereket tud ereszteni. A médiamiivészet illetve kereskedelmi célu design vonala
az épitészetben a Iéptékvaltasra, a miivészeti iizenet terének kitdgitdsdra a4t
lehetéséget. Mindezt azért tartottam fontosnak tisztdzni, mert egyébként nehéz
megérteni, hogy miért és hogyan kapcsolddik Ossze két, egymastdl latszélag messze
esO vildg, és ez a kapcsolat hogyan indukélhat tovabbi valtozdsokat a praxisban. A
médiaiparrél alkotott kép elsésorban az Egyesiilt Allamok médiaipardnak elemzdire
tamaszkodik, épitészetben pedig nyugat-eurdpai, amerikai és japan példakat emlitek.
Ez nyilvanvaldan torz és egyoldalu képet ad a vilagrdl és konnyii azt hinni, hogy a
dolgozatban vézolt folyamatok azok, amelyeket a vildg tobbi része is kovetni fog.
Valésziniileg nem, de az sem vitathat6, hogy mindenképpen hatdssal vannak a
vildgot behdl6z6 kommunikécids csatorndkon keresztiil. A castells-i "space of flows",
az dramlasok terén kiviil él0k szdmara is lathato épiiletekrol - kulturalis mintakrol -
van sz0, amelyeknek hatalmuk van, a McLuhan &altal emlitett jolét képének

hatalmaval birnak.
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27. abra: LAb[au]: Touch interaktiv média installacid, Dexia Tower, Briisszel
forras: http://www.mediaarchitecture.org/
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