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A grand art alrendszere egy nagyobb rendszernek, a média rendszernek (media
system) - vizudlis kultirdnak -, amelynek ipari gyakorlata 4ltal egyre periférikusabb
helyzetbe keriil. Bourdieu (1996) a televizidval kapcsolatban annak a félelmének
adott hangot, hogy a média logikdja tovagylirlizik a kultira mds teriileteire,
mivészetre, tudomdnyra, filozéfidra és a jogra is, veszélyeztetve azok
egzisztencidjat, kozvetve pedig a demokraciat. A médiaiparban a mivészeti
alkototevékenység érintkezik a haszonelviiséggel €s annak teljes fegyverzetével, az
azonnali visszacsatoldssal, a nagyszamu kozonségen mért tetszési mutatokkal. Ez a
visszacsatoldsi rendszer egyedi, kizdr6lag a médiaipar az, ahol a tartalomra
vonatkozé Osszesitett vélemény azonnali, differencidlatlan értékitéletet mond egy-
egy produkciorol. A tetszési index (nézettség, latogatottsdg) diktdtum, amelynek

alapjan elddl a produktumok (médidn keresztiili) lathatésdga. Hosszitdvon az, ami

nincs reprezentdlva a médidban, az nincs.

A médiaipar egyik primer kulturdlis hatisa a magaskultira lassu, de folyamatos
kiszoritdsa a mainstream médidbol. A magaskultira fennmaraddsdnak kérdése
kommunikécids kérdéssé vilt, amelyre a magaskultdra irdnti kereslet média-taktikus
generdldsaban, hibrid és dtgondolt intézményi egyiittmiikodésekre épitkezd stratégidk
kialakitdsaban latok egyfajta megoldast. Feltételezem, hogy a folyamatok, amelyeken
keresztiil a médiaipar tényleges hatdsa érvényesiil, hasonléan miikddnek a vizualis
kultira kiilonb6z0 teriiletein, tehdt akir tovdbbi elemzés, gondolkodés
kiindul6pontjai lehetnek, hozzdjarulva a kulturdlis intézményrendszerek adaptiv
stratégidinak kialakitdsdhoz. Egyetlen részlet, a médiaipar épitészetre gyakorolt

hatdsdnak vizsgdlata arra a kérdésre irdnyitja a figyelmet, hogy a médiaipar altal uralt



élménygazdasag hogyan valtoztatja meg az épitészeti €s médiamiivészeti alkotoi

praxisokat.

A médiaipar rendkiviil gyorsan boviild szegmenese a globdlis gazdasdgnak. Ennek a
novekedésnek minden mds gazdasédgi teriiletre hatdsa van, mert ha egy teriileten
gyorsabban, tobb haszonra lehet szert tenni, mint egy masikon, akkor elindul a tdke,
munkaerd €s technolégia migricidja a kevésbé jovedelmezOk felol a
jovedelmezdbbek felé. Ma nem lehet pontosan kijelolni a médiaipar hatarait. Média-
€s szorakoztatéipar valamint a telekommunikdcié és az informdécidipar gyors
integracidjanak hétterében a telematika, a telekommunikdcié €s az informatika
egyiittes felhaszndldsa, a toke, a termékek és a munkaerd mobilitdsaban rejld
lehetdségek felismerése é€s kihaszndldsa dll. Ehhez egyszeri interfészek, ember és
gép kozotti kommunikdciora alkalmas feliiletek kellenek. A "push the button, we do
the rest" (Kodak, 1888) szlogen az eltakart technoldgia és tarsadalom viszonydban
szazhusz éve az ember €s gép kozotti, egyetlen gombnyomdasra mikodo idedlis
interfész képét idézi meg. Gyorsan romld, drdga, specializalt tudast és legfOképpen
1dot vesztegetiink az eltakart technologidra. A pér generacival kordbbi technolégia
fenntartdsa tobbe keriil, mint az 4j. A kozvetett kommunikéciéban hasznélt eszkdzok
és eljarasok fejlesztésének célja tehat nem csak az emberi kommunikacio kiillonb6zo
szintjeinek minél hatékonyabb kiszolgéldsa, hanem a mobilitds és a mindenkori uj
technologidk fenntartdsa is. Ember és gép viszonya radikdlisan 4talakult, a
testreszabhatosdg 1dedjabdl kiindulva, az eltérd felhaszndl6i igényeket figyelembe
vevO, tanulni képes intelligens gépeket haszndlunk, amelyekben az egyre
tokéletesebb mesterséges vilagok - élmények - megteremtése irdnti igény és a
gazdasdgi haszonelviis€ég kapcsolddik Ossze. A legkiilonfélébb szolgaltatasok
domindns elemeként megjelenik a fogyasztdshoz kapcsolt élmény, ami jellemzden
csak valamely médiatermékhez kotodott korabban. Az élménygazdasdgban az
emlékezetes élményeket még emlékezetesebbek kovetik: a fogyasztok figyelméért

folyik a verseny.

Ezek a kiils6 gazdasagi kényszerek az épitészeti alkotdsokhoz kapcsolt egyik
legfontosabb kulturdlis értéket, a maradandosdgot kezdik ki, kozelebb hozva azokat

a kortars médiamuvészeti alkotdsokhoz, amelyek inherens technologia-fiiggésiikbol



adéddan efemerek és hosszitdvon - a mizeumokban és gylijteményekben megOrzott
alkotasok kivételével - dokumetdciok (mdasodlagos reprezentacié) formdjdban

maradnak fenn.

Az épitészet szakman kiviili megitélése nem valasztja kiillon az ingatlanfejlesztést,
épitOipart és épitészetet, j0 és rossz teljesitmények egyardnt az épitészet és az
épitészek javara illetve kontdjara irodnak. Médiamuvészet és médiaipar kozott nincs
ilyen Osszefiiggés, a médiamiivészet és design alulreprezentalt a kulturdlis szcéndban,
beleértve a nemzetkozi gyakorlatot is. Ez nem csak a teriiletek eltérd kulturélis
hagyomanyaival és a szakmagyakorlas torténelmi idotavlataval van Osszefliggésben,
hanem az alkotas élettartamaval és a potencidlisan elérhetd fogyasztok
mennyiségével is. A média designerek olyan rovid életciklusi termékek és
szolgdltatasok alkotdsdban érdekeltek, amelyek rovid idd alatt milliés nagysagrendii
kozonséghez jutnak el, majd ezeket a termékeket viszonylag gyorsan egy masik,
ujabb cseréli le. A gyorsan roml6 arut gyorsan romlé tudéssal allitjdk eld. A rovid
élettartam gyors felejtés, torténeti-kulturdlis tdvlatban nem-létezés és a létezés
felelossége aldli mentesség. A minden érzékszerviinket stimuldlé informécio- és
élménydompingben egyre tisztdbban korvonalazodik a médiamiivészet kritikai
szerepvéllalasdnak fontossidga. A kritikai aspektus megléte vagy nem léte nem
kérhetd szamon egy posztmodern, értékpluralis kulturdlis kornyezetben, de pénz,
hatalom, "big media" mindent szivesen kisajatit. Az 4j esztétikai mindséget hozd
kisérleti muveket a tomegek adltali fogyasztdsra alkalmassa téve, sajat céljai

szolgdlataba tereli.

Az ingatlanfejlesztés sok mads, jogi, pénziigyi, marketingkommunikacios, stb.
tevékenységgel egyiitt, magdban foglalja az épitészeti és a kapcsol6dé mérnoki
tervezési tevékenységeket is. Az ingatlanfejlesztés gazdilkodds a klasszikus
kozgazdasdgtanban definidlt rermelési tényezok koziil kettvel, a folddel €s a tokével,
jelen esetben a nem mobilizdlhato targyi tulajdonnal. Az épiilet nem mobilizalhato,
de latvanyos dinamikus feliiletté alakithatd. Az épitészeti és varosi 1éptékli dinamikus
feliiletek, formdk és terek kisérleti médiamiivészeti projektekbdl kiindulva par év
alatt az épitészet szinte kotelezd additiv elemeivé valtak. A médiahomlokzatok Oriasi

hirdetési feliiletekké alakitjdk az épiileteket, az érzékenyitett (responsive),



programozhaté térhatdrol6 falakon kiilonleges latvdnyossag vagy perszonalizdlhat6
informécio jelenhet meg. A médiaipar a virtudlis térbol kilépve, a valds tér minél

intenzivebb elfoglaldsdnak irdnydba hat.

Az ingatlanfejlesztésben az épitészeti tervezés eredménye - a megépiilt haz - az tizleti
folyamatok maradando végterméke és hosszu tavi kommunikdcios értékhordozoja.
Az épiilet tehat kontextus fiiggd kommunikdcios médium, amelyben a maradandosdg
a mindenkori reprezentaciés célokat, az lizenetkiildd, jelen esetben az épittetd piacon
valé hosszi tdvd fennmaraddsat és imidzsét szolgdlja. Az épitészet a megbizd,
épittetd markastratégidjat tamogatja, egy vilaghirivé valo, jelentds épitészeti
alkotassal a megbiz6 piaci pozicidi erdsodnek. A kozvetithetd képek minOségének
javulasdval és az elérhetd kozonség szdmdnak novekedésével parhuzamosan az
épitészet, mint kommunikdciés médium szerepe még fontosabba valt. Az
emblematikus, a lenyiigozo, a nagyszabdsi, az egyedi és a sztdrépitész dltal tervezett
épiilet felértékelodott, mert a kommunikécid kiilonb6zd szintjein intezivebben van
jelen, amivel minden fontos szerepld - épitésziroddk, nagy ingatlanfejlesztési
projektekben érdekelt tarsasdgok és természetesen a neviiket megorokiteni vagyo

politikai hatalmak - érdekei egybeesnek.

A médiaipar jovedelemtermeld képességének novekedése kapcsan lathatjuk, hogy a
tartalom az Un. infotainment (information + entertainment), a szoérakoztatd
informdlds, a formdtumok pedig az élménygazdagsdg irdnydba mozdultak el az
elmult évszdzadban. A médiaipar profitmaximalizdcidja hajtja az élménygazdasag
motorjit, ujabb és ujabb tartalmak bevezetésével, amelyeket egyre hatdsosabb
formatumokba csomagolva juttatnak el a fogyasztokhoz. A formatumok hatdsossiga
kétféleképpen mérhetd. Egyrészt fontos mutatészam az, hogy hdnyan fogyasztjdk,
masrészt az, hogy mennyi ideig. A médiaiparban a tartalom és a formatum is csak a
profitmaximalizdcié szempontjdbol érdekes. Médiaipari termékek esetén minden
ujabb fogyaszt6 bevondsanak hatarkoltsége zérus, az eladott példinyszam, a
nézettség, a felhaszndlok, latogatdk szdma nem befolydsolja a médiatermék
elédllitdsi koltségeit, tehat minél nagyobb ez a szdm, anndl tobb haszonra lehet szert
tenni. A médiaipar ennélfogva arra torekszik, hogy fenntartsa, novelje €s gerjessze a

termékei irdnti fogyasztdsi vagyat. A vigy fenntartdsdnak eszkoze, hogy a



médiatermékek képesek az 1d0, a felhasznal6 szabadidejének lekotésére, a fizikai és
mentalis tér szimultdn Kkiterjesztésére €s lefoglalasdra. A vagyak fokozasat a
termékekben kozvetitett kiillonbozd befolydsoldsi technikdk, illetve az egyre
intenzivebb, egyre tobb érzékszervet rabulejtd pszichologiai szoftverek biztositjak.
Ahol erre a technoldgia lehetOséget ad, testreszabhato tomegtermékeket hoznak 1étre
jatékos, szorakoztaté interaktivitdssal, a felhasznal6 bevondsaval (involvement),
felhaszndlobarat és latvanyos interfészekkel kiegészitve. A perszonalizaciot, az
egyedi igények maximadlis kielégitését parametrizdlhatésdggal, a hattértechnolégia

egységesitését szabvanyositassal oldjak meg.

A médiaipar fentebb leirt profitmaximalizacids céljai, eszkozei és modszerei az
épitészetben is megjelennek. Médiaipari nézopontbol az épitészet csak egy a
lehetséges formdtumok koziil, amelyben a tartalom a felhaszndlok szdmdra
elérhetové vdlik. Ez tokéletesen egybevag az épitészet, mint kommunikécids médium
iranti kiilso elvardsokkal. Az élménygazdasagban a médiaipar expanzidja bekebelezi
az épitészetet, elfoglalja a tereket, felhaszndlva azokat a minden kordbbindl
felejthetetlenebb élmények generdlasa céljabol. Az élmények nagyon rovid
életciklusu termékek, ami az élményhordoz6 formatumok gyors elavuldsat is jelenti
egyben. Ez a nem anyagi természetii oregedés az épitészetben Uj problémaként

jelenik meg.

A globdlis okoldgiai problémdkkal kapcsolatban viszonylag kevés sz6 esik az
épitészeti, épitési €s ingatlanfejlesztési tevékenységbdl szdrmazé kéros hatdsokrol.
Ugyanakkor tény, hogy az épitOipar felelos az Osszes iiveghdzhatast okozé gaz
felének kibocsatdsaért, ami azt jelenti, hogy ma minden, ami épitészettel €s épitéssel
Osszefiiggésbe hozhatd, hosszitdvon 6ridsi kornyezeti kdrokat okozé tevékenység.
Ez a tény az Osszes épitészettel kapcsolatos (személyes, vallalati és kozosségi)
ambiciét mas megvilagitasba helyezi. Egy fogyasztokra fokuszalé gazdasigban a
vasarloi dontések azok, amelyek a piacra a legnagyobb hatdssal vannak. Ha igaz az,
hogy az élménygazdasidgban fogyasztoként olyan termékeket preferdlunk, amelyek
képesek az 14j élmények irdnti vagyainkat folyamatosan kielégiteni, maximalisan
alkalmazkodni a mobil életvitelhez és hulladékmentesen lecserélhetok, akkor

fogyasztoéi keresletiinkhoz a nem-anyagi természetii médiatermékek kindlata igazodik



a legjobban. Ha ezek az elvardsok projektalédnak anyagi természetli épitett
kornyezetiinkre is, akkor ezek a preferencidk a kulturdlis mintdk kovetése sordn
lassan, de biztosan atalakitjak épitett kornyezetiinket. Az épitészet fizikai keretet ad
az élménygazdasidg szolgdltatdsainak, amelyek visszahatnak erre a keretre és
megprobaljak minimalizalni a keret anyagszerliségébol eredd rugalmatlansigot. Egy
neo-nomad tarsadalom idedlis épitészeti termékeiben inherens a tervezett

ideiglenesség, perszonalizdcio, mobilitds és ujrafelhaszndlhatosdg idedja.

Az épitészet hangsulyossd valt kommunikdciés médium szerepe és az A4ltala
kozvetitheto lizenetek az alkotoi praxisra is befolyassal vannak. Az alkotoi praxisban
a hangsuly a mit és hogyan kérdések koziil a hogyan felé tolddott el. A kordbbi
miikodési kereteket szétfeszitve Uj szervezeti struktirdk és formdk jonnek létre,
megvaltozik a szakmagyakorldshoz sziikséges eszkozrendszer és megvaltoznak az
egyes alkotoi résztevékenységek kozotti hierarchidk is. Az épitészeti és a
médiamlvészeti  alkototevékenység kozott tobb  hasonlésdg is  van: a
multidiszciplindris jelleg, az Uj technoldgidk intenziv haszndlata, a csapatmunka, a
mivek gazdasidgi €és tarsadalmi bedgyazottsdga és fiiggdségi viszonyai. A kétféle
tevékenység emergencigja is megfigyelhetd a kortdrs épitészetben és
médiamulvészetben. Az épitészet felhasznalja és integrdlja a médiamiivészet erre
alkalmas szeletét. A praxis szempontjdbol a médiamiivészet bevondsa az épitészetbe
a feltorekvo épitészgenerdcio szdmdra olyan feliilet, amelybe egzisztencidlis
gyokereket tud ereszteni a kilencvenes évek sordn sztarépitésszé nott és pozicidikat
erdsen tartd nemzetkodzi iroddk kozott. A médiamiivészet illetve a kommerciondlis
céli média design az épitészetben a léptékvaltasra, a mlvészeti iizenetek terének

kitagitdsara lat lehetoséget.

A médiaipar és média-épitészet fentebb vazolt folyamatai nyilvdnvaléan torz és
egyoldali képet adnak a vildgrol és konnyl azt hinni, hogy ezek azok, amelyeket a
vilag tobbi része is kovetni fog. Valosziniileg nem, de az sem vitathato, hogy
mindenképpen hatdssal vannak a vildgot behdl6z6 kommunikécids csatorndkon
keresztiil. A castells-i "space of flows", az aramlasok terén kiviil él6k szdmara is
lathato épiiletekrdl - kulturdlis mintdkrdl - van sz6, amelyeknek hatalmuk van, a

McLuhan altal emlitett jolét képének hatalméval birnak.



